
 
 
 
 

  یجمهور ی در انتخابات مل یاس یعناصر مؤثر بر مشارکت س لیفراتحل

 1396-1401  یبازه زمان یها : پژوهش رانیا یاسلام

 *1ی اکبر ذوالفقار

 10/02/1402:  رشیپذ خیتار                   1401/ 11/ 11:  افتیدر خیتار

 1402 بهار   ، 98  شماره ،و ششم  بیست  سال بسیج، راهبردي   مطالعات  فصلنامه
 

 5 20.1001.1.1735501.1402.26.98.5. 

 :   چکیده

فراتحليل   از  استفاده  با  کرد  خواهد  تلاش  پژوهش    ی مل  انتخابات  در  ی اسيس  مشارکت   بر  مؤثر  عواملاین 

را بررسی کند. روش تحقيق از نوع فراتحليل کمی؛ ابزار    1401تا    1396در بازه زمانی    ران ی ا  ی اسلام  ی جمهور

  موردپژوهش  32پژوهشی( که  –علمی  )  تحقيق پيمایشی  87معكوس؛ جامعه آماری پژوهش؛    نامهپرسشآن  

داری انتخاب  با رعایت روایی، اعتبار و کيفيت پژوهش؛ وجود ضریب همبستگی، حجم نمونه و سطح معنی

ی  آورفنی علمی مصوب وزارت علوم، تحقيقات و  هاگاهی پاشدند. واحد تحليل هم مقالات پژوهشی است که در  

ای،  اندیدا، شبكه ماهوارهسبك زندگی ک) بين عوامل فرهنگی دهدیم ی تحقيق نشان هاافتهاست. ی  شدهچاپ

  ی افهیطا تعلق  )  تقدیرگرایی، سرمایه فرهنگی، رسانه داخلی، رسانه خارجی، باورهای دینی(، عوامل اجتماعی

عوامل سياسی  - اجتماعی(،  تبعيض  احساس  اجتماعی،  ناکامی  اجتماعی،  انسجام  اجتماعی،  اعتماد    قومی، 

یری سياسی، اعتماد سياسی، احساس اثربخشی سياسی،  پذفرهنگ و آگاهی سياسی، مشارکت سياسی، جامعه)

نفس، احساس امنيت، احساس انزوا،  عزت)  و عوامل روانی مندی به سياست(رضایت از عملكرد سياسی، علاقه

داری وجود دارد. بر اساس  احساس هویت، احساس بيگانگی(، با مشارکت سياسی در انتخابات ملی رابطه معنی

تحقيق،   سياسی  انتخابات نتایج  جلوه  کنشی  است و  سياسی  نظام  مقبوليت  و  مشروعيت  از  رشد    که  ای 

توسعه سياسی در    دموکراسی،  مشارکت شهروندان  با  دارد.  همراه  به  را  متعالی سياسی  حكمرانی  تحقق  و 

رقابتی   سياسی  سالم  فضای  وجودانتخابات،  جمعدیآیم  به  و  دموکراسی  عقلانيت،  محقق  ،  سياسی  گرایی 

نشان  شودیم همچنين  تحقيق  نتایج  در    دهدیم .  مردم  مشارکت  ميزان  اسلامی،  انقلاب  از  پس  ایران  در 

بوده است  بالا    نظامبهو تعهد خود    یبستگدلو مردم با حضور در انتخابات، فهم و ذائقه سياسی،    انتخابات 

 .اندگذاردهسياسی را به نمایش  

 : کلیدی واژگان 

 ی  و رفتار انتخابات  یاسيس  هیسرما  ،یاسيانتخابات، مشارکت س  ،یدهیرأ  ل،يفراتحل

 ___________________________________________________ 

  . )نویسنده مسئول( رانینور، تهران، ا اميدانشگاه پ ،یاسيتوسعه، گروه علوم س-یاسيعلوم س اریاستاد 1

 akbarzolfaghari@pnu.ac.ir:ليمیا

 

https://dorl.net/dor/20.1001.1.1735501.1402.26.98.5.5


134 

 

مه
نا

صل
ف

 (
ی

لم
ع

- 
ی

ش
وه

پژ
 )

ت
عا

طال
م

 
ي

رد
هب

را
 

ج
سی

ب
/ 

ال
س

 
ت

س
بی

 
ش

ش
و

/ 
ره

ما
ش

 
98/ 

ار
به

 
14

02
 

 مسئله بیان  و مقدمه -1

 مقدمه موضوع  -1-1

رفتار   یا  انتخاباتی  و  دهندگان  یرأرفتار    ییچرا  و  گی چگون؛  دهندگانیرأرفتار 

  . است  بوده  یاسيس  علوم  دانشمندان  دغدغه و این؛ همواره    کندیمرا تبيين    رندگانيگميتصم

رفتار انتخاباتی را نماد    ،(Alford & Friedland, 1975; Rogowski, 2014)پژوهشگران متعددی

تأکيد   و  دانسته  سياسی  انتخابات،   اند کردهمشارکت  در  مردم    در   دخالت  مشارکت 

  اجتماعی   نهادهای  در  مردم   پرقدرت  و  آگاهانه  امور کشور، مشارکت  ها و ادارهگيری تصميم

قانون    56و    6  یشماره  یهااصلکه در    باشدیم ی حاکميت ملی و مردمی  هامشخصه از  

 ;Oakley, 1991)اوکلیاست.    قرارگرفتهاساسی کشور جمهوری اسلامی ایران هم مورد تأکيد  

Oakley & Marsden, 1984 )،  را  پذیرش  افزایش  برای  مردم  یساز  حساس  مشارکت 

ها دانسته برنامه  ارزشيابی  و  اجرا  گيری،تصميم  دخالت در  طریق  اجتماعی ازی  هات يمسئول

و   است  1تفاوتی سياسی یب ها و نظام انتخابات سراسری؛ نماد مشارکت و یا  گيری ی رأاست.  

آرای مأخوذه در طول یك   یا    دورهميزان نوسان تعداد و نسبت  افزایش  به  معين گرایش 

ها  جمعی، خواسته  با اراده . مردم(1395، )فرهادیدهدیمرا نشان  کاهش مشارکت سياسی

بيان، را  حقوق  خود  مشارکت کنند.می  اعمال  را خود و  ترتيب؛  لازمه    بدین 

است اراده و ملت-دولت قدرت اعمال  & ,Madueke, Nwosu, Ogbonnaya, Anumadu)ملی 

Okeke, 2017, p. 46).   دیمر(Diemer, 2012)،  به مكانيسم نظام سياسی  تعهد  های سياسی در 

تعریف کرده  مشارکت سياسی  را  مانند شرکت در انتخابات و پيوستن به یك نظام سياسی  

  نوع نهادی و غيرنهادیانواع مشارکت را به دو    ،(Hooghe & Marien, 2013)هوگ و مارین  است.

است؛ و  های نهادی و انتخاباتی  کنش  همان  مشارکت نهادی  اند کردهی و تأکيد  بندميتقس

...    ها وشامل شرکت در تظاهرات، تحریم محصولات، امضای اعلاميه  هادیمشارکت غير ن

  مشارکت   حوزه  یهاپژوهشاغلب    دهدیماین حوزه نشان    مطالعاتاست. پيشينه تجربی  

 در .اندکردهتعریف    یسالارمردم  حقوق   بنيان  را  آنو    متمرکزشده  دادن،  رأی  روی  ی،سياس

  تطبيقی  مطالعات   معروف  پردازانه ینظر  از  ،(Verba & Almond, 2015)وربا  و   آلموند  ؛راستا  این

  مشارکت .  کنندیم  یبندميتقس  غيرمتعارف   و   متعارف   نوع  دو  به  را  مشارکت  ،یاسهیمقا   و

  شكل  در  مشارکت  و ؛  سياسی   سيستم  انسجام  و  تثبيت  عامل   متعارف،   شكل   به  سياسی

زاده، محمدزاده و ذوالفقاری،  )نيازی، حسناست  سياسی  نظام  در  بحران  از  نشان،  غيرمتعارف

 Huntington)هانتينگتون   . نلسون و(12: ص  1386، به نقل از غفاری و نيازی،  20، ص  1398

 ___________________________________________________ 

1- Political Apathy 
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& Nelson, 1976)،  جوامع  اعضای  فعاليت  رکت سياسی از نوع معمول، آن رابا اشاره به مشا  

تأکيد    عمومی جامعه خود  هایسياست   بر روی  تأثيرگذاری  برای   کنند یمتعریف کرده و 

و    بر  علاوه سياسی  یهاتیمحدودنواقص  مشارکت  کمبود  از  اقتصادی،  دیگر  یكی   مردم 

از  است  توسعهدرحالکشورهای    موجود در  یکمبودها انتخاباتی  رفتار  ادیق مشارکت  مص. 

از  ع،امو ج  در  سياسی است که اقتصادیاسيس  و جو  طیشرا  متأثر    ، یفرهنگ   ،یاجتماع   ،ی، 

  عوامل  از  متأثر  ، یکم  و  ی فيک  لحاظ  بهو    رديگیم   شكل  ،یخیتار  نهيشيپ   و   یمذهب  ی باورها

  مذهب   ،یاسيس  ساختار  ت،يقوم  نژاد،  جنس،  سن،  ،یاقتصاد  و  یاجتماع   گاهیپا  مانند  یمتعدد

  ی روان  و  ی روح  یهایژگی و   و  تيشخص  سكونت،  محل  شغل،  لات،يتحص  ،ی فرهنگ  یهاارزش   و

  ی اسيس  مشارکت  در  یاجتماع   تيموقع  و  درآمد  لات،يتحص  عوامل  ريتأث  بر  یبرخ.  است  افراد

  ارتباطات و   و  تظاهرات  در  مشارکت  ، یحزب  یهاتيفعال  . (Verba & Nie, 1987)ورزندیم  تأکيد 

 ,Barnes)ر استاثرگذابر رفتار انتخاباتی شهروندان    ی از دیگر عواملی است کهاسيس  تعاملات 

Kaase, & Allerbeck, 1979; Verba & Nie, 1987).  برخی    احزاب،  نقش  ؛ بهنظرانصاحب  یبرخ

و برخی هم به نقش    و مفيد بودن  برخی به سود   ،ی انتخابات  یفضا، برخی به  افراد  زهيانگ  به

  .اندکردهتأکيد    بر رفتار سياسی   تأثيرگذار  و  مهم  املوع   عنوانبه  نفوذیذی مرجع و  هاگروه

دارد،    یخیتار  قدمت  که   است  حاضر  عصر  در  مشارکت  وهيش  نیترمتداول  ؛انتخابات

  ش يپ   ها قرن  از  ی انتخابات  نظام.  ی استمردم  -ملی   یهانظامدر    توسعه  راهكار  نیتریواصل

  مقامات   علاوه بر   کشورها،  از   یبرخ  در   که  یاگونهبه  ده، يرس  خود  اوج   به  امروز  و   آغازشده 

  دررفتار انتخاباتی  . شوندیمتعيين  انتخاباتهم با   ییقضا  مقامات و قضاتی؛  قانون و ییاجرا

ی این ريگشكلدر  توانندیم؛ و عوامل گوناگونی  باشدیممتفاوتی  طیشرا ريتأث تحت امعوج

باشند:   داشته  نقش   نهيشيپ   و  یفرهنگ  ،یاجتماع  ،ی اسيس  ،یاقتصادعوامل    ازجملهرفتار 

  ت، يقوم نژاد،  جنس،  سن،  ، یاقتصاد  و یاجتماع   گاهیپا   دیگری مانند  عوامل  گرفته تا   یخیتار

  ، تيشخص  سكونت،  محل  شغل،  لات،يتحص  ،یفرهنگ  یها ارزش   و  مذهب  ،یاسيس  ساختار

احزاب   تيفعالو    یاجتماع   و شأن  تيموقع  ، درآمد  لات،يتحصی،  روان  و  یروح  یهایژگیو

  نقشی؛  برخاما    .(Almond & Verba, 2015; Barnes et al., 1979; Verba & Nie, 1987)موجود 

 ;Gunther, 2005) دانندیم   ترمهمرفتار انتخاباتی و سياسی    بروی  را  موجود در جامعه  احزاب

Jackman, 2002)انتخاباتی  ريگشكلعامل ایجاد و    عنوانبه  افراد  زه يانگ  برخی؛ به  ؛ ی رفتار 

را    ؛(Dennis, 1991; Franklin, 1996)کنندیماشاره   انتخاباتی  سياسی  رفتار    از  متأثربرخی؛ 

برخی جنسيت را عامل ایجاد    ؛(Kachii, 2018)کنندیمبر جامعه معرفی    حاکم   ی اسيس  یفضا

برخی به نقش   ،(Kittilson, 2019; Serafini, 2021)کنندیمی رفتار انتخاباتی تلقی  ريگشكلو  

و  هاگروه مرجع  شاتارذوالفق)نفوذیذی  و  هم    و  (1387صابران،  اری    اعتقاددارند برخی 
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 شهروندان  کهاست؛ بدین معنا    دهی فا  از قاعده سود و  متأثر  داًیشد رفتارهای سياسی انتخاباتی  

  انی ز از شيب  آن دهیفا که  کنند یم  اقدام به رفتاری یصورت در ان، یز و  سود محاسبه از  پس

  عامل.  (112-111: صص  1381، به نقل از چابكی،  28، ص  1398)نيازی و دیگران،  باشد  آن

انتخاباتی   در   که  یگرید  مهم .  است  افراد  یتيشخص  ی هایژگیو  گذارد، یم  اثر  رفتار 

 پنج  در  را  یاسيس  مشارکت  در  کنندهن ييتع  یتيشخص  عوامل  ،(Dawkins, 2017, p. 100)دوکنس

  و تأکيد   یبندميتقس  ط،يمح  و   شدت  ،یعاطف  ثبات   ،یشناسفهيوظ  ،یسازگار  عوامل  دسته

اهميت و ضرورت  .  ی انتخاباتی استاسيسرفتارهای    یداریناپا این عوامل عامل    است  کرده

و   انتخابات ملی  در  از محققان هاتيحساسمشارکت سياسی  بسياری  باعث دغدغه  آن  ی 

در ایران   کهی  اگونه بهشده؛    هارشته ی، مدیریت و سایر  شناسجامعهی علوم سياسی،  هاحوزه 

  هاحوزهپژوهشی در این    -مقاله علمی  150  بربالغ  1401الی    1396ساله    6در بازه زمانی  

با نتایج متفاوتی روبرو بوده، و ضرورت اجرای   هاپژوهشبرخی از این    اما،  شدهچاپنگارش و  

ای  ههای متنوع پژوهشی، نوشته . فرا تحليل، گزارشسازدیمیك مطالعه فراتحليل را نمایان  

ها را  ها و دانشگاهها، مراکز پژوهشی، سازمانبلاتكليف و بدون استفاده در آرشيو کتابخانه

واحد تحليل،    عنوانبههای پيشين،  ترکيب نتایج پژوهش  کند یم بررسی، ترکيب و منسجم

مؤثرتر و مفيدتر از تعریف پژوهشی    مراتببهبرای ایجاد تصویری کلی و شفاف از موضوع،  

است پراکندۀ  جدید  نتایج  ارتباط  با  جریان    یهاطرح.  به  دانش  دائمی  شبكه  مطالعاتی، 

های  افتد، و حل یك مشكل و مسئله را در پی دارد. مطالعات فراتحليل، نقایص و کاستیمی

ارائه  انداز جامعی از یافتهحوزه پژوهش را تبيين، و چشم .  بنابراین،  کندیمهای علمی را 

 از:   اندعبارتپژوهش حاضر  یهاپرسشاهداف و 

 ها پرسشو    اهداف  - 2-1

 هداف ا

کلی   .1 اثر  اندازه   ی جمهور  ی مل  انتخابات  در  ی اسيس  مشارکت  بر  مؤثر  عواملبرآورد 

 به روش فراتحليل کمی رانیا یاسلام

  ی اسيس  مشارکت  بر  مؤثر  عواملبررسی همگونی یا ناهمگونی مطالعات تحت بررسی   .2

 ران یا یاسلام یجمهور یمل  انتخابات در

اثر متغيرهای تعدیلگر   .3 اندازه   ی جمهور  ی مل  انتخابات  در  ی اسيس  مشارکت   بر برآورد 

 به روش فراتحليل کمی رانیا یاسلام
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 هارسشپ

  ران یا  یاسلام  یجمهور  یمل  انتخابات  در  یاسيس  مشارکت  بر  مؤثر  عواملاندازه اثر کلی   (1

 به روش فراتحليل کمی چقدر است؟

بررسی   (2 تحت   ی جمهور  یمل  انتخابات  در  یاسيس  مشارکت  بر  مؤثر  عواملمطالعات 

 همگون است یا ناهمگون؟ رانیا یاسلام

 یاسلام  یجمهور  ی مل  انتخابات  در  یاسيس  مشارکت  براندازه اثر متغيرهای تعدیلگر   (3

 به روش فراتحليل کمی چقدر است؟ رانیا

 و پیشینه    موضوعادبیات   -2

 :یرفتار انتخابات  -1-2

. مطالعه کندیمفراهم    را  مردم  یاسيس  رفتار  شناختبستر    ،وامعج  یانتخابات   رفتار   همطالع    

رفتار   مشارکت   زانيم  ی؛ اجتماع   گوناگون  یبسترها  در  که  کندیم  مشخصهمچنين    این 

.  کندیمو تغيير    ابدییم ، توسعه  رديگیم شكل    یعوامل  چه  ريتأث  تحت  و است    چگونه  مردم

  است  ی اجتماع ی سياسی و  هاحوزه  در   مردم  مـشارکت  از  یادرجه  مبين  ی انـتخابات  رفــتار

ی و  ريگشكلایجاد،    منشأ   نیترمهمهویت سياسی افراد را تشخيص داد.    توانیمبا آن    که

 و   اصلاح  ت،یحما منظوربه   که  آنان است  یاسير سيتفس  و  فهمتوسعه رفتار انتخاباتی مردم؛  

    است؛  عواملی   نیترمـهم  از  ،ی انـتخابات  رفـتار  درواقع.  شودیم انجام    سيستم  یاديبن  رييتغ

تبيين   آن را  سـاختار  ی چـگونگ   و   دی نمایم تعيين    را  یاس يس  جامعه  و اساس یك  نوع  که

 . (35: 1382، به نقل از عيوضی، 60و  59، ص  1396باقری، )پهلواندکنیم

 ر ياخ  یهادهه  در.  متفاوت  ابعاد با    گسترده  ایست  یمفهوم  رفتار انتخاباتی   چهارچوب نظري:

انتخاباتی   درباره  دانشمندان علوم سياسی  یسو  از  ی متعدد  ی هادگاهید  و   كردهایرو   رفتار 

  مشاهده قابل  کلان  و  انهيم  خرد،   بعد  سه  در   هاهینظر  عيوس  تنوع  کهی  اگونهبه؛  شدهمطرح

  و   ؛ 3،  یاقتصاد  -   یاسيسـ.  2،  ختیشناروان.  1  سه رویكرد  محققان،  خصوص، نیا در.  است

  مدل  سهقالب    در  که  اندداده  ارائهعوامل مؤثر بر رفتار انتخاباتی  ی را برای تحليل  شناسجامعه

است.   یشناختجامعه  و  اقتصادی  -   ی اسيس  ،یشناختروان  این    هرکدام  مطرح    ها مدلاز 

 .است یعوامل چه بر  یاصل تأکيد  رفتار انتخاباتی درباره  که کند یم مشخص

انتخاباتی:  یشناختروان  مدل دهه   روانشناسان  رفتار  در  سياست  عرصه  به  ورود  با  سياسی 

)کلانتری،  اندکردهبر رفتار انتخاباتی تأکيد    مل مؤثراع   عنوانهای روانی بهویژگی  ، بر1930

نقيبزاده،  1395، ص  115(.  از  منظر  روانشناخت ی؛  باورها،   نگرشها   و    ؛ 275، ص  1384

افكاری  که  شخصي ت  افراد  را  شكل  میدهد؛ بر رفتار سياسی انتخاباتی افراد اثر  میگذارد.  به  
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انتخاباتی   رفتار  بر  عبارتی؛  این  نظری ات  بر  ویژگیها ی  روانی  افراد  بهعنوان  عامل  اثرگذار 

تأکيددارند)جعفرینيا،  1391، ص  94(.  در  این مدل؛  مفاهيم اثربخشی  سياسی   و   عزتنفس  

حوزه  اساس  متفكران  این  این  بر  ص  156(.  دارند)مسعودنيا،  1380،  اهـميت  بالایی 

 عبارتاند از:

  رفتار انتخاباتی است. برای این کار؛ بررسی  لازمه    ها ها و معرفتمطالعه رابطه ارزش  :1وبر    - 

 .تقدم بر دیگری صحيح نيستدیده شوند.  باید حكومت و سياست در ارتباط با سایر امور  

 برترند.  ها یدهیر پدسياسی بر سا هاییدهپد؛  تمرکز قدرت و اقتدارشرایط  در

که  اند  گيری عقاید سياسی در دوره رشد شخصيتی مهمچهار عامل در شكل  :2دال   رابرت-

از   کمك  پذیریجامعه  هاآن یكی  با  مذهب،    سياسی  مدرسه،  گروه  محيطخانواده،    یهاو 

کنند   احساسوقتی افراد  سياسی مهم است: زیرا    نفساعتمادبهبه گفته وی؛    .سالان استهم

امور سياسی   در  رشدنيدرگ  ی برایکمترانگيزه    ندارند،درخور توجهی بر نتایج سياسی    تأثير

 دانست.نفس سياسی اعتمادبه  توانیمنگيزه و احساس؛ را این ا دارند.

 قضيه  . د ندهیم شكل  را    هومنز  رفتار اجتماعی   ی گوناگونی مدل تبادل  ی ایقضا  :3جرج هومنز-

و تشویق    پاداش  جبکه مو  از هر عملی از شخصنام دارد؛ عبارت است    موفقيتکه    اول

وجود محرک خاصی درگذشته و احتمال تكرار آن   ؛ به معنایمحرکبه نام    دوم . قضيه  شود

قضيه  است  ندهیآدر    رفتار یعنیارزشسوم  .  باشد  ؛  ارزشمندتر  کنش  یك  نتيجه    ، هرچه 

  خطاکننده بيه: وقتی رفتار خطایی رخ داد؛ فرد  قضيه تن  تاًینها   ار آن بيشتر است؛ وراحتمال تك

 رو است.با تنبيه روبه

.  بيندیخود را اثربخش نمدخالت    ،کند  فرد از نظام سياسی احساس انفصال  چنانچه  :4لوین  -

  مدل با نظریه دال این    . شودیمم  او در رفتارهای سياسی ک  دخالت احساس  ،  اساس نیا بر

  و  شودینم  گانهينظام حاکم، بفرد نسبت به  ؛با این تفاوت که در نظریه دال  ؛ناسبت داردم

گانگی  يعدم مشارکت در گرو احساس ب  توجيهدر مدل لوین    اما   هم ندارد؛ تمایل به مشارکت  

 ( 36، 1398دیگران،  ، به نقل از نيازی و34، ص 1400)ذوالفقاری،   در فرد است

  پژوهشگران؛  ستميب  قرن  زا  ،( Downs, 1957a)داونز  ازنظر  رفتار انتخاباتی:  اقتصادي-یاسیس  مدل

انتخاباتی    بر  مؤثرعوامل    کردند  تلاش این   دنديکوش  یاريبس.  کنند  یبررس  رارفتار  برای 

ترسيم کنند. برخی تلاش کردند    را  ی اجتماع   ی هاضيتبع  رفع   یبراجدیدی    یهامدلبررسی  

 ___________________________________________________ 

1- Max Weber 

2- Robert A.Dahl 
3- George Homans 

4- Lewin 
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 و  1گود هارت   ی را پررنگ نمایند.سـياس  ی در حوزهاقتصاد  یهامؤلفه وجود    اهميت  با اقتصاد؛

وضعيت  ليتـحل  شگامانيپ   از  3کرامر  و  2پنسلی انتخاباتی    اثر  رفتار  بر  اقتصادی 

  4ميلز.  ( 166:  1373قل از اینگلهارت،  ، به ن16، ص  1391راد، زاده و کرمیجمعه)امامبـودند

مالی امتيازات  و  قدرت  را  ثروت  تداوم  اساس  و  ص  1384)روریش،  دانست  منشأ   ،47) .  

  دهینگاه اقتصادی به رفتار رأی  را مطرح و برالگوی انتخاب عاقلانه    ،(Downs, 1957a)داونز

بنيان عقلانيت اقـتصادی و سودمحوری    تيعقلان  معادل  ؛عقلانيتدر نگاه داونز؛  .  تأکيد کرد

احزاب طوری در انتخابات؛    بر این اساس؛   .(Boudon, 1989, p. 16)دادیماقتصادی را تشكيل  

که   کنند یمنيز طوری رفتار    مردم   خود اختصاص دهند. کنند که بيشترین آرا را به  میعمل  

  قدرتی، بیبااحساس  فرد   که  و چنين است   ( Downs, 1957b)آورند  دست  به  را  یبيشترمنافع  

 از: . متفكران این حوزه عبارتندکندینمشرکت  در انتخابات

نلسون- و  در    رابطه  :5هانتينگتون  مشارکت  ميزان  و  سن  تحصيلات،  گروهی،  همبستگی 

تحرک انجمن  از  استفاده  با  اجتماعی  و  اقتصادی  توسعه  کردند.  بررسی  را  داوطلبانه  های 

اجتماعی،    منزلتاست. تحرک اجتماعی؛ یعنی، با    ریپذامكاناجتماعی و مجرای سازمانی  

و   توانمندی  تصميمررگذايتأثاحساس  بر  دست  گيریی  فرد  به  مجرای دهد یمهای  و  ؛ 

ها و یا  با عضو شدن و مشارکت فعال داشتن در گروه مؤثر بودنسازمانی به معنای احساس 

  -   های سياسی احتمال مشارکت فرد در فعاليتاست که  اجتماعی    -   های سياسی سازمان

 دهد. اجتماعی را افزایش می

الگویی از تجدد که چيزی جز دموکراسی غربی نيست حرکت   سمت  ها بهتمام دولت  :6شيلز-

  توافق قوانين مدنی، عملكرد  یهایژگ یونظامی با    یسوبه  سياسی ی  هانظام  مهه  کنند. یم

 . ابندییمتوسعه  انسانی هایینهادهای نمایندگی و اعمال بدون محدودیت آزاد

و هدف:  7هابرماس - راهکنش معقول  عقلانيتدار،  ارتباطی  است که    یحل مسئله  درکنش 

عقلانيت،    این.  انجامدیم   نهفته است. عقلانيت کنش ارتباطی به ارتباط رها از سلطه و آزاد

  . د یافزایپذیری و بازاندیشی مانعطاف  بر  و   دهدیاندیشی را کاهش م و خشك  یهنجار بخش

و    شودارتباطی که در آن افكار، آزادانه ارائه    است؛   یارتباط  موانع  حذف عنای  به معقلانيت  

 وجود داشته باشد.  حق دفاع در برابر انتقاد

 ___________________________________________________ 

1- Good Hart 

2- Pencli 
3- Kramer 

4- Wright Mills 

5- Huntington and Nelson 
6- Shilz 

7- Habermas 
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استوارت  :1استوارت ميل - اجتناب   ؛ميل  مدل  قرن ابتدای    درنابرابری    یریناپذاز جامعه و 

مدلی  و از نيمه قرن نوزدهم دو تغيير در قلمرو متفكران ليبرال نفوذ    است.  اخذشده   منوزده

  کارگران  اوضاع نابسامان احساس خطر طبقه کارگر نسبت به مالكيت و  شامل    کاملاً متفاوت 

 را ترسيم کرد.

همچنين شخصی و    هایمشخصهاجتماعی،    جایگاهسياسی،    های يزهانگ  :2ميلبراث و گوئل -

هرچه فرد در معرض   هستند.بر رفتار سياسی انتخاباتی    مؤثر امل  عو  ازجمله  محيط سياسی

این تئوری در مدل    ، احتمال مشارکت سياسی او بيشتر است.قرار گيردسياسی    هایيزهانگ

 شناختی نيز مطرح است.جامعه

سياسی؛  :3اولسون   - جامعهتگس  تأثيرگذاری  سياسی؛  منابع  سياسیرش  وسایل    و  پذیری 

 ( 36، ص 1400)ذوالفقاری، بر رفتار انتخاباتی هستند مؤثراز عوامل  جمعیارتباط

هر   کند یم این مدل تأکيد از طرفداران اصلی  4لازارسفلد  ختی رفتار انتخاباتی:شناجامعه مدل

همان سياسی  که  انسانی   انسان  اجتماع   لهيوسبه  اسـت  به  می  نييتع  اشیموقعيت  شود. 

و  )لااسـت  سـياسی  ترجيحات  کنندهنييتع  اجتماعی  هایخصلت عبارتی؛ زارسفلد، گودت 

که  (1382برلسون،   مدل  این  در  است؛  نييتب  اصلی  كردیرو.  انتخاباتی    تيموقع  رفتار 

انتخاباتی  کنندهنييتع  یاسيس  و  یفرهنگ  تيوضعو    یاجتماع  )مسعودنيا،  است  نحوه رفتار 

فروغی،  محمدی و  مرادی  مدل  .  (110، ص  1391فر،    بر  یشناختروان مدل  برخلاف  این 

فـرهنگی    جغرافيایی   ، اقتصادی  ی،طيمح  ی، اجتماع   شرایط عنو  نييتع رفــتار    مؤثرو  در 

نوع  انـتخاباتی   ارتباط مستقيم  نيز  اجتماع و  تأکيد    افراد،  سياسی  یها شیو گرا  یشرایط 

  د ی ترد  ، یحزبتك  نظام   انتخابات،   ج ینتا  زی ادلسرد  ،(Broadwell, 2004)برادولبه اعتقاد  .  کند یم

ت يقوم  لات،يتحص  ميزان  درآمد،  سن،   ، گاهسكونت  ، رقابت  عدم ،  انتخابات  جهينت  اثرگذاری  در

  ازجمله   یشخص  یهاهدف  و  یشناختروان   یازهاين  ،یشخص  یهامنفعت،  نید  نژاد،و  

انتخاباتی    عوامل  نیترمهم رفتار  بر  این؛    .ندیآیم  حساببهتأثيرگذار  بر  ی  هاشبكهعلاوه 

از   یاسيمردم به ساختار س  یاسياعتماد ساجتماعی، فرهنگ سياسی مردم،  -ارتباطی اعم 

  ی اسيساختار سو    یاقتصاد  ،ی اجتماع   تيطبقه و موقع  گاه،یپا،  تيدولت، حكومت و حاکم

از   توانندیمی اجتماع  هی سرماو ها و دولت تيحكومت، حاکم یاس يشامل عملكرد و رفتار س

. متفكران (1400)ذوالفقاری،  روندبر رفتار انتخاباتی مردم ایران به شمار    مؤثر  دیگر عوامل

 از: این حوزه عبارتند

 ___________________________________________________ 

1- Stuart Mill 

2- Milbrath&Goel 
3- Olson 

4- Lazarsfeld 
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افراد  رفتار  : 1ليپست - فرایند  انتخاباتی  در  اجتماعی  عامل  چند  اساس    مانند سياسی    بر 

 شود.یشوراهای محلی تبيين م  سندیكاها، ها،انجمن انتخابات،

حاکم بر مشارکت    قواعداطلاعات سياسی، تغيير    داشتن  تحصيلات وميزان    اینگلهارت:  -

  یانتخاباتبر رفتار    مؤثرعوامل    ازجمله  ارزشی  هاییتاولو  یی جاجابهتغيير و    همچنين  زنان و

 .هستند

انتخاباتی است.  از وضع موجود عامل مؤثر  یتینارضا  :2بلومر- رفتار  از   بر  پویایی و تحرک 

فرد به موضوعات خاص است. پویایی یعنی اینكه  پيدایش تمایلات سياسی عوامل نیترمهم

به فعاليت بيشتر پيرامون موضوع  نسبت    مسئوليت،و    حساس شده و ضمن احساس تعلق

 .شودیمتحریك 

نخبگان، تأثير نخبگان بر    یناپذیراساسی اجتناب   سه موضوعِ؛  این نظریه :3تو   پارهموسكا و  -

.  کندین مييتب را    مردم در عرصه سياست  یهاسياسی و وابستگی نخبگان و توده  هاییمرژ

  مؤثر از دیگر عوامل اقناع برای کسب قدرت برتر  ومهارت و خبرگی افراد در استفاده از زور 

 بر رفتار انتخاباتی است. 

  تعلقات   ريتحت تأث  تا حد زیادی  ندگی روزمرهز  رسياسی افراد د  فعاليت  :4و کولی  د يهربرتم  -

اما معيارهای    ندارند، افكار خود فعاليت سياسی    علتبه    ها گروهبه عبارتی،    است.هی  گرو

و خانواده را شكل  رفتار    ،دوستان  آنان  آن  ازنظر.  دهد یمانتخاباتی  افراد  گونه این دیدگاه 

 . زندگی کرده و فعاليت دارندکه ازنظر اجتماعی در آن   اندیشندیم

را  تيمحروم  :5رابرت گر- از    نسبی  توانا  و فهم  درکناشی  تفاوت ميان  از  ها و  ییکنشگر 

  همانارزشی    یهاتيقابلو    هایی. تواناکندیمعرفی  م  ارزشی و انتظارات ارزشی  یهاتيقابل

  یی زندگی و کالاها  دئالیا  شرایط  همان  انتظارات ارزشی؛ و  زندگی واقعی  منافع و شرایط  

 . دانند یها ماست که مردم خود را مستحق آن 

، نوسازی و رشد فرهنگی  ها رسانه شهرنشينی، سواد، ميزان مشارکت، دسترسی به    نيب  :6لرنر  -

 ( 39، 1398نيازی و دیگران،   دارد ) جامعه و این چهار متغير ارتباط نزدیكی وجود 

 

 ___________________________________________________ 

1- Lipset 

2- Blumer 
3- Mosca& Pareto 

4- Herbert Mead &Cooley 

5- Gurr 
6- Lerner 
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 روش تحقیق  -3

بر رفتار انتخاباتی    مؤثردرباره عوامل    1396-1401  یزماندر بازه    صورت گرفتهی  هاپژوهش

 . اندذکرشده 1که برای فراتحليل انتخاب شدند، در جدول 
 

 : پیشینه پژوهش1جدول 
 ی تحقيق هاافته ی نویسنده  عنوان 

  در   یانتخابات   یکارزارها  و  جوانان

  ازدهم ی  انتخابات  یمورد  مطالعه:  رانیا

 ی جمهوراستیر دوازدهم و

)اميری، حاجی  

پور، مقصودی و  

 (1401کاویانی، 

دوره    یهابرنامه  یازدهمين  در  جوانان  مشارکت  در  انتخابات  ویژه 

 نقش زیادی داشته است  یجمهوراستیرانتخابات 

  مشارکت   و  گراییطایفه   رابطه  نييتب

  انتخابات :  موردمطالعه)  یاس يس

  حوزه   در  یاسلام  یشورا  مجلس

 ( یممسن  شهر هي انتخاب

)حافظ نيا و  

 (1401صادقی، 

گرایی با آزادی ای و تسلط فرهنگ طایفهمحلی و عشيره   یهانگرش

و استقلال فردی، ورود به حریم فكری و شخصی، ناکارآمد ساختن 

اجتم در مناطق نيروهای  امكانات  و  منابع  ناعادلانه  و تخصيص  اعی 

حقوق شهروندی در این حوزه انتخابيه   گرفتن  دهی نادممسنی منجر به  

 .شودمی 

 یجمع  یهارسانه  علی  رابطه  ليتحل 

  ی انتخابات  مشارکت  بر  یخارج  و  یداخل 

 شهر  بالاتر  و  سال  18  شهروندان)

 ( تهران

)ذوالفقاری، نيازی،  

رازقی مله و  

 (1401متوليان، 

( بر مشارکت انتخاباتی بيشتر از 0.336تلویزیون )  یرگذاريتأثميزان  

)راد  ر يتأثميزان   ميزان 0.157یو  است.  انتخاباتی  مشارکت  بر   )

با تلویزیون و   یرگذاريتأث انتخاباتی در مقایسه  ماهواره بر مشارکت 

 قرار دارد.  (154/0)حد خود  نیترن یيپارادیو، در 

  ی انتخابات  رفتار  یاسه ی مقا  یبررس

  انتخابات   دهندگانرأی

 یشورا  مجلس  و  یجمهوراستیر

  ه یلويکهگ  استان  :موردمطالعه   یاسلام

 راحمد یبو و

)روزیان، اکوانی و  

التيامی نيا،  

1401 ) 

آمده نشان داده ميانگين رفتار انتخاباتیِ محلی بالاتر از  دستنتایج به 

انتخا  متغيرهای  رفتار  است.  ملی  سياسی،  یدارن یدباتی  گرایش   ،

عوامل  همچنين  عوامل اقتصادی اجتماعی و    ،تبليغات، رهبران افكار

دوجامعه  هر  با  ارتباط   نوع  شناختی،  انتخاباتی،  و   رفتار    مستقيم 

متغيرها بر رفتار   این  از  تأثيرگذاریِ هر یك  معناداری دارند. ميزان 

مستقل، در  یرهاي متغ یعنی  است؛انتخاباتی در دو انتخابات، متفاوت 

داده   نشان  نتایج  چنانچه  نكردند.  عمل  یكسان  انتخابات،  دو  تبيين 

و عوامل اجتماعی بر   یدارنیدای،  است متغيرهای مناسبات عشيره 

انتخ  انتخابات مجلس شورای اسلامی و   دهندگانی رأاباتی  رفتار  در 

افكار رهبران  بر    ،متغيرهای  سياسی  گرایش  و  تبليغات  تحصيلات، 

 .اندداشته بيشتری  ريتأث یجمهوراست یررفتار انتخاباتی در انتخابات 

  بر   رانیا  یاسيس  یهاان یجر  ريتأث

  ان ی دانشجو)   دهندگانرأی   انتخاب

  انتخابات   در  تهران  دانشگاه

 (1396 سال یجمهوراستیر

)سياری و وکيل  

 (1401زاده، 

های سياسی )شامل ایدئولوژی، نامزد  سه جزء از چهار جزء برند جریان 

های سياسی( در برهه زمانی های اعلامی جریان انتخاباتی و سياست 

 دهندگان تأثير مثبت داشته استمذکور بر انتخاب رأی 

  ی اجتماع  عدالت  احساس  ريتأث  یبررس

  ی انتخابات  مشارکت  زانيم  در

 (1398 سال مازندران)

)آشتيانی، رادفر و  

حيدرابادی، 

1400 ) 

است.    2.34متوسط و برابر با    ازحدش يبميانگين مشارکت انتخاباتی  

و   مثبت  رابطه  انتخاباتی  مشارکت  ميزان  و  اجتماعی  عدالت  بين 

همبستگی  م با  اجتماعی   522/0ستقيم  عدالت  هرچه  دارد.  وجود 

افزایش   انتخاباتی  مشارکت  ميزان  شود،  همچنين  ابدییم بيشتر   .

عدالت اجتماعی با    یهامؤلفه شاهد وجود رابطه مثبت بين    توانی م

عدالت   بعد  اجتماعی،  عدالت  ابعاد  بين  در  بود.  انتخاباتی  مشارکت 

 . با مشارکت انتخاباتی داردتوزیعی بيشترین همبستگی را 

 بر  یخارج   و  یداخل   یهارسانه   ريتأث

 در  انیدانشجو   یاسيس  مشارکت

)خفری و یحيائی،  

1400 ) 

استفاده  خارجی،  رسانه  از  هدفمند  استفاده  متغيرهای  ترتيب  به 

رسانه  از  استفاده  ميزان  داخلی،  رسانه  از  ميزان    هدفمند  خارجی، 

و   رسانه داخلیاستفاده از رسانه داخلی، واقعی تلقی کردن محتوای  

https://civilica.com/search/paper/k-%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%86%D9%87%20%D8%AF%D8%A7%D8%AE%D9%84%DB%8C/
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  ان ی دانشجو)  یجمهوراست یر  انتخابات

 ( علامه دانشگاه

-بينی کنندهترین پيشاز رسانه خارجی، قوی  فمندهد  ريغاستفاده  

 بودند  دانشجویاندر بين  مشارکت سياسیهای متغير 

 بر مؤثر عوامل ليتحل بررسی و 

 شهروندان؛ یاسيس  مشارکت

 در ترکمن قوم مشارکت :موردمطالعه

 یجمهوراست یر دوازدهم انتخابات

)خواجه سروی، 

خرمشاد، رهبر و 

محمودی رجا،  

1400 ) 

های شخصيتی نامزد، انتظارات انتخاباتی، اثرپذیری از معتمدان ویژگی 

وند تحولات های مذهبی ـ قومی، ر سياسی ـ دینی، قرابت با ایدئولوژی 

دهی قوم  های مجازی، بيشترین تأثير را در رأیجهانی منطقه و شبكه 

دوازدهم   انتخابات  در  اعتدال  گفتمان  به   ی جمهوراستیرترکمن 

یافته  همچنين  رتبهداشت.  از  حاصل  می های  نشان  به  بندی  دهد 

ایدئولوژی  با  قرابت  انتخاباتی،  انتظارات  عوامل  ترتيب،  مذهبی،  های 

روند تحولات جهانی ـ منطقه، اثرپذیری از معتمدان سياسی تاریخی،  

ویژگی  دینی،  و شبكه ـ  نامزد  بيشترین های شخصيتی  مجازی  های 

 .نقش را در تمایل قوم ترکمن به گفتمان اعتدال داشت

  ی انتخابات  رفتار  بر  مؤثر  عوامل

  انتخابات   در  دهندگانرأی

  1400  سال  یجمهوراستیر

 ( تهران هرش هشت منطقه شهروندان)

علی، اسدی و  )شاه 

 (1400آقابابایی، 

  درصد  1/21،  «پاسخگویان در حد »خيلی زیاد یا زیاد  درصد  3/26

در حد »کم یا خيلی کم« به شرکت در   درصد  6/52»تا حدی« و  

های شخصيت کاندیداها و  تمایل دارند. در این ميان شاخص   انتخابات

ای و  های نهاد رسانه بيش از شاخص   شانمورداستفاده ای  سبك رسانه 

 .نهادهای اجتماعی بر رفتار انتخاباتی تأثيرگذار است 

 مشارکت  بر  مؤثر  یاجتماع   عوامل

  دوره   نيازدهمی   در  تهران  مردم

 ی اسلام یشورا مجلس انتخابات

)شيخ زاده، 

1400 ) 

تأثير اجتماعی  و  عوامل  و   مثبت  سياسی  مشارکت  بر    معناداری 

یازدهم   دهندگانیرأرفتار    همچنين دوره  در  مجلس ين  انتخابات 

اثر  و از ميان عوامل اجتماعی، اعتماد اجتماعی بيشترین  است داشته

شد تا تعداد منتخبان    دليلی  دهندگانی رأرا داشت. تغيير کامل رفتار  

 کاهش یابد  شدتبه و مجلس دهم  دولت درمنتسب جناح حاکم 

 بر  یمجاز  یاجتماع   یهاشبكه   ريتأث

و   کارکنان   یاسي س  مشارکت  رویكرد 

  انتخابات   مطالعه موردی)  کشور  وزارت

 (یجمهوراست یر دوازدهم دوره

)ابولی، حقيقی و  

 (1399زارعی، 

مجازی    یهاشبكه  در    ريتأثاجتماعی  مردم  مشارکت  بر  معناداری 

گواه بر این است  نامهپرسشهای  داده   ليوتحل ه یتجز انتخابات دارد و  

خوبی   سطح  در  دوازدهم  دولت  انتخابات  در  مجازی  فضای  که 

مستقيم بر مشارکت سياسی گذاشته    ريتأثکه    قرارگرفته  مورداستفاده

 است

  زان يم   کاهش  بر  مؤثر  عواملبررسی  

  انتخابات   در  شهروندان  مشارکت

 1398  سال  یاسلام   یشورا  مجلس

 ( نوشهر شهرستانمطالعه موردی: )

)اسلامی و 

 (1399عليخانی، 

اعتماد  اثربخشی اجتماعی سياسی، کاهش  متغيرهای احساس عدم 

اقتصادی  وضعيت  از  نارضایتی  کاندیداها،  از  نارضایتی  سياسی، 

  عنوان به انگيزه برای مشارکت به ترتيب اولویت،    کاهش  واجتماعی  

کاه  رگذاريتأثعوامل   شهرستان بر  شهروندان  مشارکت  ميزان  ش 

 اندشده استخراج  1398نوشهر در انتخابات مجلس در سال 

 بر  تأثيرگذار  عوامل  پژوهیآینده 

  در   جوانان  یانتخابات  مشارکت

 ی جمهوراستیر انتخابات

)اميری، حاجی پور  

ساردویی، 

مقصودی و 

 (1399کاویانی، 

از    یهابرنامه پخش   انتخابات  سبب   ونیزیتلوویژه  متوسط  حد  در 

 تشده اس جهت مشارکت در انتخابات دهندگانیرأتغيير عقيده 

  و   یاجتماع   سلامت  نيب  ارتباط بررسی  

 اهواز  شهر در زنان یانتخابات رفتار

)اميری فر، چيت 

ساز و محمدی،  

1399 ) 

( اجتماعی و ابعاد آن یعنی همبستگی  35/0بين سلامت اجتماعی )

اجتما(0/38)اجتماعی   مشارکت   ،( اجتماعی  41/0عی  انسجام   ،)

( 35/0و خودشكوفایی اجتماعی ) (0/27)(، پذیرش اجتماعی  30/0)

 با رفتار انتخاباتی زنان ارتباط مثبت و مستقيم و معنادار وجود دارد. 

روی   بر  مؤثر  یاجتماع   عوامل  مطالعه

 لام یا استان مردم  یاسيس  مشارکت

)امينی، کواکبيان 

 (1399و شيری، 

( است. طبق نتایج 43.2سطح مشارکت سياسی مردم در سطح بالا )

  ی (، انسجام سياس0.481اسی )آزمون پيرسون بين متغير اعتماد سي 

-  ( اجتماع0.445اجتماعی  آگاهی  )  -  ی(،  تعلق 0.548سياسی   ،)

، محروميت نسبی (0.259(، تعلق مذهبی )0.583ایلی )  -  یاطایفه 

سياسی   -  ی(، تعلق جناح 0.643های جمعی )( مصرف رسانه 0.201)

https://civilica.com/search/paper/k-%D9%85%D8%B4%D8%A7%D8%B1%DA%A9%D8%AA%20%D8%B3%DB%8C%D8%A7%D8%B3%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%D8%AC%D9%88%DB%8C%D8%A7%D9%86/
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داری وجود داشته و ضریب با مشارکت سياسی رابطه معنی  (465/0)

 است  0.549شده برابر با ين تصحيح تبي

 مذهب،  هایمؤلفه   ريتأثبررسی  

 جيبس  و یاس يس یریپذجامعه  ت،يقوم

 مجلس  انتخابات  در  مشارکت  بر  توده

ی هاشهرستان )  یاسلام  یشورا

 ( دنا  و  راحمدیبو

امينی،  )دباغ 

نوابخش و  

تبریزی، محسنی 

1399 ) 

تعل   ريتأثبيشترین   نقش  به  ترتيب  مذهبی  به   در   مشارکت  برقات 

ميزان    انتخابات وابستگی 0/  902به  طایفه   ،  و  ،  0/  785ای  ایلی 

 است مربوط   0/ 577و بسيج توده  0/ 783پذیری سياسی جامعه 

ميان   رابطه   یهای ژگیوبررسی 

  ی اثربخش  و  یشناخت  تيجمع

تبليغاتی هارسانه  یهااست يس   ی 

 در  دهندگانرأی  بر  تاليج ید  و  یچاپ

 مازندران 

، قاسم )روحی 

متانی و  

  1399دانا، حسينی 

) 

تبليغاتی چاپی و دیجيتال مورد تأیيد  ی  هارسانه های  تأثير سياست 

علاوه  رد شد؛  معنادار نبوده و  ها بر افراد  اثر متقابل آن   ولی،  قرار گرفت

های تبليغاتی  حزبی بر تعيين سياست  خاطرتعلق تأثير معنادار    بر این،

های تبليغاتی احزاب  اثربخشی شيوه   ولیها مؤثر به دست آمد،  رسانه 

 رد شد. نبوده و  موردقبول

  ی انتخابات  رفتار  شناختیجامعه   نييتب

  انتخابات   در  یمازندران  نشهروندا 

 یجمهوريس رئ

)موسوی و قربانپور 

 (1399گنجی، 

در   پيمایش،  نتایج  مقاطع گروه   بينطبق  در  افراد  و  شغلی  های 

رف گوناگون،  متفاوت  تحصيلی  انتخاباتی  خطی استتار  رگرسيون   .

مستقل  دانشان   متغيرهای  ميان  از  که  ملی،  پژوهشد  هویت   ،

اجتماعی، رسانه شبكه  اولویت های  ارزشیها،  دینی    های    به و هویت 

 .را بر رفتار انتخاباتی دارند گذاریبيشترین تأثير بيترت

  ين ازدهمی   در  اقوام  یانتخابات  رفتار

انتخابات  رانیا  یجمهوراست یر  دوره 

 ( ترکمن و بلوچ اقوام: موردمطالعه)

زاده،   )الهویردی

نائيجی و عنایتی  

 (1398شبكلائی، 

اعتماد اجتماعی(، سرمایه فرهنگی  ميان   سرمایه اجتماعی )پيوند و 

های صداوسيما با رفتار انتخاباتی  برنامه   همچنين  و ()ذهنی و عينی

معناداری   شد.رابطه  طبق  مشاهده  مسير؛    بر  تحليل    متغير نتایج 

بيشتری متغيرها  سایر  با  مقایسه  در  اجتماعی  در   نسرمایه  را  سهم 

 . دهدی مبه خود اختصاص  تبيين رفتار انتخاباتی

تأثير تبليغات سياسی منفی بر  بررسی  

مشار  یدهیرأرفتار   انتخاباتی  و  کت 

موردی:  ) دوره  مطالعه  دهمين 

مجلس اسلامی  انتخابات  در    شورای 

 ( تهران

قهرودی،  )رسولی 

تبار و زابلی،  علوی

1398 ) 

داد،   نشان  تمایل  نتایج  بر  منفی  سياسی   ی دهیرأتبليغات 

این  گذاردی ماثر    دهندگانیرأ هرچند  ابعاد    اثرگذاری .  تمامی  در 

احتمال   همچنين  نشد.  دیده  منفی  سياسی  و   یدهی رأتبليغات 

 مشاهده شد. در مردان نسبت به زنان بيشتر  ،مشارکت در انتخابات

ويتحل    در   مؤثر  عوامل  یبررس   ل 

  اعتدال   گفتمان  به  بلوچ  قوم  یدهیرأ

 یجمهوراست یر دوازدهم انتخابات در

)محمودی رجا و  

خواجه سروی،  

1398 ) 

حقوقی،   انتخاباتی،    یهای ژگ یوعوامل  انتظارات  نامزد،  شخصيتی 

مذهبی   یهایدئولوژیااثرپذیری از نخبگان سياسی و دینی، قرابت با 

مجازی در   یهاشبكه، روند تحولات جهانی و منطقه و روند  هاتياقل 

دوازدهم   یدهیرأ انتخابات  در  اعتدال  گفتمان  به  بلوچ  قوم 

و    یجمهوراستیر است  داشته  را  تأثيرات  تاریخی بيشترین  سوابق 

قوم بلوچ تأثيری   یدهیرأنامزدهای انتخاباتی و مشروعيت نظام در  

 . نداشت

  ی رفتارها  بر  مؤثر  یاجتماع  عوامل

  انتخابات   مورد:  یانتخابات 

 مازندران  استان در یجمهورس يرئ

)موسوی، مهدوی  

،   گنجی و قربانپور

1398 ) 

و  نوع    ،يت جنس  ،تأهل وضعيت   پاسخگویان  ميزان  شغل  تحصيلات 

تفاوت در   ازلحاظ   یول  دارند؛تفاوت    یكدیگر  رفتار انتخاباتی با  ازنظر

تفاوتی    ،آن بر رفتار انتخاباتی   ريتأثو    (در شهر یا روستا) مكان زندگی  

نشد رفتار    درآمدهمچنين،    .مشاهده  با  معناداری  و  معكوس  رابطه 

داشت  از    هانتخاباتی  مستقل  متغيرهای  ارزشی،   یهاتیاولونوع  و 

دینی  یهاشبكه  و  هارسانه  و  ملی  هویت  نهادهای   ،اجتماعی، 

اجتماعی اعتماد  رابطه  و  اجتماعی،  نيز  اجتماعی  و   نظم    مثبت 

 . دهندی م انتخاباتی نشان  یرفتارهامعناداری با 
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  مشارکت   بر  یمجاز  یفضا  ريتأث

  شهر )  ران؛یا  در  شهروندان  یاس يس

 ( تهران

منش، قدیری  )الهی 

کيا،  و فرجامی 

1397 ) 

انتخابات رابطه   با متغير شرکت در  از فضای مجازی  ميزان استفاده 

و همچنين نوع استفاده از فضای مجازی با    شتهدا  یمعنادار  و   منفی

 و معنادار دارد.  مثبت یارابطه شرکت در انتخابات 

و     فرهنگ   ريتأث   یبررس تحليل 

 رفتار  بر  یافه یطا  -  یاره يعش

  ان ي روستائ  موردمطالعه)  یانتخابات 

 ( دناشهرستان   هي انتخاب حوزه

)باقری دولت 

آبادی، مجاهدزاده،  

اکبری و باقری  

 (1397نژاد، 

  رفتار   و  ایطایفه  -   قومی  نخبگان  ای،عشيره   –ای  فرهنگ طایفه   ميان

 فرهنگ   در  تغيير   که  یاگونهبه .  مشاهده شد  معناداری  رابطه  انتخاباتی

ی  انتخابات  رفتار  در  ایعشيره  و  قومی  نخبگان  و  ایعشيره–ایطایفه

افزایش   به عبارتی  .دخواهد کر روستایيان شهرستان دنا تغيير ایجاد  

 شاخص   قومی،  نخبگان  و  ایعشيره  –ای  در شاخص فرهنگ طایفه

  ، درواقع   .دهدی م  را کاهش  ناد  شهرستان  روستایيان  انتخاباتی  رفتار

طایفه می »شهرهای  مانند  را  دنا  روستاهای شهرستان  در  توان  ای« 

ای  و عشيره نخبگان قومی    و نظر  که دیدگاه  ادعا کردنظر گرفت و  

 هاآن ميان  مناسبی برای رفتار انتخاباتی در    کننده  ینيبش يپتواند  می 

 . باشد

  مشارکت   در  ونیزیتلو  نقش  یبررس

  دوره   نيدوازدهم  بر  تأکيد  با  یاس يس

 ران یا ی درجمهوراستیانتخابات ر

)پریزاد و  

کيا،  فرجامی 

1397 ) 

تلویزیون  یجمهوراستیرانتخاباتی    یهامناظره پخش  -1  باعث  از 

و   انتخابات    شرکتحضور  در  پخش   - 2  یجمهوراست یرمردم 

تلویزیون  یجمهوراست یری  انتخابات   یهامناظره  افزایش    دليل  از 

 بودن   مؤثر  -3  ی انتخاباتیاز کاندیداها  بينندگانميزان آگاهی و اطلاع  

تغيير   یجمهوراست یرانتخاباتی    یهامناظره پخش   در  تلویزیون  از 

، این فرضيات های انتخاباتیانتخاب کاندیدا  بارهدر  دهندگانیرأنظر  

 هامناظره   جزبه تلویزیون    یهابرنامه . پخش رند يگی مقرار    دیيتأمورد  

و    اندازهبه   تواندی نم حضور  در  انتخابات   شرکتمناظره  در  مردم 

 اثرگذار باشد.  یجمهوراستیر

 رفتار  یالگو  یشناخت جامعه   ليتحل 

  اعضاء )  یعلمئت يه   اعضاء  یدهیرأ

 (اهواز یهادانشگاه  یعلمئتيه

)رضادوست، 

شهریاری و 

 (1397پور، فاضلی

رأی الگوی  ابعاد  بين  معناداری  شبكه همبستگی  ابعاد  و  های  دهی 

 اسی وجود دارد پذیری سياجتماعی و جامعه 

  ت ين بر ی اسي س یاب یبازار ختهي آم ريتأث

ی هایژگیو  بر  یمبتن   دهندگانیرأ

موردی: یشناخت   تيجمع مطالعه    ؛ 

  شورای اسلامی   دهم  مجلس  انتخابات

 تهران  شهر

)کذباسفروشها،  

حسينی و خداداد 

 (1397آقایی، 

از   یك  از  محصول،  یهامؤلفه هر  مكان  و  قيمت  آميخته    تبليغ، 

،  نيهمچن  .دهندگان اثر معناداری دارندبازاریابی سياسی بر نيت رأی

متغير    عنوانبهکه    یشناخت   تيجمع عوامل   بررسی    لگریتعدیك 

نشان  ندشد ندارند،    که  دهند ی م،  معناداری  تأثير  جنسيت  و  سن 

وميزان    کهی درحال  شغل  معنا  درآمد   ميزان  تحصيلات،  ی  دارتأثير 

 دارند. 

  ی انتخابات  رفتار  بر  تيقوم   نقش

  : موردمطالعه)   یتي قوم  چند  اجتماعات

 ( بجنورد شهرستان

)اکبری و فخاری،  

1396) 

متغيرهای مطالبات قومی، احساس مشروعيت نظام سياسی و هویت 

اند. همچنين  دهی قومی داشته دار با الگوی رأیای معنی قومی، رابطه 

مدل  با  پژوهش  مدل  داد  بررسی  نشان  ساختاری  معادلات  سازی 

رسانه  مصرف  اجتماعی،  نابرابری  احساس  رضایت متغيرهای  ای، 

ميزان تعاملات    همراه  بهياسی  اجتماعی و احساس مشروعيت نظام س

گيری مطالبات با سایر اقوام با تأثير بر هویت قومی و درنهایت شكل

 گذارند دهی قومی تأثير می قومی بر الگوی رأی

  بر   مؤثر  عواملی  شناخت جامعه بررسی  

  ان ی دانشجو  یاس يس  مشارکت  زانيم

 مجلس  دوره  يندهم  انتخابات  در

  اه دانشگ:  موردمطالعه)  یاسلام  یشورا

 ( کرمان  اسلامی واحد آزاد

پور و )بهنام 

 (1396جوانمرد، 

که   دانشجویان    روی  بر  رشانيتأثمتغيرهایی  سياسی  مشارکت 

تمایل    ،تمایل فرد به مشارکت  از:  اندعبارت قرار گرفت    موردسنجش

اعتقادات دینی  نگرش و    ،اقامتدوستان به مشارکت، محل    والدین و

بين  .اقتصادی  شرایط  و و  شرایط  رهايمتغ   این  از  ميزان    اقتصادی 

 ند. را داشت ريتأثاعتقاد دینی بيشترین  نگرش و ،تحصيلات
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  دهندگان رأی  رفتار  یارهايمع 

  سه   در  فلاورجان  مجلس  انتخابات

 انتخابات  دوره

)پيشگاهی فرد و  

 ( 1396رنجبر، 

و    استیی  گرایمحل ،  انتخابات  دهندگانمؤثرترین عامل در رفتار رأی 

 ند. تأثير را احزاب داشت  ميزان کمترین

  رفتار   بر  یاقتصاد  عوامل  ريتأثبررسی  

  انتخابات   در  دهندگانرأی  یانتخابات 

  ه يانتخاب   حوزه)  یاسلام  یشورا  مجلس

 ( لامیا شهر

)حيدری، طاهری،  

ازغندی و ساعی،  

1396  ) 

، تأثير فقر اقتصادی را تحقيقبر اساس دستاوردهای    ایجو نت  هاافته ی

عوامل بيكاری و تورم تأیيد نشد.    ولی تأثير،  دهدی م مورد تأیيد قرار  

خود بر فقر اقتصادی   زعمبهتأکيد این امر بود که مخاطبان    شاید علت

 ند. داشتنظر 

  ت يجمع  یهای ژگیو  نقشبررسی  

  و   یاقتصاد  ،ی اجتماع  ، یشناخت

  ی انتخابات  رفتار  در  شهروندان  یارسانه 

موردی:)  هاآن    انتخابات   مطالعه 

 یاسلام  یشورا  مجلس  دوره  نيدهم

 ( رازيش شهر در

)مذنب و  

محمدجانی،  

1396) 

پاسخگویان(،    یهای ژگیو) وضعيت    ريتأث جمعيتی  و  جنسيت  سن، 

 ر يتأث(،  هارسانه ف  نشد. )ميزان مصر   دیيتأقوميت    ريتأث و    دیيتأ  تأهل

تلویزیونی استانی، روزنامه و    یهاشبكه خارجی،    یهاشبكه استفاده از  

استانی    ريتأثو    دیي تأاجتماعی    یهاشبكه  )پایگاه   دیيتأ رادیو  نشد. 

  ر ي تأثو    دیيتأتحصيلات، مسكن و اشتغال    ريتأث اجتماعی اقتصادی(  

 نشد  دیيتأهزینه ماهيانه و شغل پدر 

 پژوهشگر منبع: 

 هاارزیابی و نقد پژوهش  -1

مشارکت سياسی از مسائل مهمی است که به واکاوی بيشتری نياز دارد؛ و به همين سبب 

  87  که   شده پژوهشی زیادی نگارش و چاپ  -   مقالات علمی   1401تا سال    1396از سال  

  ران یا  یاسلام  یجمهور   یمل   انتخابات  در  یاسيس  مشارکت  بر  مؤثر  عواملآن درباره    مورد

بوده   ليفراتحلافزار  سند، پيمایشی و حائز معيارهای ورود به نرم  32بوده است. از این اسناد،  

این   در  آنپژوهشکه  به  اشاره،  است.  ها  مهماساس نیا برشده  مطالعات  ،  بر  نقدها  ترین 

 از: اندعبارتپيشين 

لمرو مكانی  ق تحقيقات وفق علایق محققان، موقعيت مكانی و دسترسی جغرافيایی، در  .1

 گرفته است؛متفاوت و متنوع انجام

انتخابهانمونه  .2 از مناطق مختلف بودهی  محققان تجارب زیسته و مطالعات    که  شده 

 ؛اندداشتهاکتشافی متفاوتی 

 یابد؛ و الگوهای مشارکت سياسی تغيير می متناسب با هر پژوهش، شرایط فرهنگی .3

آماری،   .4 جامعه  لحاظ  متفاوت    هاپژوهشبه  شرایط  با  آماری  مختلف  جوامع  بين  در 

 اجتماعی به اجرا درآمده است؛ 

حوزه تحقيقات، بر نتایج تحقيقات اثرگذار   ازحدشيب ی هاتیمحدود  بعضاًو  گستردگی .5

 بوده است؛

  متأثری تحقيق را  ها افتهو ی  ج ینتاتنوع رشته و نویسندگان موضوعی مسئله پژوهش؛   .6

 ساخته است؛ 
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ها و تعاریف متفاوت مفهومی و عملياتی  های مختلف تحقيق، نظریهاستفاده از روش .7

موردنظر واقعيت  سنجش  ی)  جهت  و  نتایج  سياسی(،  را  هاافتهمشارکت  متعددی  ی 

 متفاوت و حتی متناقض بوده است.   بعضاً که  حاصل کرده

جمعاساس نیا بر عدم  جغرافيایی،  پراکندگی  جهت ؛  تحقيق  جامع  و  کلی  نتایج  بندی 

و تبيين مشارکت سياسی از معایب تحقيقات   گذاری در جامعه و فقدان راهكار واحدسياست

، نتایج تحقيقات  ليفراتحلقبلی بوده؛ و محققان را بر آن داشته است تا با استفاده از رویكرد  

ها و اندازه اثر متغيرهای تعدیلگر را برآورد نمایند؛  پيشين را تجميع و اندازه اثر نهایی آن

می  قراردادنبا    ليفراتحلرا  زی جدید  ترکيب  یك  در  ضعف  اجزاء  نقاط  رفع  برای  تواند 

بندی گذشته علم در  اندیشی نماید؛ و با جمعهای مستقل پژوهشگران مختلف چاره پژوهش

ها و جریان پژوهشی برای  انداز آتی حرکتچشم   کردنروشنجهت توليد فرضيه، سؤال و  

 های بزرگی بردارد.گران، گامخلأهای ناشناخته پژوهش  پرکردن

 روش پژوهش -3

است. فراتحليل   اجراشده  1401است که در سال    (cma2ژوهش حاضر از نوع فراتحليل کمی )پ 

های قبلی؛ درصدد برآورد ميزان اندازه اثر متغيرهای مستقل با مرور سيستماتيك بر پژوهش

مراحل:   حاضر  پژوهش  روش  است.  وابسته  کل1بر  سرچ  مشارکت  "  دواژه ي.  و  مشارکت 

ایران؛ علم نت و پایگاه جهاد دانشگاهی؛  . گردآوری مقالات از پایگاه نورمگز، مگ2؛  "سياسی

. غربالگری و گزینش مقالات دارای شرایط ملاک ورود )وجود ضریب همبستگی، حجم  3

.  4نامه(؛ داری، روایی و پایایی پژوهش، پيمایش و استفاده از ابزار پرسشنمونه، سطح معنی

نرم به  و  ورود  ميانجی  5افزار  متغيرهای  و  انتشار  سوگيری  پژوهش؛  اثر  اندازه  برآورد   .

پژوهش بعد از کنترل    32مورد که    87)تعدیلگر( را طی کرده است. جامعه آماری پژوهش  

)دارابودن ملاک غربالگری  و  انتخاب شدند.  روشی  به روش هدفمند  ورود(    ی مطالعاتهای 

وجود ضریب همبستگی، حجم    شامل  ليفراتحل  یبرا  یضروراطلاعات    کهاند  شده  ليفراتحل

  در نامه  داری، روایی و پایایی پژوهش، پيمایش و استفاده از ابزار پرسش نمونه، سطح معنی

افزار فراتحليل اندازه با استفاده از فرمول فيشر و کوهن در نرم  تیدرنها.  اندداشته   دسترس

ا ناهمگنی،  ی اثر نهایی هر پژوهش و اثر نهایی کل برآورد شده است. برای تشخيص همگنی 

شده و بعد از اثبات فرض ناهمگونی بين مطالعات از متغير  استفاده  Qاز نمودار قيفی و آزمون  

)زمينه برای  تعدیلگر  سياسیای(  مشارکت  روی  تأثيرگذار  عوامل  شد؛  استف  شناسایی  اده 

 ، فراتحليل پژوهش حاضر شامل مراحل زیر است:نیبنابرا
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این پژوهش پژوهش: موضوع  اول: تعریف موضوع  عوامل    مرحله  بر مشارکت    مؤثربررسی 

 با رویكرد فراتحليل است.سياسی 

جمع دوم:  نظاممرحله  مرحله، آوری  این  در  تحقيق.  موضوع  درباره  قبلی  مطالعات  مند 

های  ه موضوع گردآوری شد. جامعه آماری این پژوهش را کليه پژوهشمطالعات پيشين دربار

درباره    شدهانجام ایران  از سال    مؤثرعوامل  در    1401تا سال    1396بر مشارکت سياسی 

، مجلات تخصصی  1اطلاعات علمی جهاد دانشگاهی  هایپایگاهدادند که در یكی از  تشكيل می

، نمایه شده باشند.  4، بانك اطلاعات نشریات کشور 3ایران ، مرکز اسناد و مدارک علمی  2نور 

 شده است. مطالعه را شامل می 87، یرياین تعداد؛ قبل از غربال گ

  32مطالعات،    یريمرحله سوم: غربال مطالعات و گزینش مطالعات مناسب. جهت غربال گ

ملاک که  پژوهشی  داشتند، سند  را  نمونه  حجم  و  همبستگی  ضریب  مانند  انتخاب  های 

 نتيجه واحد احصا شدند.  به دست آوردنگزینش؛ و برای ترکيب کمی نتایج و 

؛ شامل موارد زیر یمرحله چهارم: گردآوری اطلاعات. فهرست اطلاعات مطالعات استخراج

 است؛

 جامعۀ آماری و ، سال انتشار( ا)ه : نام نویسندهاطلاعات عمومی شامل -1

بر مشارکت    مؤثرعوامل  اطلاعات مربوط به متغيرهای پژوهش شامل ضریب همبستگی   -2

 یاسيس

ها کدبندی و  گيری. در این مرحله، علاوه بر گردآوری، دادهنمونهحجم نمونه و شيوه   -3

 وارد گردیده است.  CMAافزار برای مرحله بعدی در نرم

. روش اصلی فراتحليل مبتنی بر ترکيب نتایج است که پس  5اثرمرحله پنجم: محاسبه اندازه  

گيرد. در این پژوهش،  و برآورد اندازه اثر، مورداستفاده قرار می  rها به شاخص  از تبدیل داده

ها،  تبدیل شد. برای تحليل داده  r، به شاخص  6ها با استفاده از رویكرد هانتر و اشميت داده

ای بگ و و همبستگی رتبه   7با نمودار قيفی  کهی نحوید؛ بهمفروضات فراتحليل بررسی گرد

به ناهمگونی   مطالعات بررسی شد. باتوجه  10؛ ناهمگونی Qو با آزمون    9خطای انتشار  ،8مزومدار

 ___________________________________________________ 

1- SID 

2- Noormags 
3- Irandoc 

4- Magiran 

5- Effect Size 
6- Hunter&Schmidt 

7- Funnel Plot 

8- Begg and Mazumdar Rank Correlation 
9- Publication Bias 

10- Q Test for Heterogeneity 
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تصادفی  اثرات  مدل  از  در  1مطالعات،  شد.  استفاده  اثر  اندازه  اخذ  و  نتایج  ترکيب  برای   ،

، نتایج حاصل  نیشد؛ بنابرامحاسبات این مدل، تغييرات مؤلفه در مطالعات نيز در نظر گرفته  

از مدل اثرات تصادفی در شرایط ناهمگنی؛ قابليت تعميم بيشتر نسبت به مدل اثرات ثابت 

ک تفسيری  نظام  از  نتایج،  تفسير  برای  این    2وهندارد.  همه  گردید.  با    ها اتيعملاستفاده 

و به روش ترکيب تصادفی اندازه اثر انجام    3افزار جامع فراتحليل استفاده از نسخه دوم نرم 

 این تحقيق   . شودیمدیده    بر مشارکت سياسی   مؤثرعوامل  ، خلاصه مطالعات  2شد. در جدول  

شد؛  فراتحليل  روش  با بر  پژوهش  عنوان  87  نتایج  از  و   انجام  مشتمل    ی هانامهانیپا  که 

- موضوع و دارای اعتبار علمی  با  مرتبط  پژوهشی  -علمی  مقالات  و  دکترا  ارشد،  کارشناسی

استفاده  بوده،  است.  پژوهشی  و    گردیده  حاضر  پژوهش  بين نمونه   منظوربهدر  از  گيری 

تحقيقات موجود دست به انتخاب و غربالگری زده شد که این انتخاب و غربالگری بر اساس  

معيارهای درون گنجی مطالعات و تحقيقات    درواقعاست.    شدهانجامسری معيارهایی  یك

 از؛  اندعبارت تحت بررسی در پژوهش حاضر 

بر    مؤثرهای پژوهش به بررسی عوامل  باید حتماً در یافته  مشخص بودن قلمرو موضوعی:  ▪

هدف یك   ترینمهمتوان مشارکت سياسی پرداخته باشد، حال بررسی این موضوع، می

 پژوهش باشد یا یكی از اهداف فرعی آن.

مکانی: ▪ قلمرو  بودن  از    مشخص  اعم  پژوهشی  اسناد  صرفاً  حاضر  پژوهش  ،  نامهپایاندر 

 باشند.   شدهانجامگيرند که در ایران یقرار م موردبررسیهای پژوهشی مقالات و طرح

تمرکز فراتحليل بر تحقيقات کمی باشد، لذا یكی    ازآنجاکه  مشخص بودن قلمرو روشی: ▪

 ترین معيارها برای انتخاب یك مطالعه این است که آن تحقيق کمی باشد. از اصلی

ليل، به های یك پژوهش مبتنی بر روش فراتحاعتبار یافته  ازآنجاکه  معتبر بودن پژوهش: ▪

است که به نحوی   شده انتخابشود، لذا مطالعاتی  مطالعات تحت بررسی آن مربوط می

باشد که بدین منظور محقق معيارهایی مثل گزارش   شده حاصلاطمينان    هاآن از اعتبار  

 . اعتبار و پایایی در متن اسناد را مدنظر قرار داده است

انتخاب یك مطالعه برای   منظوربه  هاي آماري در متن سند پژوهشی:مشخص بودن یافته ▪

اولاً باید؛  آماری    ) فراتحليل  پيش  صورتبهیافته  رعایت  با  و  درست  های  فرضدقيق، 

ها متناسب با معيارهای ورودی  باشد و ثانياً( این یافته  شدهگزارشهای آماری  آزمون 
 ___________________________________________________ 

1- Random Effect Model 

2- Cohen 
3- Comperhensive Meta-Analysis – V2 
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باشد.    منظوربه   افزارنرم اثر  اندازه  تحقيقات هم  مثالعنوانبهگزارش  بستگی، لازم  در 

 باشد.   شدهگزارش است در مطالعات تحت بررسی، ضریب همبستگی و حجم نمونه 

بر مشارکت   مؤثرعوامل  که گفته شد، از آنجا که مطالعات موجود در حوزه    طورهمانلذا  

توان گفت در پژوهش حاضر از ، لذا میاندشدهگزینشالذکر  بر اساس معيارهای فوق   سياسی

گيری سی و دو  است که بر مبنای این شيوه نمونه  شدهاستفادهگيری هدفمند  شيوه نمونه 

 سند پژوهشی انتخاب شدند. 

 فراتحلیل  قاتیتحق: خلاصه 2جدول  

 حجم  گیري شیوه نمونه یموردبررسگروه  نویسنده

 (1401)اميری و دیگران، 
ی رأی شهروندان شهر تهران که به روحان

 اند داده 
 384 ی هدفمند اخوشه 

 شهرهای نورآباد خومه زار و مصيری  شهروندان (1401)حافظ نيا و صادقی، 
ی اطبقه تصادفی  

 متناسب 
109 

 سال سن 18شهروندان تهرانی دارای حداقل  (1401)ذوالفقاری و دیگران، 
ای  خوشه 

 ایچندمرحله 
700 

 368 ایخوشه  شهروندان استان کهگيلویه و بویراحمد  (1401)روزیان و دیگران، 

 377 تصادفی ساده  دانشجویان دانشگاه تهران  (1401)سياری و وکيل زاده، 

 ساله شهرهای استان مازندران  15افراد بالای  (1400)آشتيانی و دیگران، 
  یاخوشه 

 یاچندمرحله 
384 

 380 متناسب  یاطبقه  طباطبایی  علامه دانشگاه دانشجویان (1400)خفری و یحيائی، 

 344 تصادفی ساده  من در گلستان شهروندان قوم ترک (1400)خواجه سروی و دیگران، 

 384 سيستماتيك  شهروندان منطقه هشت شهر تهران  (1400علی و دیگران، )شاه 

 تهران  سال ساکن مناطق 18هروندان بالای ش ( 1400)شيخ زاده، 
ی  اخوشه 

 ایچندمرحله 
430 

 278 تصادفی ساده  استان فارس در کارکنان وزارت کشور  (1399)ابولی و دیگران، 

 132 تصادفی ساده  مردم شهر نوشهر  (1399)اسلامی و عليخانی، 

 384 ی هدفمند اخوشه  اند داده ی رأشهروندان تهرانی که به روحانی  (1399)اميری و دیگران، 

 384 تصادفی ساده  سال به بالای شهر اهواز 18زنان  ( 1399)اميری فر و دیگران، 

 استان ایلام  شهروندان  (1399)امينی و دیگران، 
ای تصادفی  خوشه 

 ایطبقه 
384 

 و دنا   راحمدیبوسال  18زنان و مردان بالای  (1399امينی و دیگران، )دباغ 
ی  اخوشه 

 سيستماتيك 
384 

 (1399و دیگران،  قاسم )روحی 
سال استان مازندران در   18شهروندان بالای 

 1397سال 

تصادفی   -یاخوشه 

 ساده 
748 

 سال در استان مازندران  18مردان و زنان بالای  (1399) قربانپورگنجی و موسوی ،
ی  اخوشه 

 ایچندمرحله 
384 

 (1398زاده و دیگران، )الهویردی
ی خاش و هاشهرستان سال  18افراد بالای 

 قلاآق 

صادفی  ت -یاخوشه 

 ه ساد
800 

 (1398،قهرودی و دیگران )رسولی 
دادن در سطح شهر  یرأشرایط  دارایافراد 

 تهران 
 455 تصادفی ساده 

https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%D8%AC%D9%88%DB%8C%D8%A7%D9%86/
http://jou.spsiran.ir/article_118210_cd60ef1a44d72cb62ddb2256569f046e.pdf
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)محمودی رجا و خواجه سروی، 

1398 ) 

استان سيستان و   شهروندان قوم بلوچ در

 بلوچستان 
 308 تصادفی ساده 

 384 ایچندمرحله آماری ن استان مازندرا  سال 18زنان و مردان بالای  (1398)موسوی و دیگران، 

 شهروندان تهرانی  (1397منش و دیگران، )الهی 
ی  اخوشه 

 ایچندمرحله 
386 

)باقری دولت آبادی و دیگران،  

1397 ) 
 250 اتفاقی ساده  رستان دنا روستائيان شه

 1000 ساده  تصادفی شهروندان تهرانی  (1397کيا، )پریزاد و فرجامی 

 150 تصادفی ساده  های اهوازدانشگاه  یعلمئتي هاعضاء  (1397)رضادوست و دیگران، 

 (1397)کذباسفروشها و دیگران، 
شورای شهر  انتخابات مجلس دهم دهندگانیرأ

 تهران 
 385 اتفاقی 

 367 ی تناسبی اطبقه  بجنـورد  شـهر سـاکن مختلف یهات يقوم (1396)اکبری و فخاری، 

 383 مطبق  دانشگاه آزاد اسلامی واحد کرمان  یدانشجوها ( 1396پور ، ) جوانمرد و بهنام 

 384 تصادفی ساده  دهندگان شهرستان فلاورجان رأی ( 1396)پيشگاهی فرد و رنجبر، 

 400 تصادفی ساده  در ایلام  سال به بالا 18افراد  (1396)حيدری و دیگران، 

 ( 1396)مذنب و محمدجانی، 
 در مجلسدهم  انتخابات دری رأحق  واجدان

 راز يش
 700 خوشه ای - تصادفی

 پژوهشگر منبع: 
 

 تحقیق های یافته  -4

 . اند شدهینهای تحقيق در دودسته توصيفی و تحليلی تدو یافته

 یفیتوص-1-4

نوع هویت   جرا؛سطح ا  ؛گيریشيوه نمونه  ؛جامعه آماری  ی توصيفی شامل بازه زمانی؛هاافتهی

 ی هستند.موردبررسو سطح توسعه مناطق قومی 

به  زم  در   يقاتتحقبيشترین تعداد   ✓ ایرانيان متعلق  انتخاباتی    5،  1399  سالينه رفتار 

،  1401و سال    درصد(،  15)  یپژوهشسند    5،  1400  سالدرصد(،    25)  یپژوهشسند  

 درصد( است. 15) ی پژوهشسند  5

درصد   34.37و رشته    یسندگان مقاله این حوزه علوم سياسینودرصد از    37.5رشته   ✓

 شناسی بوده است. آنان هم جامعه
هم    ها آندرصد از    40.62و    یاخوشه گيری  به روش نمونه  ها پژوهشدرصد از    43.75 ✓

 است. شدهانجامبه شيوه تصادفی ساده 
درصد از تحقيقات   9و    از تحقيقات جامعه آماری خود را به شهروندان  درصد  82.25 ✓

 . انددادهجامعه آماری خود را به دانشجویان اختصاص 
درصد بالاترین تعداد تحقيقات    15.62اقوام لر و مازنی با و  درصد  53.12قوم فارس با  ✓

 . انددادهاین حوزه را به خود اختصاص 



152 

 

مه
نا

صل
ف

 (
ی

لم
ع

- 
ی

ش
وه

پژ
 )

ت
عا

طال
م

 
ي

رد
هب

را
 

ج
سی

ب
/ 

ال
س

 
ت

س
بی

 
ش

ش
و

/ 
ره

ما
ش

 
98/ 

ار
به

 
14

02
 

درصد    12.5یافته؛  توسعه درصد از پژوهش در استان کمتر    25بر اساس نتایج تحقيق،   ✓

 است. اجراشدهیافته توسعهدرصد هم در مناطق  62.5و توسعه درحالی هااستاندر 

 تحلیلی -2-4

پژوهش اثر  اندازه  تحليلی،  بخش  انتشار؛  در  سوگيری  متغيرهای  تأثها؛    یلگر تعدير 

 شده است. یبررسرفتار انتخاباتی  ای( برينه )زم
 : اندازه اثر پژوهش3جدول 

 گزارش آماری  متغيرهای پژوهش 

Effect 

size 
lower upper Z sig 

 0.000 3.176 0.250 0.109 0.137 سبك زندگی کاندیدا  عوامل فرهنگی 

 0.000 5.032 0.271 0.165 0.182 یاماهواره شبكه 

 0.000 8.652 0.196 0.123 0.167 تقدیرگرایی 

 0.000 9.440 0.138 0.087 0.224 سرمایه فرهنگی 

 0.000 6.330 0.261 0.113 0.200 رسانه داخلی 

 0.000 7.501 0.530 0.267 0.176 رسانه خارجی 

 0.000 5.643 0.303 0.189 0.156 باورهای دینی 

 0.000 6.401 0.287 0.180 0.100 قومی -تعلق طایفه ای عوامل اجتماعی 

 0.000 6.800 0.286 0.120 0.136 اعتماد اجتماعی 

 0.000 8.112 0.260 0.198 0.437 انسجام اجتماعی 

 0.000 6.098 0.267 0.176 0.198 ناکامی اجتماعی 

 0.000 4.321 0.265 0.137 0.120 احساس تبعيض اجتماعی 

 0.000 10.401 0.409 0.208 0.175 فرهنگ و آگاهی سياسی  عوامل سياسی 

 0.001 8.432 0.486 0.267 0.156 یری سياسی پذجامعه 

 0.000 7.145 0.341 0.121 0.258 مشارکت سياسی 

 0.000 3.540 0.317 0.110 0.180 اعتماد سياسی 

 0.000 4.276 0.603 0.398 0.190 احساس اثربخشی سياسی 

 0.002 5.167 0.398 0.267 0.279 رضایت از عملكرد سياسی  

 0.000 9.165 0.255 0.176 0.265 به سياست  یمندعلاقه

 0.000 6.140 0.201 0.176 0.114 نفس عزت عوامل روانی 

 0.000 4.100 0.156 0.130 0.140 امنيت  احساس

 0.000 7.335 0.198 0.129 0.238 احساس انزوا 

 0.004 3.104 0.131 0.023 0.165 احساس هویت

 0.000 8.187 0.491 0.287 0.341 احساس بيگانگی 

 تحقيق   یهاافتهیمنبع: 

 د: دهیمتحقيق نشان   یهاافتهی
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ی وجود داریمعنبين عوامل فرهنگی و گرایش به مشارکت سياسی در انتخابات ملی رابطه  -

  ؛(0.182)  یاماهواره  شبكه  ؛(0.137)  دای کاند  یزندگ  سبكدارد. بر این اساس متغيرهای  

  ی خارج  رسانه  ؛(0.200)   یداخل  رسانه  ؛(0.224)  یفرهنگ  هیسرما  ؛( 0.167)  ییرگرایتقد

 بوده است. مؤثرانتخاباتی  رفتاردر   ( 0.156) ی نید یباورها  ؛(0.176)

ی وجود داریمعناجتماعی و گرایش به مشارکت سياسی در انتخابات ملی رابطه    بين عوامل-

  ؛( 0.136)  یاجتماع   اعتماد  ؛(0.100)  یقوم-یا  فهیطا  تعلقدارد. بر این اساس متغيرهای  

  (؛ 0.120)  یاجتماع تبعيض  احساس    ؛(0.198)  یاجتماع   ی ناکام  ؛(0.437)  یاجتماع   انسجام

 بوده است. مؤثرانتخاباتی  رفتاردر 

ی وجود داریمعنسياسی و گرایش به مشارکت سياسی در انتخابات ملی رابطه    بين عوامل -

(؛  0.258)  یاسيس  (؛ مشارکت0.175)  یاسيسدارد. بر این اساس متغيرهای فرهنگ و آگاهی  

س  (؛ 0.156)  یاسيسی  ریپذجامعه س  (؛0.180)  یاسياعتماد  اثربخشی   یاسياحساس 

رفتار    در  (؛0.265)  استيبه س  یمندعلاقه(؛  0.279)  یاسيس(؛ رضایت از عملكرد  0.190)

 بوده است.  مؤثرانتخاباتی  

داری وجود روانی و گرایش به مشارکت سياسی در انتخابات ملی رابطه معنی  بين عوامل-

 انزوا(؛ احساس  0.140)  تيامن  احساس  (؛0.114)  نفسمتغيرهای عزتدارد. بر این اساس  

بوده    مؤثررفتار انتخاباتی    در  (؛0.341)  یگانگ يب(؛ احساس  0.165)  تیهو(؛ احساس  0.238)

 است.
 بر مشارکت سیاسی در انتخابات ملی کلیشاخص  ریتأث -

 

 شاخص کلی بر مشارکت سیاسی در انتخابات ملی : تأثیر4جدول 

 تصادفی شاخص 

 z-value sig اندازه ترکيبی 

 0.000 6.702 0.254 اجتماعی 

 0.000 9.387 0.300 فرهنگی

 0.000 5.259 0.286 سياسی 

 0.000 3.139 0.167 روانی 

 0.000 8.543 0.389 اثر کلی 

 تحقيق   یهاافتهیمنبع: 

؛ شاخص فرهنگی با مقدار 0.254که شاخص اجتماعی با مقدار ضریب    دهدیمنتایج نشان  

اثری   0.167  بیضرروانی با مقدار    و شاخص  0.286  بیضرشاخص سياسی با مقدار    ؛0.300

 . اندداشتهداری بر مشارکت سياسی در انتخابات ملی معنی
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 هویت قومی بر مشارکت سیاسی در انتخابات ملی تأثیر -

 هویت قومی بر مشارکت سیاسی در انتخابات ملی : تأثیر5جدول 

 تصادفی هویت قومی 

 z-value sig اندازه ترکيبی 

 0.000 6.371 0.389 ترکمن 

 0.000 11.502 0.3389 فارس 

 0.000 3.098 0.365 لر 

 0.000 6.176 0.200 مازنی 

 0.000 4.100 0.346 بلوچ 

 0.000 8.376 0.318 عرب 

 0.000 17.114 0.264 اثر کل 

 تحقيق   یهاافتهیمنبع: 

ميزان و اندازه مشارکت سياسی در انتخابات ملی در    که  دادن دیمتحقيق نشان    یهاافتهی

 ( بيشتر از سایرین است.0.36لر )( و گروه قومی 0.38ترکمن )ميان 
 گروه موردي بررسی بر مشارکت سیاسی در انتخابات ملی ریتأث

 ی بر مشارکت سیاسی در انتخابات ملیموردبررس : تأثیر5جدول 

 تصادفی محل زندگی 

 z-value sig اندازه ترکيبی 

 0.000 3.208 0.338 دانشگاهيان 

 0.000 7.387 0.360 شهروندان عمومی 

 0.000 4.126 0.337 کارکنان 

 0.001 9.473 0.360 اثر کل 

 تحقيق   یهاافتهیمنبع: 

که ميزان تمایل به مشارکت سياسی در انتخابات ملی در ميان شهروندان    دهدیمنتایج نشان  

 ( بيشتر از سایرین است.0.36) یعموم
 محل زندگی بر مشارکت سیاسی در انتخابات ملی  ریتأث -1-2-6

 محل زندگی بر مشارکت سیاسی در انتخابات ملی : تأثیر6جدول 

 تصادفی محل زندگی 

 z-value sig اندازه ترکيبی 

 0.000 3.298 0.270 روستا 

 0.000 11.387 0.240 شهر 

 0.000 8.123 0.254 اثر کل 

 تحقيق   یهاافتهیمنبع: 



155 

 
 

 

حل
رات

ف
ی

 ل
س

ت 
رک

شا
ر م

ر ب
ؤث

ر م
ص

نا
ع

ی
س

ا
 ی

مل
ت 

ابا
خ

انت
در 

 ی
ور

مه
ج

 ي
لام

س
ا

یا ی
ن

را
ش

وه
پژ

 :
ها

 ي
مان

ه ز
از

ب
 ی

14
01

-/ 
ي

ار
فق

وال
 ذ

بر
اک

 
در مقایسه با شهرنشينان،   کنندیمی  زندگافرادی که در محيط روستایی    دهدیمنتایج نشان  

 تمایل بيشتری به مشارکت سياسی در انتخابات ملی دراند. 
 جنسیت بر مشارکت سیاسی در انتخابات ملی ریتأث -2-2-6

 جنسیت بر مشارکت سیاسی در انتخابات ملی : تأثیر7جدول 

 تصادفی جنسيت

 z-value sig اندازه ترکيبی 

 0.000 6.567 0.190 زن 

 0.000 7.360 0.214 مرد

 0.000 5.140 0.143 اثر کل 

 تحقيق   یهاافتهیمنبع: 

ی به مشارکت سياسی در انتخابات  شتريبگرایش    0.214مردان با ضریب    دهد یمنتایج نشان  

 ملی در مقایسه با زنان دارند. 
 

 بر مشارکت سیاسی در انتخابات ملی تأهلوضع  ریتأث

 بر مشارکت سیاسی در انتخابات ملی تأهلوضع  : تأثیر9جدول  

 تصادفی تأهلوضع 

 z-value sig اندازه ترکيبی 

 0.000 4.336 0.100 مجرد 

 0.000 5.148 0.156 متأهل 

 0.000 6.702 0.202 اثر کل 

 تحقيق   یهاافتهیمنبع: 

بيشتری به (، تمایل 0.100مجرد )( نسبت به افراد 0.165متأهل ) افراد    دهد یم نتایج نشان  

 مشارکت سياسی در انتخابات دارند. 
 سطح توسعه استان بر مشارکت سیاسی در انتخابات ملی تأثیر

 بر مشارکت سیاسی در انتخابات ملی سطح توسعه استان ریتأث: 10جدول 

 مدل اثر تصادفی  نوع استان 

 z-value sig اندازه ترکيبی 

 0.000 8.031 0.180 توسعه درحال

 0.000 4.168 0.150 توسعه کم 

 0.000 6.145 0.132 یافته توسعه

 0.000 6.190 0.187 اثر کل 

 تحقيق   یهاافتهیمنبع: 
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نشان   در    که  دهدیمنتایج  ملی  انتخابات  در  سياسی  مشارکت  به  تمایل    مناطقميزان 

 است. افتهیتوسعهبيشتر از مناطق  افتهیتوسعه و کمتر  توسعهدرحال
 

 گیری و پیشنهادها بحث، نتیجه   -5

 و نتیجه گیری  بحث -1-5   

اعضای جامعه برای   زيآممسالمتارادی و    یهاتيفعالاز    یا مجموعهمشارکت سياسی شامل  

اثرگذاری مستقيم یا غيرمستقيم بر تصميمات سياسی است. مشارکت سياسی تابعی از نظام  

مشارکت  دوستان    متأثر و    کلی  سياسی،  فرهنگ  مانند  گوناگونی  متغيرهای  و  عوامل  از 

به   گرایش  سياسی،  خانواده  در  هارسانهسياسی،  شرکت  انگيزهها تشكل،  سياسی،  ،  های 

سن،    یهایژگ یوموقعيت،   سكونت،  محل  تحصيلات،  جنسيت،  سياسی  محيط  شخصی، 

و عضویت سازمانی و نهادی، سواد، شهرنشينی،   اقتصادی -وضعيت تأهل، موقعيت اجتماعی

از وسایل   اساس، هدف تحقيق بررسی عوامل    یجمعارتباطاستفاده  این  بر  بر    مؤثراست. 

الی    1396ساله    6ان در بازه زمانی  مشارکت سياسی در انتخابات ملی جمهوری اسلامی ایر

است  1401 فراتحليل  رویكرد  اثر کلی  بنابراین،    ؛ با  اندازه   مشارکت   بر  مؤثر  عواملبرآورد 

ناهمگونی مطالعات  ،  رانیا  یاسلام  یجمهور   ی مل  انتخابات  در  یاسيس یا  بررسی همگونی 

اثر متغيرهای تعدیلگر    تحت بررسی اندازه    ی مل  انتخابات  در  یاسيس  مشارکت  برو برآورد 

 سؤالات در زمره اهداف تحقيق است که در راستای پاسخگویی به    رانیا  یاسلام  یجمهور

  ران یا  یاسلام  یجمهور  یمل   انتخابات  در  یاسيس  مشارکت  بر  مؤثر  عوامل. اندازه اثر کلی  1

چقدر   فراتحليل کمی  روش  بررسی  2  ؟استبه  تحت  مطالعات    مشارکت  بر  مؤثر  عوامل. 

. اندازه اثر  3و    ؟همگون است یا ناهمگون  رانیا  یاسلام  یجمهور  یمل  انتخابات  در  یاسيس

به روش    رانیا  یاسلام  یجمهور  ی مل  انتخابات   در   یاسيس  مشارکت   بر متغيرهای تعدیلگر  

سند،    32سند تحقيقی،    87فراتحليل کمی چقدر است؟ پيگيری و دنبال شده است. در بين  

مختلف مورد تحليل   علل  بهتحليل بوده که    افزار فراپيمایشی و حائز معيارهای ورود به نرم

، در این  دهندگانیرأاست. به سبب اهميت مشارکت سياسی و رفتار انتخاباتی    قرارگرفته

آن درباره عوامل    مورد 87شده؛ که  پژوهشی زیادی نگارش و چاپ- ی مقالات علمیبازه زمان

ایران اسلامی  در جمهوری  ملی  انتخابات  در  بر مشارکت سياسی  این   مؤثر  از  است.  بوده 

نرم  32اسناد،   به  ورود  معيارهای  و حائز  پيمایشی  فراسند،  این    افزار  در  بوده که  تحليل 

  اند عبارتترین نقدها بر مطالعات پيشين  است. بر این اساس، مهمشده  ها اشاره، به آنپژوهش

 از:
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و دسترسی جغرافيایی، در (1 برحسب علایق محققان، موقعيت مكانی  قلمرو    تحقيقات 

 گرفته است؛مكانی متفاوت و متنوع انجام

مطالعات  انتخاب  یهانمونه  (2 و  زیسته  تجارب  محققان  که  بوده؛  مختلف  اقوام  از  شده 

 ؛اندداشتهاکتشافی متفاوتی 

، شرایط فرهنگی، الگوهای مشارکت سياسی  موردپژوهش  متناسب با هر رفتار انتخاباتی  (3

 یابد؛ تغيير می

های  در بين قشرهای مختلف مردم با وضعيت و سبك  ها پژوهشبه لحاظ جامعه آماری،   (4

 زندگی متفاوت به اجرا درآمده است؛

حوزه تحقيقات، بر نتایج تحقيقات اثرگذار   ازحدشيب  یهاتیمحدود  بعضاًو  گستردگی (5

 بوده است؛

  متأثرتحقيق را    یها افتهیو    ج ینتاتنوع رشته و نویسندگان موضوعی مسئله پژوهش؛   (6

 ساخته است؛ 

تفاوت مفهومی و عملياتی  ها و تعاریف مهای مختلف تحقيق، نظریهاستفاده از روش (7

متعددی را حاصل   یهاافتهی، نتایج و ( رفتار انتخاباتی)  جهت سنجش واقعيت موردنظر

 متفاوت و حتی متناقض بوده است. بعضاً کرده؛ که 

بندی نتایج کلی و جامع تحقيق جهت بر این اساس؛ پراکندگی جغرافيایی، عدم جمع

فقدان  سياست و  جامعه  در  واحدگذاری  تقسيم  راهكار  تبيين  معایب  و  از  سازمانی  کار 

تحليل، نتایج    تحقيقات قبلی بوده؛ و محققان را بر آن داشته است تا با استفاده از رویكرد فرا

ها و اندازه اثر متغيرهای تعدیلگر را برآورد  تحقيقات پيشين را تجميع و اندازه اثر نهایی آن

تواند برای رفع نقاط ضعف  دن اجزاء در یك ترکيب جدید میدا  نمایند؛ زیرا فرا تحليل با قرار

بندی گذشته علم در  اندیشی نماید؛ و با جمعهای مستقل پژوهشگران مختلف چاره پژوهش

ها و جریان پژوهشی برای  انداز آتی حرکتجهت توليد فرضيه، سؤال و روشن کردن چشم

تحقيق،    ی هاافتهی بردارد. بر اساس  های بزرگی  کردن خلأهای ناشناخته پژوهشگران، گام  پر

  ی، فرهنگ   هیسرما   یی،رگرایتقد  ی،اماهواره  شبكه  ، دایکاند   ی زندگ   سبك )  ی فرهنگبين عوامل  

  اعتماد  ی، قوم-یا  فهیطا  تعلق)   یاجتماع   عوامل  ، (ینید  یباورها   ی،خارج  رسانه  ی،داخل  رسانه

  ی اسيس  عوامل  ی(،اجتماع تبعيض    احساس  ی، اجتماع   یناکام   ی، اجتماع   انسجام  ی،اجتماع 

 احساس  ی، اسياعتماد س  ی، اسيسی  ریپذجامعهی،  اسيس  ی، مشارکتاس يسفرهنگ و آگاهی  )

س عملكرد  اسياثربخشی  از  رضایت  س  ی مندعلاقهی،  اسيسی،  عوامل  (استيبه    ی روان  و 

مشارکت    ، با ( یگانگيب  احساس  ، تیهو، احساس  انزوا، احساس  تيامن  احساس  ،نفسعزت)
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طبقه   4تحقيق حاضر در قالب    ی هاافتهی داری دارند.  سياسی در انتخابات ملی رابطه معنی

 هستند:  ميتقسقابلبه شرح ذیل 

هرچه   که  یاگونهبه دارد؛  يداریمعنفرهنگی در مشارکت سیاسی در انتخابات ملی تأثیر    عوامل

ی مردم بيشتر شباهت داشته باشد، به خاطر همرنگی  زندگبه سبك    دای کاندسبك زندگی  

؛ هرچه ميزان استفاده شودیم  شتريببه مشارکت در انتخابات    جامعهسبك زندگی، گرایش  

ی بيشتر باشد، به دليل رفتارهای مغرضانه و فاصله اجتماعی مردم با نظام  اماهواره  شبكهاز  

انتخ در  مشارکت سياسی  به  تمایل مردم  ميزان  ؛ هرچه ابدییم ابات ملی کاهش  سياسی؛ 

از   استفاده جامعه  به مشارکت    هارسانهميزان  تمایل  ميزان  به همان  باشد،  بيشتر  داخلی 

در   ملی  انتخابات  در  دليل  شودیمزیادتر    هاآنسياسی  به  تقدیرگرایی  مقدار  افزایش  با  ؛ 

تخابات ملی  اجتناب از عقلانيت و منطق اجتماعی، ميزان تمایل به مشارکت سياسی در ان

افزایششودیمکاسته   ی در شهروندان، گرایش به مشارکت سياسی در فرهنگ  ه یسرما  ؛ با 

ی خارجی  هارسانه؛ هرچه شدت و ميزان استفاده از  شودیم بيشتر    ها آنانتخابات ملی در  

انتخابات ملی در شهروندان کاسته د یای  شیافزا ، بسترهای تمایل به مشارکت سياسی در 

شدت باورهای دینی در شهروندان بيشتر باشد، به همان ميزان تمایل    هرچه  تاًینها؛ و  شودیم

 . شودیمزیادتر   ها آنبه مشارکت سياسی در انتخابات ملی در 

با    که  صورتنیبد  دارد؛  دار یمعنري  اجتماعی در مشارکت سیاسی در انتخابات ملی تأثیعوامل  

ی، شدت  گروهدرونی، سرمایه  افهیطاانسجام قومی و    به دليل  ی قوم-یا  فهیطا  تعلقافزایش  

ی، شدت گرایش به مشارکت اجتماع   اعتماد؛ با افزایش  شودیمگرایش به مشارکت نيز بيشتر  

ی، شدت گرایش به  اجتماع ؛ با افزایش انسجام  شودیمسياسی در انتخابات ملی نيز بيشتر  

انتخابات ملی نيز بيشتر   افزایش  شودیممشارکت سياسی در  ی، شدت  اجتماع   ی ناکام؛ با 

يض  احساس تبع؛ و با افزایش  ابدییم گرایش به مشارکت سياسی در انتخابات ملی نيز کاهش  

 . ابدی یم ، شدت گرایش به مشارکت سياسی در انتخابات ملی نيز کاهش یاجتماع 

با افزایش    کهبدین شكل    دارد؛  داریمعنسیاسی در مشارکت سیاسی در انتخابات ملی تأثیر  عوامل  

انتخابات ملی نيز بيشتر  ی اسيسفرهنگ و آگاهی   ، شدت گرایش به مشارکت سياسی در 

، شدت گرایش به مشارکت سياسی در انتخابات ملی  یاس يس  مشارکت ؛ با افزایش  شودیم

، شدت گرایش به مشارکت سياسی در  یاسيسی  ریپذجامعه؛ با افزایش  شودیمنيز بيشتر  

، شدت گرایش به مشارکت سياسی  ی اسياعتماد س؛ با افزایش  شودیمانتخابات ملی نيز بيشتر  

، شدت گرایش به  یاسي احساس اثربخشی س؛ با افزایش  شودیمدر انتخابات ملی نيز بيشتر  

،  یاسيسرضایت از عملكرد ؛ با افزایش شودی ممشارکت سياسی در انتخابات ملی نيز بيشتر 

بيشتر   نيز  ملی  انتخابات  در  سياسی  مشارکت  به  گرایش  افزایش  شودیمشدت  با  و  ؛ 
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س  یمندعلاقه بيشتر  استيبه  نيز  ملی  انتخابات  در  سياسی  مشارکت  به  گرایش  شدت   ،

 . شودیم

با افزایش    که  یاگونه به  دارد؛   داریمعنروانی در مشارکت سیاسی در انتخابات ملی تأثیري  عوامل  

؛ با افزایش  شودیمنفس، شدت گرایش به مشارکت سياسی در انتخابات ملی نيز بيشتر  عزت

؛ با  شودیم، شدت گرایش به مشارکت سياسی در انتخابات ملی نيز بيشتر  تيامن  احساس

؛ با  ابدییم، شدت گرایش به مشارکت سياسی در انتخابات ملی کاهش  انزواافزایش احساس  

احساس بيشتر تیهو  افزایش  نيز  ملی  انتخابات  در  سياسی  مشارکت  به  گرایش  شدت   ،

  ی، شدت گرایش به مشارکت سياسی در انتخابات ملی گانگيب؛ و با افزایش احساس  شودیم

 . ابدییم کاهش 

رفتار بررسی  را لازمه    هاها و معرفتمطالعه رابطه ارزش   تحقيق حاضر  یهاافتهی وبر با تائيد  

باید حكومت و سياست در ارتباط با سایر    کرده است برای این کار؛  د يتأکانتخاباتی دانسته و  

گيری عقاید سياسی در دوره رشد  چهار عامل در شكل  دال،  رابرتدیده شوند. به اعتقاد  امور  

خانواده، مدرسه، مذهب،    سياسی با کمك  پذیریجامعه  ها آنکه یكی از  اند  شخصيتی مهم

وقتی افراد  سياسی مهم است:    نفساعتمادبهبه گفته وی؛    .سالان استهم  یهاو گروه  محيط

سياسی   نتایج  بر  توجهی  درخور  اثر  کنند  سياسی    ندارند، تصور  امور  در  مشارکت  کمتر 

سياسیاعتمادبه   توانیمرا    احساس  گونهنیا.  کنندیم گرفت.    نفس  نظر    لوین،  زعمبهدر 

این  . بر  بيندیخود را اثربخش نمدخالت    ،کند  سياسی احساس انفصالفرد از نظام    چنانچه

ناسبت  م  مدل با نظریه دالاین   .شودیم م  او در رفتارهای سياسی ک   دخالتاحساس  ،  اساس

تمایل به    و  شودینم  گانهينظام حاکم، بفرد نسبت به  ؛با این تفاوت که در نظریه دال  ؛دارد

گانگی در فرد  يعدم مشارکت درگرو احساس ب  توجيه  در مدل لوین  اما  هم ندارد؛مشارکت  

  و  پنسلی  و گود هارت.  (36، 1398دیگران،  ، به نقل از نيازی و34، ص 1400)ذوالفقاری،  است

زاده و جمعه)اماماقتصادی بر رفتار انتخاباتی بـودند  اثر وضعيت  ليتـحل  شگامانيپ   از  کرامر

 را   ميلز ثروت و امتيازات مالی.  (166:  1373، به نقل از اینگلهارت،  16، ص  1391راد،  کرمی

الگوی    ،(Downs, 1957a)داونز  .( 47، ص  1384)روریش،  دانست  منشأ و اساس تداوم قدرت

عاقلانه   برانتخاب  و  مطرح  رأی  را  رفتار  به  اقتصادی  داونز؛  در  .  تأکيد کرد  دهی نگاه  نگاه 

سودمحوری    تيعقلان  معادل  ؛عقلانيت و  تشكيل اقـتصادی  را  اقتصادی  عقلانيت  بنيان 

کنند که  میرفتار  احزاب طوری  در انتخابات؛    بر این اساس؛  .(Boudon, 1989, p. 16)دادیم

که منافع    کنند یمرفتار    یاگونهنيز به    مردم  ده و پيروز شوند؛ و آرا را به دست آوریت  اکثر

کنند  را  یبيشتر است    (Downs, 1957b)کسب  چنين  در    قدرتی، بیبااحساس  فرد   که  و 

توسعه اقتصادی و اجتماعی با استفاده    هانتينگتون و نلسون،  زعمبه.  کندینمشرکت    انتخابات
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کنش معقول معتقد است    است. هابرماس  ریپذ امكاناز تحرک اجتماعی و مجرای سازمانی  

عنای  به مدرکنش ارتباطی نهفته است. عقلانيت  ی است که  عقلانيتحل مسئله  دار، راهو هدف

و حق دفاع در برابر   شودارتباطی که در آن افكار، آزادانه ارائه    است؛  ی ارتباط  موانع  حذف

  و شرایط  سياسی، موقعيت  ها و احساساتيزهانگميلبراث و گوئل،  وجود داشته باشد.    انتقاد

بر رفتار سياسی انتخاباتی    مؤثررا از عوامل    شخصی و محيط سياسی  یهاصه يخصاجتماعی،  

، احتمال مشارکت قرار گيردسياسی    هایيزههرچه فرد در معرض انگدانسته و تصریح کردند  

پذیری  رش منابع سياسی؛ جامعهتگس  تأثيرگذاری سياسی؛  اولسون،  سياسی او بيشتر است.

بر رفتار انتخاباتی معرفی کرده    مؤثر  یهاعامل  وانعنبهرا    جمعی ارتباط  یهالهيوس  و  سياسی

برلسون،  لازارسفلد.  ( 36، ص  1400)ذوالفقاری،  است  و  گودت  تأکيد  (1382)لازارسفلد،   ،

همان  کندیم سياسی  انسان  که  انسانی  هر  اجتماع   لهيوسبه  اسـت    ن ييتع  اشیموقعيت 

  . در مدلاسـت  سـياسی  ترجيحات  کنندهنييتع  اجتماعی  هایخصلت ه عبارتی؛شود. بمی

  نحوه رفتار انتخاباتی  کنندهنييتع ی اسيس و ی فرهنگ تيوضع ی، اجتماع  تيموقع، لازارسفلد

 ,Broadwell)برادولبه اعتقاد  .  (110، ص  1391فر، مرادی و فروغی،  )مسعودنيا، محمدیاست 

  عدم ،  انتخابات  جهينت  اثرگذاری  در  د یترد  ، یحزبتك  نظام  انتخابات،  جینتا  زی ادلسرد  ،(2004

  و مذهب، سود  ن ید  ،تي قوم  نژاد،   درآمد،ميزان    لات،يتحص  ميزان  سن،  سكونت،   محل،  رقابت

رفتار    عوامل  نیترمهماز    فردی  یهاهدف  و  یشناختروان  یازهاين  ،یشخص بر  اثرگذار 

این؛    .ند یآیم  حساببهانتخاباتی   بر  ارتباطی هاشبكه علاوه  سياسی  -ی  فرهنگ  اجتماعی، 

از دولت، حكومت و حاکم  یاسيمردم به ساختار س  ی اسياعتماد سمردم،     گاه،ی پا،  تياعم 

موقع و  سو    یاقتصاد  ،یاجتماع   تيطبقه  س  یاسيساختار  رفتار  و  عملكرد   ی اسيشامل 

بر رفتار انتخاباتی    مؤثر  یهاعاملی از دیگر  اجتماع   هیسرماو  ها  و دولت  تيحكومت، حاکم

بر    انتخاباتی افراد  فتارليپست، ر. به اعتقاد  (1400)ذوالفقاری،  روندیممردم ایران به شمار  

شوراهای   سندیكاها،   ها،انجمن  انتخابات،  مانندسياسی    اساس چند عامل اجتماعی در فرایند

م  تبيين  ميزان  شود.  یمحلی  معلومات  اطلاعات   ،تحصيلاتاینگلهارت،  تغيير    و  سياسی، 

  ارزشی  هاییتاولو  و تعویض  رتغيي  همچنين  و   در انتخابات  حاکم بر مشارکت زنان  ی هاوه يش

از وضع موجود عامل    یت ینارضابلومر،    زعمبه.  داندیمی  انتخاباتبر رفتار    مؤثرعوامل    ازجملهرا  

است. از منظر   پيدایش تمایلات سياسی بر رفتار انتخاباتی؛ و پویایی و تحرک از عوامل مؤثر

و    سياسی   هاییمنخبگان، تأثير نخبگان بر رژ  یناپذیرسه موضوع اجتنابتو،  موسكا و پاره

توده و  نخبگان  است  کنندهنييتعمردم    ی هاوابستگی  انتخاباتی  کولی  ديهربرتم.  رفتار    و 

د  معتقدند افراد  سياسی  روزمره  رکنش  زیادی  زندگی  تأث  تا حد  هی  گرو  تعلقات  ريتحت 

  ، اما معيارهای دوستان و خانواده  ندارند، فعاليت سياسی    ،افكار خود  رایب  هاگروه  .باشدیم
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شكل  رفتار   را  آنان  آندهدیمانتخاباتی  افراد  دیدگاه  این  از  م.  ازنظر   اندیشند یگونه  که 

درک  ناشی از    نسبی  تيمحروم  کهدارد    اعتقاد  رابرت گر،  . کنندیمزندگی  اجتماعی در آن  

  یهاییتوانا.  باشد یم  ارزشی و انتظارات ارزشی  هایییتوانا  مفاهيم   کنشگر از تفاوت ميان

زندگی    آلایده  شرایط  همان  انتظارات ارزشی؛ و  زندگیواقعی  منافع و شرایط    همانارزشی  

شهرنشينی، سواد،   نيبلرنر،    زعمبه  .دانندیها ماست که مردم خود را مستحق آن   ییو کالاها 

، نوسازی و رشد فرهنگی جامعه ارتباط نزدیكی وجود هارسانهميزان مشارکت، دسترسی به 

( دیگران،  دارد  و  سياسی    توانیم  درمجموع.  (39،  1398نيازی  کنشی  انتخابات  گفت 

  ت يمشروع ای از ميزان  رخدادهای یك نظام سياسی و جلوه   ن یترمهمکه از    شودیممحسوب  

ی نشانگر، رشد دموکراسی، فرهنگ سياسی و حكمرانی متعالی  از طرفو مقبوليت آن است و  

بتی،  ی سالم سياسی رقافضا سياسی است. مشارکت شهروندان در امور انتخاباتی، ضمن ایجاد  

. در ایران بعد از انقلاب  شودیمیی سياسی منجر  گراجمع ی و  دموکراس،  تيعقلانبه توسعه  

اسلامی، فرایند مشارکت سياسی در انتخابات ملی در سطح بالایی بوده و همچنان مردم با  

 . گذارند یم  شی نمای، تعهد و فرهنگ سياسی خود را به بستگ دل حضور خود در انتخابات،

 مأخذمنابع و  -6

 منابع فارسی  -1-6

 هامقاله 

ابوالقاسم. )1400(.  بررسی تاثیر احساس   .1 آشتيانی، عبدالله؛ رادفر، مجيد؛ و حيدرابادی، 

سال  1398( .     مازندران  استان  انتخاباتی  )  مشارکت  در  میزان  اجتماعی  عدالت 

 مطالعات توسعه اجتماعی ایران،  13) 4(،  117-105.

)1399(.   تأثیر  شبکههاي  اجتماعی   .2 غفار.  زارعی،  و  علیمحمد؛  عابدین؛ حقيقی،  ابولی، 

موردي   )مطالعه  کشور  وزارت  کارکنان  سیاسی  مشارکت  و  رویکرد  بر  مجازي 

ایران،  3)1(،  671-  ریاست جمهوري(.  جامعه شناسی  سياسی  دوازدهم  دوره  انتخابات 

.691 

اسلامی، سعيد؛ و عليخانی، نورا. )1399(.  بررسی عوامل مؤثر بر کاهش میزان مشارکت   .3

موردي:   سال  1398  ) مطالعه  در  اسلامی  شوراي  مجلس  انتخابات  در  شهروندان 

 شهرستان نوشهر(.  مطالعات راهبردی علوم انسانی و اسلامی،  32)4(،  235-223.

اکبری، حسين؛ و  فخاری، روح اله. )1396(.  نقش قومیت در رفتار انتخاباتی اجتماعات   .4

چند قومیتی  ) موردمطالعه:  شهرستان بجنورد(.  جامعه شناسی  کاربردی،  66)28(،  71- 

.90 
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الهویردی زاده، رضا؛ نائيجی، مهيار؛ و عنایتی  شبكلائی، علی. )1398(.  رفتار انتخاباتی اقوام   .5

در انتخابات دوره یازدهم ریاست جمهوري ایران ) موردمطالعه:  اقوام بلوچ و ترکمن(.  

 پژوهش های  ارتباطی،  26)99(،  205-185.

الهی منش، محمدحسن؛ قدیری، طاهره؛ و  فرجامی کيا، هادی. ) 1397(.  تأثی ر  فضاي مجازي   .6

بر مشارکت سیاسی شهروندان   در  جمهوري اسلامی ایران؛ )مطالعه موردي:  شهر  

 تهران(.  علوم اجتماعی )دانشگاه آزاد شوشتر(،  43)12(،  272-247. 

امام جمعهزاده، دکترسيدجواد؛ و کرمیراد، جواد. )1391(.  تجزیه وتحلیل  عوامل مؤثر بر   .7

 رفتار انتخاباتی با نگاهی به کشور  ایران.  پژوهش های  سياسی،  3)1(،  36-9.

بین   .8 ارتباط  )1399(.  بررسی  اصغر.  و  محمدی،  محمدعلی؛  الهام؛  چيت ساز،  فر،  اميری 

سلامت اجتماعی و رفتار انتخاباتی زنان   در   شهر اهواز.  جامعهشناس ی  سياسی ایران،  

 .604-582  ،)2(3 

اميری، محسن؛ حاجی پور ساردویی، سيمين؛ مقصودی، مجتبی؛ و  کاویانی، رضا. )1399(.   .9

ریاست   انتخابات  در  جوانان  انتخاباتی  مشارکت  بر  تأثیرگذار  عوامل  آیندهپژوهی 

 جمهوري.  جامعه شناسی  سياسی ایران،  3)4(،  839-796.

اميری، محسن؛ حاجی پور، سيمين؛ مقصودی، مجتبی؛ و کاویانی، رضا. ) 1401(. جوانان و   .10

کارزارهاي انتخاباتی در ایران :  مطالعه  موردي  انتخابات   یازدهم  و  دوازدهم  ریاست  

 جمهوري.  مطالعات راهبردی ورزش و جوانان ،  21)55(،  75-51. 

امينی، سلام؛ کواکبيان، مصطفی؛ و  شيری، طهمورث. )1399(.   بررسی و  مطالعه عوامل   .11

اجتماعی مؤثر بر مشارکت سیاسی مردم در استان ایلام.  جامعه شناسی  سياسی ایران،  

.243-215  ،)3(3 

باقری دولت آبادی، علی؛ مجاهدزاده، محمد؛ اکبری، فرزاد؛ و  باقری نژاد، سيد اصغر. )1397(.   .12

موردي   )مطالعه  رفتار  انتخاباتی  عش ی ره اي-  طایفه اي  بر  تأثیر  فرهنگ  بررسی 

 روستائیان حوزه انتخابیه  شهر  دنا(.  پژوهش های  جغرافيای سياسی،  3) 3(،  66-27.

بر   .13 مؤثر  عوامل  جامعه شناختی  )1396(.  بررسی  کمال.  و  جوانمرد،  محسن؛  بهنام پور، 

شوراي   مجلس  دهمین  دوره  انتخابات  در  دانشجویان  سیاسی  مشارکت  میزان 

 اسلامی )موردمطالعه دانشگاه آزاد واحد کرمان(.  پژوهش اجتماعی،  35)9(،  83-58.
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