
 

 فرهنگی مصرف حوزه در ایران اسلامی انقلاب رهبران گفتمان تحلیل
 2حسن بشیر 1محمدوحید صافی اصفهانی

 21/10/1399: نهایی پذیرش تاریخ       23/08/1399: دریافت تاریخ

 1399 زمستان ،89 شماره سوم، بیست سال بسیج، راهبردی مطالعات فصلنامه

 چکیده

 که معنا این به کنند،می ریزیبرنامه فرهنگی مصرف امر برای کشورها، تمامی در که شاهدیم امروزه

 رهنگیف مصرف الگوی بتوانند، تا هستند این درصدد کنند،می اتخاذ که هاییسیاست با هادولت

 بالای سامدب. دهند گسترش جامعه سطوح تمامی در کنندمی نمایندگی را آن خود که خویش ختارم

 فرهنگی هایکالا و عام طوربه زندگی سبك مفاهیم به پرداخت در اسلامی انقلاب رهبران پرداخت

 بحران این عزیمت ینقطه و است موضوع این شدن بحرانی یا بودن بحرانی گرنشان خاص، طوربه

 .است فرهنگی مصرف یمسئله به پرداختن در متحد و واحد گفتمانی بودن

 هبرانر گفتمان که است این اصلی سؤال است، حاکم آن بر کیفی پارادایم که رو پیش تحقیق در

 یگانهپنج مراحل سازیپیاده با اساس همین بر و چیست فرهنگی مصرف حوزه در اسلامی انقلاب

 رهبران هایاندیشه و بیانات از شدهاستخراج فیش 1180 روی بر «پدام گفتمان تحلیل روش»

 الگوی بر منطبق «ولی یاندیشه پویای نظام فهم» دیدگاه مبنای بر و اسلامی انقلاب

 و سلامیا انقلاب رهبران گفتمانی هایدال و عناصر تبیین و استخراج در سعی ،«متفکرمحوری»

 این هاییافته اساس بر. ایمداشته فرهنگی مصرف یحوزه در هاآن گفتمانی الگوی تبیین نهایتاً

 یاساس عنصر پانزده شامل اسلامی انقلاب رهبران اندیشه در فرهنگی مصرف گفتمان تحقیق،

 اسلام تاریخ ،فارسی ادبیات و زبان اجتماعی، عدالت انقلابی، هویت ایرانی، و اسلامی هویت: ازجمله

 فرهنگ و پذیریجامعه اجتماعی، اخلاق ملی، نمادهای و هاارزش سرزمین، وطن، به گرایش و ایران و

 هایارتمه دینی، و ملی خودباوری و استقلال فراملی، و ملی فرهنگی ارتباطات و تبادل پذیری،

 و وشر گرایش، دانش، بینش، بعد پنج اساس بر ایدئولوژیك عناصر این که است زندگی و بندگی

 هایزمینه در توحیدی فرهنگی مصرف مرکزی دال محور حول و پیوندیافته فرهنگی مصرف کنش

 .اندیافتهقوام بلندمدت و مدتمیان مدت،کوتاه هدف سه در و فرهنگ و اسلامیت ایرانیت،

  کلیدواژگان:
 امام خمینی، امام گفتمان، تحلیل مصرف، و فرهنگ فرهنگی، سیاست مصرف، فرهنگی، مصرف

 ایخامنه

___________________________________________________ 

نویسنده مسئول، دانشجوی دکتری دانشکده معارف اسلامی و فرهنگ و ارتباطات دانشگاه امام صادق )ع(، تهران،  1

  safivahid@gmail.com -ایران 
 استاد دانشکده معارف اسلامی و فرهنگ و ارتباطات دانشگاه امام صادق )ع(، تهران، ایران 2
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 مقدمه و بیان مسئله- 1

 مقدمه موضوع. 1-1

علت گذار از دوره پیشامدرن به مدرن، تغییر اساسی در تفکر و شیوه تفکر بود، این تغییر 

خواست، جهان را مطابق ی غربی بر این اصل استوار بود که انسان میمدرنیته سمیاوماندر 

ری، مداانسان ازجملههای خودش تغییر دهد. بر اساس همین اصل بود که مفاهیمی خواسته

ی این مفاهیم در راستای خواهی در غرب مطرح شد که همهگرایی، فردگرایی، آزادیعرفی

 های انسان بود.تحقق خواسته

مفهوم فرهنگ و مصرف فرهنگی نیز در این دوران در راستای تحقق اهداف تمدن غربی 

جایی که تا  شدتر میتر و پیچیدهشکل گرفت، فرهنگ مفهومی بود که روز به روز گسترده

ریزی فرهنگی و الگوی سبك ی فرهنگی، برنامهگذاراستیسصحبت از توسعه فرهنگی، 

زندگی و مصرف فرهنگی به میان آمد. هر فرهنگ مفروض به لحاظ تاریخی الگوی خاصی 

 یفکر دوطبقهدر این میان  که مخصوص خود آن فرهنگ است. کندیماز فرهنگ تولید 

به فراخور  كیاند و هر کرده ییآراجامعه صف یصه عمومدر عر« تجددخواه»و « گراسنت»

 ،یریام یکنند)صالحمختص به خود را عرضه می یفرهنگ یکالا ،خود یدتیعق الزامات

. در میان طیف گسترده و متنوعی از تعاریف متفاوتی که از فرهنگ (50-77، صص 1386

ی خاصی باشد هایژگیوز رسد ناشی اوجود دارد، وجوه مشترکی وجود دارد که به نظر می

دهیم. کار اصلی فرهنگ، شهودی در هر تفسیری از این واژه به آن نسبت می طوربهکه ما 

ی ساختمند سازمان دهد. فرهنگ مولد اگونهبهآن است که جهان پیرامون انسان را 

آورد، فضایی ساختمندی است و به این طریق فضایی اجتماعی پیرامون انسان به وجود می

که زندگی را، نه زندگی زیستی ارگانیك بلکه زندگی اجتماعی را برای  یه سپهر زیستیشب

ها بر اساس همین سپهر ( و انسان25-35، صص 1390کند)پاکتچی، انسان ممکن می

یا رد یك نوع یا  دیئأتزیستی و در حال و هوای همین زندگی اجتماعی دست به انتخاب، 

 زنند.سبك خاصی از زندگی می
 

 ضرورت موضوع -2-1

 ابزار كی مثابهبهدارد که را  تیقابل نیاست، ا« فرهنگ تیّکل» ازآنجاکه ،یمصرف فرهنگ

 که(؛ امّا برای این90، ص 1387 ،یرود)کاوس اربه ک «یاجتماع صیخصا»درباره  یلیتحل

ی خود الگوهای بتواند این نقش را ایفا کند و در زیرمجموعه« کلیّت فرهنگ»این 

ی فرهنگی و گذاراستیسی ابعاد از ها در همهی انسانزندگ سبكبرای  رداشتبقابل

ریزی فرهنگی گرفته تا مصرف کالاهای فرهنگی ارائه دهد، باید در درون خودش یك برنامه
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گیری ساختاری داشته باشد. هدف در این تحقیق فهم این ساختار و الگو و قالب سازوکار

صرف فرهنگی است که از طریق فهم منطق دین و از دالان ی ماخص در حوزه طوربه همآن

که ما عملاً در آید. با توجه به اینتحلیل گفتمان رهبران دینی انقلاب اسلامی به وجود می

زندگی اجتماعی ما درگیر بحث فرهنگ  شئونکنیم که یکایك شرایط و مکانی زندگی می

طرح کلان فرهنگی در سطح جامعه  کنیم کههای آن است و در کشوری زندگی میو مقوله

ها وجود دارد، کاملاً ضروری است که مباحث بنیادی آن در حال اجراست یا قصد اجرای آن

 تنقیح شود و تصویری علمی از آن ارائه شود.
 

 اهمیت موضوع -3-1

در خصوص بیان جایگاه و اهمیت نظری و عملی این پژوهش، ذکر چند مبحث قابل توجهّ 

 خواهد بود:

های فعالیت در حوزه سبك زندگی ترین زمینهصرف کالاهای فرهنگی امروزه از مهمم (1

بر محصولات فرهنگی ممکن است ذهنیتی تجاری « کالا»رود. اگرچه اطلاق به شمار می

برای محصولات عرصه فرهنگ ایجاد کند لیکن مقصود از کالاهای فرهنگی در این 

اولاً عینیت  های سبك زندگی است کهمایهننوشتار، آن گروه از محصولات فرهنگی با ب

انسان امروز به خاطر آن حاضر  یافته ثانیاً توان تغییر سبك زندگی مردم را دارد و ثالثاً

« بازنمایی خویشتن»و « عاملیت»، «هویت یابی»است هزینه بپردازد. به همین سبب نیز 

نوعى ، سبك زندگىاساً اس شود و شاید بتوان مدعی شدآثار کالای فرهنگی دانسته می

با کمك آن وجوه تمایز و تشابه  است کهنظم منطقى در مصرف کالاهاى فرهنگى 

 قابل بازشناخت است.کنندگان فرهنگى مصرف

، ...«مکتوب مانند کتاب، نشریه، روزنامه و »گروه  9کالاهای فرهنگی را به  نظرانصاحب (2

مد و انواع »، «و وسایل سرگرمی یبازاسباب»، «موبایل و فضای مجازی» ،«ایرسانه»

میراث »، «ها، موسیقی، سینما و تئاترمحصولات هنری مانند مجسمه» ،«هاطراحی

تقسیم  «کالاهای مذهبی»و « کالای فرهنگی مثابهبهرخدادهای ورزشی »، «فرهنگی

ی کنند. طبیعتاً هرکدام از این کالاها دارای اقتضائات، آثار، نتایج و لوازم ویژه برامی

جویی و اقدام ی این انواع قابل پیاقدام هستند لیکن چرخه تولید تا مصرف در همه

 است.

متعادل و منطقی از  سواد مصرف فرهنگی به معنای تسلط بر دانش و مهارت استفاده (3

عنوان یکی از انواع سواد عمومی مطرح است. درواقع با توجه کالاهای فرهنگی، امروزه به

شود، این سواد الاهای فرهنگی که به فرد یا یك جامعه عرضه میبه تنوع و انبوهی ک
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-شود انسان توان استفاده از کالاهای فرهنگی را آنمصرف فرهنگی است که باعث می

سوادی مصرف، عملاً فرد یا جامعه را چنان به کند و کم گونه که شایسته است پیدا

در یك فرایند نرم و آرام، سبك برد که میسمت انفعال در برابر کالاهای فرهنگی پیش

و به  –کالاها  که او تسلط بر کالاها داشته باشد،جای آنکند و بهزندگی او تغییر می

بر فرهنگ و ذهن و سبك زندگی انسان و جامعه تسلط  -داریدنبال آن نظام سرمایه

 یابند.می

توزیع، تبلیغ،  اقدام تولید، 5را در مرتبط با محصولات فرهنگی  فرایندهایتوان می  (4

، «پایین بودن سواد مصرف»ی مصرف سه آسیب مصرف و مدیریت تعریف کرد. در عرصه

ترین از جدی« عدم تعادل در مصرف فرهنگی»و « سرانه پایین مصرف فرهنگی»

ی کالای در عرصه خصوصبهی دشمن جانبههجمه همه رود ومشکلات به شمار می

 است. ها را تشدید کردهفرهنگی این آسیب

ی بسیار مهم است که ابعاد آن امسئلهمقوله مصرف کالاهای فرهنگی  گفته شد، آنچه بنا بر

در فردی و اجتماعی و حتی رابطه انسان با خداوند و با تاریخ را  شئونسو تمامی از یك

ی سبك زندگی ی تمامی ابعاد مربوط به مقولهو از سوی دیگر در پهنه ردیگیبرم

و اگر افراد یك جامعه یا کلیت آن جامعه در مصرف کالاهای فرهنگی  است افتهیگسترش

سوادی فرهنگی باشند آن جامعه از حیث ی پایین و یا کمدچار آسیب عدم تعادل یا سرانه

بلکه هویت تمدنی خود را از دست خواهد  وو هویت فرهنگی  خواهد شدفرهنگی منفعل 

 داد.

برای استخراج مفاهیم نوین در  توانیمیی که هاینیبجهانها و بدون شك یکی از نگرش

ی دینی برآمده از تفکر و عمل عالمان نیبجهاناین حوزه به آن تمسك کرد ایدئولوژی و 

ی تمدن نوین اسلامی هستیم ریگشکلاجتماعی دین است و در عصر کنونی که در دوران 

ی یران را نام برد و با مواجههی معاصر اتوان بیانات ولات فقیه جامعهترین منابع میاز غنی

صحیح با این بیانات، الگوی بومی، دینی و ملی بسیاری از مسائل و موضوعات فرهنگی را 

 استخراج نمود.

 : تعاملات دوسویه مصرف و فرهنگاصلی مسأله -4-1

ی رهبران الگوی مطلوب مصرف فرهنگی در اندیشهی اصلی این پژوهش حول فهم مسئله

کشف و استخراج فرعی زیر به دنبال  سؤالاست و در ذیل دو  افتهیقوامایران انقلاب اسلامی 

 :میهست مذکورالگوی 
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هایی در مصرف فرهنگی شامل چه تعاریف و مؤلفه رحمت الله علیهگفتمان امام خمینی  (1

 است؟

هایی هدر مصرف فرهنگی شامل چه تعاریف و مؤلف مدّظله العالیی اخامنهگفتمان امام  (2

 است؟

از نظر  یمصرف فرهنگ یهاوهیشوزه در پاسخ به این مسئله، به دو دلیل اساسی، امر

 یالهیوس عنوانبه «یفرهنگ یهاقهیسل» کهاین . اولپیگیری استدر حال  یشناختجامعه

برای استاندارد  كی عنوانبهی مصرف فرهنگ و کنندیم عمل یاجتماع یهاگروهتمایز  یبرا

به رفتار  یحیترجی و الگوی ، فرهنگیاجتماع یهاتیموقع ینامبها و تشخیص این سلیقه

خود را  یاجتماع یهاگروه، است که توسط آن یندآی، فررفمص کهاین دوم آید وکار می

و فهم الگو و گفتمان این مصرف در جوامع مختلف  1(1؛2004گرو: -)کاتزکنندیمبازتولید 

ی آن اجتماع خواهد نگی برای آیندهگذاری فرهپژوهی و سیاستنقش بسزایی در آینده

 داشت.

سطح  سه گوناگون آن در یامدهایجامعه شناسان همواره به سبب پ نیتوجه به مصرف در ب

 ، صص1386 خواه،ی)عل آن بوده است یاسیو س یاجتماع یو کلان بر ساختارها انهیخرد، م

که بیشترین  هاستمصرفنوع  نیترمهممصرف فرهنگی یکی از  نیبنیدراو  (233-230

 2«یفرهنگ یکالاها»مصرف فرهنگ و  اجتماعی و سیاسی را به دنبال خواهد داشت. راتیتأث

 نیچنهمدر درک معمول  کهچنان .کرد فیتعر یاسیو س یراقتصادیغ یتیتوان فعالرا می

پور، دیشود)رشآزادانه را هم شامل می یاجتماع تیفعال یضمن طوربهوجود دارد و  یایتلق

ظام نشده دیتول یاستفاده از کالا یاز مصرف فرهنگ منظور. از نظر بوردیو (60ص  ،1388

 ، ص1389باشد)بوردیو، می کنندهمصرف یفرهنگ قهینوع سل یکنندهمشخصو  یفرهنگ

 در اما بود، اقتصادی علوم اصحاب موردمطالعه موضوعات از مصرف مقوله زمانی .(112

 اجتماعی و فرهنگی مطالعات عرصه در گیریچشم یگاهجا است که مباحثی از اخیر هایدهه

 علوم و شناسیممرد نشناسی،روا انسانی نظیر علوم هایشاخه است؛ حتی اغلب داکردهیپ

 به ی مصرففزاینده پردازند. اهمیتمی پدیده این بررسی به مختلف زوایای از نیز سیاسی

___________________________________________________ 

1 . Katz-Gerro 

 یو هنرها یسازمجسمهمانند نقاشی،  یآثار هنر ،یقیموس ،یتون چاپمبه  «یفرهنگ یکالاها» - 2

 ،یشود )طاهراطلاق می یورزش زاتیو تجه ابقاتمس ،یبصر -عکس، محصولات سمعی لم،یف ،یکیگراف

1388). 
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 ایفا جوامع اجتماعی تارهایساخ در و ی افرادروزمره زندگی در که است نقشی علت

 (.112، ص 1381کند)باکاک، می

تحول  میرمستقیغ ارتباط قیو مطبوعات از طر اتینشر ازجمله یارتباط یهارسانه امروزه

فرهنگ و تمدن  شرفتیو پ یدر اشاعه معلومات و اطلاعات، افکار و رفتار انسان یبزرگ

 یهارسانه نیچنهم .(368-370، ص 1386وجود آورده است)معتمدنژاد،  بهی بشر

ها ارزش یدهندهشکلدانش و ی آورنده فراهم ونیزیو تلو ویراد ژهیوبه گرید یارتباط

به علت  زیتلفن همراه ن یو به دنبال آن فناور نترنتیا. (109 ، ص1384دادگران، اند)شده

 یمهم نقش تواندبودن آن، می یارتباط مجازو  یرسانکاربرد آن در اطلاع یسرعت و راحت

 جادیه جوانان( اصافراد )خا یتیو تحول هو یاجتماعی انواع رفتارها یریگشکلدر  را

در  کهیهنگام یقیکتاب و موس یی،نمایس یهالمیف(. 27-29، ص 1387ی،منطق)دینما

کالاها  نیکه ا یفرهنگ یریگجهتی و نفوذ اجتماع زانیشوند، میعرضه م یعموم یعرصه

رف اصممتعاقب همین  .(55 ص، 1375 ،ی)چلبکندمی انیع را شوندآن محسوب می ندیبرآ

 لازم، مواد کندسامان پیدا میت ما لا، نیازها و تماییابدشکل میسبك زندگی ما  ،فرهنگی

، تیدرنهاو تمایزات اجتماعی و  هاتفاوت وشود فراهم میت و رؤیاهای ما لابرای تولید تخی

. 1(55؛ 1995شود)استوری: می انگرینماد ابزارهای موجو یریکارگبهتولیدات ثانویه ما در 

؛ 1995)میلر:کنندیمصارف خود ابراز م قیخود را از طر یهاارزش اجتماعی یهاگروه

ی برای زیربرنامهها های دولتاولویت نیترمهمبه همین جهت است که یکی از  .2(34

 شده است. ایمدیریت مصرف این کالاها و ابزارهای فرهنگی و رسانه

توسط  یپروژه طولان نیدر چند یفرهنگ یهااز شاخص یعیوس فیطهای اخیر در سال

مانند  یمختلف مصرف فرهنگ یهاجنبه هاشاخص نیاز ا ی. برخاست شدهیبررس ونسکوی

را  ی توسط آنانمصرف روندهای مختلفو  های اجتماعیشئون گروه ی وفرهنگ یهاهیسرما

 و کمیت جوامع، مصرفی سبك در تغییرات با . 3(152؛ 9991کنند)تروسبی:بررسی می

 افتهیرییتغ آن با همگام و شده گوناگون نیز مصرف واژۀ حول گرفتهصورت کیفیت مطالعات

 در گوناگون مطالعات بشریت، مصرف نوع و میزان شدن متکثر امروزه با که یاگونهبه است.

 تواننمی دیگر و است داکردهیپ راه تلفی مخهاحوزه به و داکردهیپ تکثر نیز مصرف باب

 به راتیتأث(. 86، ص 1386پرداخت)صمیم و فاطمی،  آن مطالعه به یبعدتك صورتبه

 ،یتیمانند، تحولات هو یتوان در مواردرا می دیجد یفرهنگ یکالاها آمده از مصرف وجود
___________________________________________________ 

1 . Storey 
2 . Miller 
3 . Throsby 
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 ،یحولات فرهنگظهور ت ،یو خانوادگ یتحول در روابط اجتماع ،یتیو ترب یآموزش راتیتأث

افراد  یبا سبك زندگ یفرهنگ یمصرف کالاها چراکهقرار داد.  یو اعتقاد یاسیس راتیتأث

 ریافراد جامعه تأث یبر نحوه زندگ یفرهنگ یمصرف کالاها یرابطه دارد. نوع و چگونگ زین

انسجام بخش بر آن  یکه اصل یرفتار فیعبارت است از ط یدارد و منظور از سبك زندگ

از افراد جامعه  یگروه انیرا تحت پوشش دارد و در م یاز زندگ یاعرصهت و حاکم اس

 (.83 ، ص1382 ،ی)فاضل ستین صیتشخقابلهمگان  یبرا اًاست و الزام مشاهدهقابل
 

 ادبیات موضوع و پیشینه -2

 ادبیات نظری -2-1

 ی تمدن غربتاریخچه مصرف فرهنگی در اندیشه -1-1-2

 یستیمارکس اتیدر نظر توانمیرا  یفرهنگ ه با مصرفطدر راب هالیتحل نیاز نخست یکی

و تجارب از  اءیاش دیرا در خر یزندگ یمعنا ییگرا، مصرفیستیدنبال کرد. در سنت مارکس

هم در خدمت یی گرامصرف یدئولوژیا از نظر مارکس کند.جستجو می شدهیبندبسته شیپ

 یبرا تیو چه در واقع الیمردم چه در خ نختیو هم در کار برانگ یدارهیمشروع کردن سرما

موضوع  ،دیتول. مارکس معتقد بود (81-90، صص 1387 ی،شدن است)کاظم کنندهمصرف

 یمصرف هم به نوبه کهنی، ضمن اکندیم جادیمصرف را ا زهیمصرف، روش مصرف و انگ

 ریثتأ دیمطلوب در او بر تول یازین جادیو ا دکنندهیتول لیتما ختنیبرانگ خود با

ی دهیچیپ وهیو مصرف، ش دیتول نیب وندیپ .(70-781، صص 1382، گذارد)مارکسیم

  .1(44-48؛ 2001کند)اسلیتر: جانمایی اقتصاد در درون جامعه را نمایان می

 ازنظر. قراردادبه دنبال مارکس رولان بارت با تقریری متفاوت، اسطوره را مبنای تحلیل 

 راخود  نیو دروغ كیدئولوژیکند و بار ایم لیواننده تحمبارت اسطوره خود را بر خرولان 

 یدئولوژیا امتدرست در ق ،فهم جهان است، فهمى البته کاذب یدهد. اسطوره نوعیانتقال م

 یرسطحیزرا در  دکنندهیتهد یتیتوانند واقعها میبارت اسطوره ازنظرمارکس.  موردنظر

 ؛(95 ص، 1382 ب،ای)کردهندجلوه  یعیطب کاملاًموجود را  تیکنند و واقع یمخف یظاهر

بحث مارکس در ی فرهنگی. کنندهگیری نوعی انفعال در مخاطب مصرفاین یعنی شکل و

گفت: که می شد یاهیآدورنو و مکتب فرانکفورت اساس نظر یکالا برا یوارگرابطه با بت

 یکیولوژدئیو ا یاسی، سیتواند تسلط اقتصادپاپ می یقیموس لیاز قب یاشکال فرهنگ

___________________________________________________ 

1 . Slater 
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از منظر . (1384 ،مریهورکها آدورنو وو  1387ی، تاتیکند )استر نیتضم را هیسرما

را  یدارهیسرما یفرهنگ یکالاها یانفعال یاگونهبهها هتود زین یاپردازان فرهنگ تودههینظر

شدن  یشدن و تجار یدر برابر صنعت یواکنش یاتودهفرهنگ  هیکنند. نظریم مصرف

 .(40-44، صص 1387 ی،ناتیاستر)بوده است عیسطح وس در عامهفرهنگ

 ینوع یبه معنارا مصرف  کرده واز ارتباط فهم  یاوهیشرا  یمصرف فرهنگ در مقابل، برخی

وبر با ابداع مفهوم ماکس .(81-90، صص 1387ی، )کاظم معرفی نمودند معنا تباط و خلقرا

با  یو چالش یاجتماع یقشربندی چندبعددر مدل  یمهم یکه ابزار مفهوم« یسبك زندگ»

 یجامعه در یزندگ سبكو  ییگرامصرف یمارکس بود به رابطه یاقتصاد یبعدتكمدل 

 یزندگسبك یسازهمگنبر  یداریمعن ریمصرف انبوه تأثاز این منظر  پرداخت. یدارهیسرما

قط به جامعه ف» معتقد بود وبر .1(285؛ 1993)پاکولسکی: دارد یجمع یرفتارها رییو تغ

شود بلکه بر اساس منزلت و راه و رسم آشکار شدن منزلت نمی یقشربند یلحاظ اقتصاد

 .(14 ، ص1386)بنت،  «شودمی یبندقشر زین یاجتماع یگروها یهایدر سبك زندگ

. بودشده  کایآمر یافتخار، شهرت و منزلت در جامعه یمبنا نیترمهمدر نظر وبلن ثروت 

روت خود را به ث «فراغت تظاهرى» قیاجتماعات کوچك فرد از طرکند که در اشاره می یو

شد که  نیاز ا مانعی گمنام و ناشناس یدهیپد یاما در جوامع شهر ؛گذاشتمی شینما

 نیگزیجا «مصرف تظاهرى» نجایدر ا .کارکرد سابق خود را داشته باشد یفراغت تظاهر

 یو رقابت مبتن یچشمهم یبر نوع یوبلن از مصرف فرهنگ یشود. الگومی «یتظاهر فراغت»

 .(150 ، ص1387 ی،است)کاظم طرفهكیروند  نیاست و ا

معنا  نیا هاست، اما نه ب یطبقات یدهیپد كیبود که مد  دهیعق نیهمانند وبلن بر ا ملیز

 یطبقات یجمع یهانشیاز گز یو هنر ناش ییبایمردم در مسائل ز یهاو سلیقه که ذوق

مان مطمئن قهیاست که خودمان از ذوق و سل ییتا جا مد ما از یروبالهدن دیگومی یاست. و

 زیو در همان حال متما بودن هیفرد به شب لیم كیالکتیمد را با توجه به د ملی. زمینباش

. (19، ص 1386 ی،زبیکند)فرمی یبررس یاجتماع یمرزها تیبودن و تثب گرانیبودن از د

وبر،  یهاشهیبا بسط دادن به اند «تمایز»تحت عنوان خود  یپرآوازه یدر مطالعه ویبورد

 ازنظر. کندمی یپردازمهومف یبازتاب منزلت اجتماع عنوانبهرا  یزندگ سبك و وبلن ملیز

 یاجتماع زیتما جادیخلق ارتباط است. مصرف به کار ا ینوع یمصرف فرهنگ زین ویبورد

 یاجتماع زاتیو تما جادیهدف ا به یخاص مصرف فرهنگ یداد که الگوها نشانی . ودیآمی

کند که چگونه  لیدر نظر داشت تحل ویبورد .(163، ص 1387 ی،رود)کاظمیبه کار م

___________________________________________________ 

1 . Pakulski 
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 یانواع کالاها زها،یچ ریسا انیاز م یاقتصاد و یطبقات اجتماع ژهیوبهخاص  یهاگروه

 منزل را بکار یداخل نیخوراک و غذا خوردن، مبلمان و تزئ یارائه یها، روشیمصرف

 زیمتما گرانیخود را مشخص کنند و خود را از د یزندگ یمجزا روش تا رندیگیم

 .(91، ص 1381، سازند)باکاک

 فرهنگی مصرف ها ورسانههای گذشته جریانی وجود دارد که اعتقاد دارد در مقابل نگاه

دهند و به یرا در دسترس افراد قرار م یکنند که منابع فرهنگیعمل م ییهمچون مجراها

مانند  ییهاساختار تیخلاق تعدیل و دخل و تصرف در ماه صورتبه دهندیافراد اجازه م

، 1386 ،انجامند)بنتیم یو تأمل دیجد تیهو به نیو نژاد بپردازند و بنابرا تیطبقه، جنس

 و دهیچیپ یعمل، کند که مصرفیسرتو استدلال مدو. در همین خصوص (88 - 87 صص

 رایکند زخود جا باز می یدر هر مکان برا دایناپ طوربه باًیتقرو  سروصدایبمستتر است، اما 

که نظم مسلط  یاستفاده از آن محصولات یمحصولاتش، بلکه از راه نحوه قینه از طر مصرف

دوسرتو  ازنظر .(290 ، ص1386 ی،سازد)استوریخود را آشکار م کندمی لیتحم یاقتصاد

، فنون و ریتصاو یشناختییبایز یمعناها نییتع رکنندگان دو هم مصرف دکنندگانیتولهم 

و  (99 ، ص1386 ،ستیز)دارند کنند نقشیعرضه م یارسانهو  یفرهنگ عیکه صنا ییایاش

 سازمان نیتریاصل عنوانبهمصرف، در این تحلیل  .کنندگانمصرفاین یعنی خلاقیت 

ی مصرف . تحلیل پدیدهاست کنار گذاشتهها از اولویت تحلیلرا  دیکننده، تولمصرف یجامعه

 یهاگروه یریگگسترده در شکل یفرهنگ اتدیتول ریتأثو روزمره  یاز زندگ یکل یحاتیتوض

 یهاوهیش ای یزندگ یگروه ای یفرد یهاسبك دهد و از سوییرا ارائه می مختلف یاجتماع

 .1(63؛2002)وارد:دهدیرا شکل م یروابط اقتصاد یاندهیفزا طوربه هاآنمصرف 

 ی تمدن اسلامیمصرف فرهنگی در اندیشه .2-1-2

ی مصرف فرهنگی بیشتر ی علوم اجتماعی غرب، تاریخچهمرور شد در اندیشه آنچهمطابق 

ی تولیدی، تمایز و منزلت اجتماعی، مصارف مادی هامؤلفهبر مبنا و اساس نسبت انسان با 

شناختی، هنری و مطلوبیت بیشتر اییای در زندگی روزمره و نهایتاً توجه به اصول زیبو رسانه

گذارد استوار بود. دال مرکزی مصرف فرهنگی و نیز اثراتی که مصرف بر فرهنگ و بالعکس می

ها مندی است. این گفتمانها رسیدن انسان به بیشترین مطلوبیت و بهرهاین نگاه درمجموع

بودن و بهترشدن رنمطلوب خود که همان مد دئالیابیشتر به دنبال این هستند که تیپ 

پس از مصرف فرهنگی است را ترسیم کرده و مصادیق آن را بیان کنند. در دین اسلام نگاه 

___________________________________________________ 

1 . Warde 
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علوم  ازآنچهسازد ی تحلیل را متفاوت میتوحیدی و حاکمیت عقل و فطرت همواره دریچه

 کند.های مدرنیسم الهام میبر پایه بناشدهاجتماعی 

کنیم، حبت میگی انسان مانند اهداف، نیازها و علایق او صزمانی که درباره ابعاد مختلف زند

ی از این کیدردینی برای ما حائز اهمیت است، یعنی انسان همواره  ازنظرمعمولاً سه ساحت 

هر انسانی در یك  .ار، ساحت احساسات و ساحت اعمالبرد: ساحت افکسه ساحت به سر می

کند، یعنی حتماً یا به یك کنشگری میی از این سه ساحت کیدربرش زمانی و مکانی خاص 

 تصوربلقافکر، یا به یك عمل و یا به یك احساس خاص مشغولیت دارد و چیزی جدای از این 

ه و به حدّ های انسانی در او رشد کردارزشکامل است که همه  یانساننیست و از نگاه اسلام 

 یعنی نگاه (30ـ 28 ، صص 1390 )مطهری،باشداعلای رشد رسیده و هماهنگ رشد کرده 

 .باشد فرماحکمی او گانهسهی ساحات همهتوحیدی در 

ائه شود و نیست که الگوی مصرف فرهنگی و سبك زندگی تنها در حوزه اعمال ار گونهنیا

که چگونه به مسافرت برویم، چه کتابی بخریم، چه لباسی بپوشیم و یا صرفاً پیرامون این

مان باشد. مطابق مضامین اسلامی الگوی و اجتماعی ی چگونگی تعاملات فردیدرباره

همه  و به واردشدهمطلوب، فراتر از اعمال، بلکه در حوزه افکار و احساسات نیز باید 

دهنده در این گفتمان، فطرت ابد و دال مرکزی و تکاملهای زندگی انسان تسری یساحت

نسانیت را ایم، یعنی معیارهای اگر ما قائل به فطرت انسانی باش. توحیدی انسان خواهد بود

تنها انسانیت بلکه تکامل در فطرت انسانی است بدانیم، نه اششهیمعیارهای ثابت که ر

ه فطرت بدون اعتقاد ب. (183، ص 1393)طباطبایی،کندانسانیت نیز معنی و مفهوم پیدا می

انسانی  یهاارزشتوان در وادی تکامل انسانی قدم نهاد. ثابت انسانی نمی یهاو وجود ارزش

اشته باشند تا تکامل معنی دهد و این در انسان وجود د دارشهیعنوان اصول ثابت و رباید به

ها یك سلسله امور فطری هستند و تکامل هم با این فرض استوار ها و گرایشارزش

ها نسانثابت و مشترکی را در همه ا یهانظریه فطرت، ارزش(. 88، ص 1394مطهری، است)

که  بر اساس نظریه فطرت انسان دارای استعدادهای انسانی استو  رساندیثبات مبه ا

ها صورت بالقوه وجود دارند و باید پرورش یابند و تربیت به معنای پرورش دادن استعدادبه

 .(93ص ، 1368)خمینی،  متعالی در وجود اوست یهاجهت شکوفایی و به برنشاندن ارزش

 1ی فرهنگی اسلامی و بومیاستخراج نظریه راهکاری برای« متفکرمحوری»

___________________________________________________ 

های امام خمینی )ره( و علامه ی مطالعات اندیشه، )مدیر هستهمصاحبه با دکتر علی جعفری هرستانی 1

 (20/6/1398طباطبایی )ره( مرکز رشد دانشگاه امام صادق)ع((، )
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 محوریت نگاه توحیدی و فطری در تبیین عنوانبهمثال  طوربه آنچهبرای استخراج مبانی و 

مصرف فرهنگی و سپس پاسخگویی به مسائل فرهنگی در بالا مطرح شد، راهکار اوّلیه این 

نظریه بپردازیم. در این  است که مستقیماً به سراغ متون خام رفته و به کاوش و استخراج

ی علمی ثابت کرده است که به دلیل دوری از امر اجتماعی واقع و نیز روش، تجربه

حل ها، احتمال رسیدن به نتیجه و یافتن راهمحتوای متون دینی و خام بودن آن پردازشعدم

داد ی اندیشمندان غربی نشان رسد. یکی از راهکارهایی که تجربهخیلی بعید به نظر می

ی هایی از تاریخ اندیشهتر به واقعیت است و همچنین در برههو نزدیك ترالوصولسهلبسیار 

ی و توفیق این روش استخراج نظریه و پاسخ به مسائل ریکارگبهاجتماعی مسلمین ما شاهد 

نظام  یعبارت است از فهم اجتهاد «یفکرمحورتم»هستیم، روش متفکر محوری است. 

مسائل انقلاب  حل و یاسلام یعلوم انسان دیاز آن نظام در تول یمندبهرهو  متفکر كی یفکر

و  ستندین مشترکی در همه مبان لزوماًران مختلف، کفت، مطرفكیاز ازآنجاکهی. اسلام

منجر  ،یغیر اجتهاد نشیگز گر،یاجتهاد است و از طرف د ازمندین زیها نآن انیاز م نشیگز

فکر تچند م یجابه متفکر كی تیمحور گردد،یم اهپاسخو تعارض در  یبه ناهماهنگ

 است یضرور یمحور متفکری هم آرافدر  ،مکتب فکری نو مراجعه به شارحان آ عرضهم

 (.1398)جعفری، 

 1هیفقیولانواع مواجهه و فهم از بیانات  -2-1-3

 های متفاوتی وجود دارد.، نگاههیفقیولو بیانات  هاشهیانددر مواجهه با 

معنا که  ینبه ا، کنندیعبور م یول یاناتاز کنار ب ییاعتنایاست که با ب ینل انگاه او (1

 است. یگرد یهاکنار حرف یحرف یول یاناتب

 یاسیس ةجنببه فقط  کنند ومی یاسیس های ولی رفتاراندیشهکه با  ین استا نگاه دوم (2

 کنند.میتوجه  ها و بیاناتاندیشه

 هیفقیولای بررا عموم کشور  یبرا یتهدا یگاهجا مربوط به کسانی است که نگاه سوم  (3

 .کنندیم یو بخش یموضوع ی وی مواجهة، اماّ با کلام و اندیشهاندقائل

 ةمنظومبه کنند یم یو سع ینندبیرا م هیفقیکلام ول ةمنظومافراد  نگاه چهارم،در  (4

 .یندبینم یارا پو یشهاند ةمنظوم یناما اند؛ فهمب و کنند توجه یکلام رهبر

 یاو پو کندمی یافتدر آن نظام دررا  یکلام رهبر، است یترکه نگاه کامل نگاه پنجم (5

 (.1395)پیروزمند، بیندمی

___________________________________________________ 

ی فرهنگستان علوم اسلامی قم(، علمئتیهعلیرضا پیروزمند، )عضو  الاسلامحجتمصاحبه با  1

(28/9/1395) 
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 :هیفقیول یاناتسطح فهم از ب ینبهتر

 ی کهکس .قرار نگرفته است یحیصح یردوم در مس ، نگاه اول وشد یانکه ب یپنج نگاه در

خواهد یهم که م یکسی شیوه د.دقت کردن نداربرای  یایزهانگ ،کند ییاعتنایخواهد بیم

به آن مسئله نگاه  ناقص، ینکیشود که با عیباعث م و کند، غلط است یاسیس یهاستفاد

است،  هیفقیاز کلام ول یبه فهم درست یدنرسمسیر به سمت ؛ اما از نگاه سوم به بعد شود

بر علاوه  یداست که با ینما ا ادیشنهپ رسد.ینگاه سوم و چهارم به فهم کامل نمهرچند 

 ینای این کار نیز الگویی داشت و لازمه فهم کامل برای ،به فهم درست تلاش برای رسیدن

مدنظر داشته را  «کلام رهبر یاییپو»و هم  «یشهنظام اند»هم  و «موضوعنظام »است که هم 

هیفقیولفهم نظام اندیشه پویای » گانهسهباشیم و به این 

 ینه پژوهشپیش -2-2

های حاکمان در این حوزه و با این هدف که بتوان الگویی از مصرف فرهنگی مبتنی بر اندیشه

های ها و پژوهشدینی در آن ارائه داد تاکنون پژوهشی انجام نگرفته است، اماّ پیرامون طرح

اشاره توان به موارد زیر است می شدهانجامهای نزدیك به آن بومی که در این حوزه و حوزه

 نمود.

 

نویسنده و 

 قالب پژوهشی
 هاافتهی نیترمهم اصلی سؤالاتاهداف و یا 

مصرف فرهنگی و جنسیت با تأکید بر مصرف فیلم، کتاب و موسیقی نمونه موردی: 

 آموزان دبیرستانی و دانشجویان شاغل به تحصیل در شهر مریواندانش

، مرادویسی

  (.1389) رزگار

، نامهپایان

کارشناسی 

دانشگاه ارشد، 

 ،اصفهان

دانشکده 

ادبیات و علوم 

 .انسانی

ی این پژوهش با هدف بررسی رابطه

بین جنسیت و مصرف فرهنگی، به 

بررسی تمایزات جنسیتی در مصرف 

کالاهای فرهنگی و نحوه گذراندن اوقات 

فراغت در بین دانش آموزان دبیرستانی 

ن شاغل به تحصیل در و دانشجویا

 های شهر مریوان پرداخته است.دانشگاه

پژوهش حاضر در پی آن است تا دریابد 

جنسیت چه تاثیری بر مصرف کالاهای 

فرهنگی و نحوه گذراندن اوقات فراغت 

دارد. به همین منظور تلاش شده است که 

رابطه جنسیت با مصرف انواع فیلم، میزان 

میزان  مصرف فیلم، مصرف انواع کتاب،

مصرف کتاب، مصرف انواع موسیقی، 

 و ... احصا شود. میزان مصرف موسیقی

https://ganj.irandoc.ac.ir/researchers/369659
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=2887&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%A7%D8%AF%D8%A8%DB%8C%D8%A7%D8%AA+%D9%88+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D9%86%D8%B3%D8%A7%D9%86%DB%8C&qd=6
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=2887&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%A7%D8%AF%D8%A8%DB%8C%D8%A7%D8%AA+%D9%88+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D9%86%D8%B3%D8%A7%D9%86%DB%8C&qd=6
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=2887&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%A7%D8%AF%D8%A8%DB%8C%D8%A7%D8%AA+%D9%88+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D9%86%D8%B3%D8%A7%D9%86%DB%8C&qd=6
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=2887&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%A7%D8%AF%D8%A8%DB%8C%D8%A7%D8%AA+%D9%88+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D9%86%D8%B3%D8%A7%D9%86%DB%8C&qd=6
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=2887&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%A7%D8%AF%D8%A8%DB%8C%D8%A7%D8%AA+%D9%88+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D9%86%D8%B3%D8%A7%D9%86%DB%8C&qd=6
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=2887&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%A7%D8%AF%D8%A8%DB%8C%D8%A7%D8%AA+%D9%88+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D9%86%D8%B3%D8%A7%D9%86%DB%8C&qd=6
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 هابررسی الگوهای مصرف فرهنگی در میان جوانان تهرانی و عوامل مرتبط با آن

، سلیمانی

 (.1390)سکینه 

، نامهپایان

کارشناسی 

دانشگاه ارشد، 

علامه 

، طباطبائی

دانشکده علوم 

 اجتماعی

تا با بررسی این پژوهش بر آن است 

وضعیت مصرف فرهنگی در میان 

جوانان تهرانی به آزمون تجربی سه 

بوردیو، « همسانی»نظری  دیدگاه

بك و گیدنز و « فردی شدن»دیدگاه 

 پترسون« شدنالتقاطی»دیدگاه 

بپردازد. در این راستا بر اساس این سه 

سازد را مطرح می سؤالاتدیدگاه این 

ی که انواع الگوهای مصرف فرهنگ

درمیان جوانان تهرانی کدامند؟ مبنای 

اجتماعی مصرف فرهنگی در بین این 

اند؟ فردی جوانان کدامست؟ساختاری

شده است؟ یا التقاطی است؟ نوع و 

میزان مصرف کالاهای فرهنگی تحت 

 تأثیر چه عواملی هستند؟

پیمایشی با حجم  ،در پاسخ به این سوالات

ی نفر از میان جوانان تهران 405نمونه 

های و به آزمون فرضیه شدهانتخاب

روش  است. شدهپرداخته شدهمطرح

گیری این پژوهش نیز روش نمونه

در این . استای طبقاتی متناسب خوشه

بر روی  شدهانجامتحلیل عاملی پژوهش 

 7مصرف کالاهای فرهنگی به شناسایی 

. نتایج تحلیل عاملی ه استعامل منجر شد

 4یقی به در مورد الگوهای مصرف موس

ه عامل انجامید 6عامل و در مورد کتاب به 

های آزمون همبستگی عامل و

ی که نظریه داده استنشان  آمدهدستبه

التقاطی پترسون تأیید تجربی بیشتری در 

 کسب کرده است. یموردبررسی نمونه

 

 شناسی مصرف کالاهای فرهنگی در ایراندر باب جامعه شدهانجاممطالعات  لیتحل فرا

موسوی 

طاهره ، کاخکی

(1391،) 

، نامهایانپ

کارشناسی 

دانشگاه ارشد، 

پیام نور استان 

 ،تهران

دانشکده علوم 

اجتماعی و 

 اقتصادی

ترکیب، تلفیق و  باهدفپژوهش این 

رسیدن به یك برآیند کلی از مطالعات 

 یسشناجامعهپیرامون  شدهانجام

مصرف کالاهای فرهنگی صورت 

، به لیتحل فرا. در این ه استپذیرفت

ترین عوامل اجتماعی شناسایی مهم

بر مصرف کالاهای فرهنگی و  مؤثر

تعیین برآورد میزان اثرگذاری هرکدام 

و در مرحله بعد  است شدهپرداخته

مشکلات و نواقص تئوریك و دارد تلاش 

 شناختی این تحقیقات را شناساییروش

مطالعاتی و پژوهشی  یخلأهاو 

شناختی پیرامون مصرف کالاهای جامعه

 .دفرهنگی را روشن ساز

پژوهش که از روش ترکیب این نتایج 

شدت اثر )اشمیت و هانتر( سود برده 

که رابطه بین  دهدیماست، نشان 

 متغیرهای تحصیلات، سرمایه فرهنگی،

سرمایه اقتصادی، میزان اوقات فراغت، 

فاصله محل سکونت تا اماکن ، یدارنید

بر مصرف کالاهای  تیجنسفرهنگی و 

گردد. در میان فرهنگی اثبات می

متغیرهای مذکور، تحصیلات با بالاترین 

میزان واریانس تبیین شده بر مصرف 

 دیتأککالاهای فرهنگی ایرانیان مورد 

. همچنین بر اساس نتایج است قرارگرفته

ف نظری مصر یهامدلتحقیق، در میان 

کالاهای فرهنگی، بیشترین میزان تبیین 

 از آن نظریات بوردیو بوده است. گرچه

 گونهنیادر این پژوهش  تیدرنها

با انجام  که شودیمی نیبشیپ

https://ganj.irandoc.ac.ir/researchers/372713
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=2207&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C&qd=6
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=2207&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C&qd=6
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=2207&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C&qd=6
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=2207&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C&qd=6
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=2207&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C&qd=6
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=2207&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C&qd=6
https://ganj.irandoc.ac.ir/researchers/415363
https://ganj.irandoc.ac.ir/researchers/415363
https://ganj.irandoc.ac.ir/researchers/415363
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=8807&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C+%D9%88+%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF%DB%8C&qd=6
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=8807&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C+%D9%88+%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF%DB%8C&qd=6
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=8807&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C+%D9%88+%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF%DB%8C&qd=6
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=8807&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C+%D9%88+%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF%DB%8C&qd=6
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=8807&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C+%D9%88+%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF%DB%8C&qd=6
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=8807&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C+%D9%88+%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF%DB%8C&qd=6
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=8807&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C+%D9%88+%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF%DB%8C&qd=6
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های نوین در عرصه مصرف پژوهش

کالاهای فرهنگی و ورود نظریات 

مصرف فرهنگی، این  یستیمدرنپست

 نظریات دچار تزلزل گردد.

 دیدگاه اسلام اخلاق مصرف از

محمد جداری 

(، 1391) عالی

، نامهانیپا

دکتری 

ی، تخصص

دانشگاه 

 باقرالعلوم قم

 

 بررسی ضمن تا است آن بر تحقیق این

 ها،انگیزه و اهداف مبانی، استخراج و

 مصرف، اخلاقی قواعد و اصول و معیارها

 از برآمده تئوریك و هنجاری مدلی

 مصرف، اخلاق برای اسلامی هایآموزه

 اصلاح جهت در گامی تا دهد ارائه

 اسلامی مدل تحقق و مصرف الگوی

 جانبههمه توسعه و پیشرفت برای ایرانی

 .باشد اسلامی جامعه برای

 اخلاق از ایشاخه عنوانبه مصرف اخلاق

 اقتصادی اخلاق رمجموعهیز و کاربردی

 سازمانی، رویکردهای با که است

 ارخانو و فرد مصرف و ایحرفه اجتماعی،

 خصوص در. است بررسی و بحثقابل

 مصرف، اخلاقی قواعد و اصول ترینمهم

 تقدیر و قناعت زهد، انفاق،: چهاراصل

 و الاتباع لازم اصول عنوانبه معیشت

 اتراف، از نهی اسراف، از نهی مثل قواعدی

 عنوانی به طمع، از نهی و اقتار از نهی

 شدهواقع موردبحث الاجتناب، لازم اصول

 روابط بررسی ضمن خاتمه در. است

 اثبات و ادشدهی عناصر یکایك بین منطقی

 اخلاقی مدل ،گریهمد با هاآن سازگاری

 در که شدهاثبات و استخراج مصرف

 زندگی مدل، پوشیدن عمل جامه صورت

 زیستی،ساده ویژگی با و توحیدی گواری

 در اسلامی جانبههمه پیشرفت با همراه

 یراحتبه یاخرو سعادت و تأمین دنیا

 .است یابیدستقابل

ی فرهنگی: مورد استادان و کارمندان پسند زیچهمهی مصرف فرهنگی با شناسجامعهبررسی 

 دانشگاه تربیت مدرس
سیده سارا 

حسینی 

(1396 ،)

 نامهانیپا

کارشناسی 

 دانشگاهارشد، 

مدرس،  تربیت

 علوم دانشکده

 الگوی سیبرر پژوهش این موضوع

 از استفاده با افراد فرهنگی مصرف

. است فرهنگی پسندی زیچهمه تئوری

 افراد ی فرهنگیذائقه یدرزمینه

 که شدهمطرح متعددی هاینظریه

 بوردیو پییر تمایز نظریه هاآن نیترمهم

 چیزپسندیهمه و پسند(تك ی)ذائقه

 دهدمی نشان ما به پژوهش این تیدرنها

 کالاهای فرهنگی در افراد یسلیقه که

 یك اساس بر توصیف قابل شدهمشخص

 نجایا در. نیست و مشخص واحد الگوی

 در رابطه عدم این که داد احتمال توانمی

 درواقع پژوهش این موردمطالعه یجامعه

 و عالی هاینه سلیقه که معناست این به

 که است افرادی انحصار در گرایانهنخبه
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 انسانی، گروه

 شناسیجامعه

 ی)ذائقه پیترسون فرهنگی ریچارد

 .است التقاطی(

 و اقتصادی یسرمایه از شانمندیبهره

نه  و است زیاد فرهنگی یسرمایه

 و فرودست طبقات اعضای هایسلیقه

 پسندندعامه هایسلیقه سرمایه از محروم

 یسرمایه و فرهنگی یسرمایه کهاین و

 بر جداگانه یریتأث اقتصادی هرکدام

 .دارند افراد یذائقه و مصرف
 

 ی مرتبط با پژوهشهانهیشیپی بندجمع

 صورتبهها های صورت گرفته در ایران که در سطور بالا به چند مورد از آنبا مرور پژوهش

یابیم که در این حوزه و با این هدف که بتوان الگویی از گفتمان اجمالی اشاره گردید، درمی

 عنوانبهئه داد و بر آن تخصصی ارا صورتبهرهبران انقلاب اسلامی در مصرف فرهنگی 

های راهبردی فرهنگی و ای برای تولید نظریه و استخراج الگوهای حکمرانی در حوزهمقدمه

ها و نامهها، پایانها، کتاباجتماعی تکیه کرد تاکنون پژوهشی انجام نگرفته است و پژوهش

ات موردی مطالع صورتبهتبیین یك موضوع خاص و محدود  صورتبهمقالات حاضر بیشتر 

اند. این پژوهش به ای پرداختهرهنگی و رسانهی مصرف فبرای تبیین ابعاد مختلف مقوله

دنبال آن است تا با استفاده از یك منطق دقیق علمی و ابداع و اثبات یك الگوی بدیع، کمك 

های رهبران انقلاب اسلامی های راهبردی متِّکی بر اندیشهشایانی به تحقیقات و پژوهش

های ها، ابتکارات و نوآوریبندی، دستههادادهاین پژوهش از  درروندباشد. هرچند  داشته

 ی وافی و کافی صورت گرفته است.های فوق بهرهموجود در پژوهش
 

 روش تحقیق -3

 نوع و استراتژی تحقیق -1-3

بر اساس روش تحلیل  حاکم نگاه کیفی، استراتژی بنیادی استدر این پژوهش که از نوع 

« روش تحلیل گفتمان پدام»ی گانهپنجمان است. در تحقیق پیش رو بر اساس مراحل گفت

که « متفکرمحوری»منطبق بر الگوی « ی ولیفهم نظام پویای اندیشه»و بر مبنای دیدگاه 

های گفتمانی رهبران در سطور گذشته بدان اشاره گردید، سعی در استخراج عناصر و دال

ی مصرف فرهنگی داریم. مبنای ها در حوزهبیین گفتمان آنانقلاب اسلامی و نهایتاً ت

ی الگو خواهد ایدئولوژیك ما نگاه توحیدی و پایه و اساس بودن اوامر و نواهی الهی در ارائه

 بود.
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 هادادهروش گردآوری  .2-3

بدین ترتیب که است.  شدهگرفتهاز دو ابزار پیمایش و مصاحبه بهره  هادادهی گردآوردر 

ی روش پدام برای تحلیل گفتمان رهبران انقلاب اسلامی در حوزه مصرف ریکارگبهز پیش ا

فیش  1180ی امام و رهبری داریم. در این مرحله تعداد هایی از اندیشهفرهنگی، نیاز به داده

ی شد و سپس در دستگاه آورجمعی رهبران انقلاب اسلامی هاشهیاندمنتخب از بیانات و 

تحلیل قرار داده شد. در فرآیند تحقیق جهت غنای علمی و تولید تحلیل گفتمان مورد 

است و توقف  شدهاستفاده ازیموردنهای ادبیات لازم از مصاحبه با نخبگان برای تبیین تئوری

روش اشباع نظری صورت پذیرفته است. بدین معنا که هرگاه مفاهیم  اساس بر هامصاحبهاین 

ی ر تکرار افتاد و مفاهیم جدیدی ارائه نگردید، ادامهها به دوحاصل از مصاحبه جادشدهیا

 انجام مصاحبه متوقف شد.

 هادادهتحلیل  روش -3-3

های تحلیل متون از ژرفا و عمق بیشتری برخوردار روش تحلیل گفتمان نسبت به سایر روش

گفتمان حاکم بر هر »است و از ارجحیت بیشتری برخوردار است. در نظر دکتر حسن بشیر 

توان واقعیت مسائل بخشی از هویت آن است و بدون آن نمی کنندهنییتعث علمی، خود بح

 (. 221: 1389)بشیر و همکاران، « ی که باید باشند، درک کرداگونهبهرا 

های متن به روش شود، تحلیل دادهدر این پژوهش که به روش تحلیل گفتمان انجام می

ی امام هاشهیاندگرفت و متونی برگزیده از  تحلیل عملیاتی گفتمان پدام صورت خواهد

دهیم. مراحل فرایندی پدام، دارای خمینی و مقام معظم رهبری را مورد تحلیل قرار می

 روش درکه فرکلاف  گونههمانهایی با روش تحلیل گفتمان نورمن فرکلاف است. شباهت

دهد. روش م میرا انجا« تبیین»و « تفسیر»، «توصیف»تحلیل گفتمان خود، سه مرحله 

، «سطح-سطح»را با توجه به پنج سطح تحلیل  گانهسهپدام در تلاش است که این مراحل 

، 1392قرار دهد )بشیر،  موردتوجه« ترعمیق»و « عمیق»، «عمق-سطح»، «سطح-عمق»

 (.10 ص

لایه متن، ساختار بیرونی و شکل بیان یا نمود  نیتریفورانبا « سطح-سطح»در مرحله 

لایه سطحی متن است و  نیترقیعم« سطح-عمق»کرد.  وجوجستتوان می گفتمان را

-یعنی فوقانی« عمق -سطح»آورد. در مرحله ساختار درونی یا محتوای بیان را به دست می

لایه  نیترقیعمترین سطح از عمق متن، محتوای مشخصی از متن قرار دارد. در آخرین یا 

است. محتوای گفتمان، نقش و کارکرد متن و  شدهواقعیك متن، ساختارهای کلان متن 
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فرهنگی مخاطب و سرانجام ساختارهای فرهنگی، –نقش آن در فرهنگ و دانش اجتماعی 

 دهندهشکلساختارهای کلانی هستند که  ازجملهمتن  رندهیدربرگاجتماعی و حتی تاریخی، 

 (.60 ص، 1395آیند )فهیمی فر، می حساببه« عمق-عمق»لایه متن یعنی  نیترقیعماین 

به شکل سه محور « عمق-سطح»، «سطح-عمق»، «سطح-سطح»پدام، سه مرحله  درروش

 -3ی و گرایش متن، ریگجهت -2برداشت از اصل متن،  -1: اندشدهمطرحاساسی ذیل 

-عمق»(. مرحله 240-235: 1389های متن)بشیر، تحلیل توجیهی با توجه به سایر گرایش

که  ترقیعمباشد: مرحله عمیق و مرحله مل دو مرحله میدر این شیوه تحلیل شا« عمق

 کاملاًبرای مرحله  ترقیعمو مرحله « عمق-عمق»مرحله عمیق برای مرحله نسبتا کلان 

کلانی است که متکی بر ساختارها و اطلاعات مرتبط فرهنگی، سیاسی، اجتماعی، دینی و 

 (.7 ص، 1390است)بشیر،  شدهیطراحتاریخی 

 نمونه جامعه و -4-3

ی جامعه عنوانبهی بیانات، متون و نوشتارهای در دسترس از رهبران انقلاب اسلامی کلیّه

ی روش پدام برای تحلیل گفتمان ریکارگبهباشد. پیش از ی ما در این پژوهش میموردمطالعه

های نامحدود از ها و نمونهرهبران انقلاب اسلامی در حوزه مصرف فرهنگی، نیاز به داده

های اولیه و خام برای استفاده در آوری دادهی امام و رهبری داریم و مراحل جمعدیشهان

 دستگاه تحلیل گفتمان پدام به شرح زیر انجام شد:

ی آن در سبك زندگی برای هامؤلفههای علمی مصرف فرهنگی و آوری دادهجمع (6

 در تحلیل استفادهقابلهای اساسی و یابی به کلیدواژهدست

بر اساس  مدظله العالیی اخامنهی امام هاشهیاندی تحقیق از بیانات و هادادهری آوجمع  (7

 جستجوی کلیدواژگانی و مفهومی

بر اساس  رحمت الله علیهی امام خمینی هاشهیاندی تحقیق از بیانات و هادادهی آورجمع (8

 جستجوی کلیدواژگانی و مفهومی

ی رهبران انقلاب اسلامی در اندیشه های متناظر آنان جهت جستجومفاهیم و کلیدواژه

ی آن در سبك زندگی که پس از هامؤلفههای علمی مصرف فرهنگی و بر اساس داده

ی مفاهیم مرتبط با مصرف فرهنگی از مقالات ای و استخراج کلیهمطالعات کتابخانه
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ی شدند بنددستهو با ایده پردازی و بارش فکری محققین  آمدهدستبهو کتب مرتبط 

 یز شامل موارد زیر بود:ن

 های جستجو در اندیشه رهبران انقلاب اسلامیجدول کلیدواژه

 ی جستجوهادواژهیکل جستجو مفاهیم ردیف

1 
 یهایتئور تبیین و فرهنگی مصرف

 حاضر عصردر  آن به مربوط
 مصرف، فرهنگ مصرفی

 سبك زندگی صنعتی طراحی و اشیاء معناداری 2

3 
ذائقه  در آن نقش و تجاری تبلیغات

 فرهنگی مصرف سازی
 صنایع فرهنگی

 کالاهای فرهنگی فرهنگی کالاهای ینشگریگز یهامهارت 4

5 
 سبك در فرهنگی مصرف نوع نقش

 زندگی
 مصرف فرهنگی

 فرهنگ و سبك زندگی فرهنگی مصرف سبك 6

7 
 فرهنگ در آن نقش و اجتماعی تغییرات

 مصرف
 سبك مصرف

 مصرف و فرهنگی کالاهای 8
 رهنگ مصرف، اقتصاد فرهنگی،ف

 فرهنگ اقتصادی

9 
 بخشی به رونق در کنندگانمصرف نقش

 فرهنگی کالاهای تولید
 مصرف فرهنگ

10 
 نوین تمدن در فرهنگی مصرف الگوی

 اسلامی
 فرهنگ و تمدن –تمدن اسلامی 

 کلیات مفاهیم فرهنگ و مشتقات آن 11

تحول فرهنگی، تبادل فرهنگی، جهاد فرهنگی، جنگ 

تهاجم فرهنگی، نرم، شبیخون فرهنگی، کار فرهنگی، 

مهندسی فرهنگی، اقتدار فرهنگی، فرهنگ 

ی، استقلال فرهنگی، آتش به اختیار، خوانکتاب

ابزارهای فرهنگی، نفوذ فرهنگی، ولنگاری فرهنگی، 

فرهنگی،  زیرخاکی خودجوش فرهنگی، هاحرکت

اس، ی، لببازاسبابسینما، تلویزیون، کتاب، موسیقی، 

 مد و مدگرایی، تجمل و تجملات و ...

 مبانی فرهنگی 14

ی، اسلام یالگو، فرهنگ مطلوبی، اسلام ناب محمد

، حق و باطلی، و مل یاسلام تیهو، شرفتیپ یرانیا

 ی، اقتداراستقلال فرهنگی، اخلاق هایارزشاخلاق و 

، بهیط اتیحی، اسیس یفرهنگ یتقوافرهنگی، 

 تیتربی، نگفره یفرهنگ و مهندس یمهندس
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جهاد نرم ی، هنر اسلامی، اسلام یعلوم انسانی، اسلام

در عرصه  یکار مردمی، جذب فرهنگ، ریکب جهاد و

 یکل هایی، سیاستدر کار فرهنگ ینوآور، فرهنگ

فرهنگ ، فرهنگ سکولاری، التقاط فرهنگ، خانواده

 فرهنگ تیمظلوم، برالیل

 

 روایی و پایایی -5-3

ها نیز است، مصاحبه گرفتهشکلن این تحقیق در پارادایم کیفی که بیان شد چو طورهمان

ی است و طبیعتاً نتایج هر مصاحبه در مصاحبه شدهانجامکیفی و از جامعه خبرگانی  صورتبه

باشند. پس از می مؤثرها در اعتبارسنجی تحقیق بعدی لحاظ شده و بنابراین، خود مصاحبه

لاع خبرگان این حوزه رسید تا نسبت به اعتبار نهایی و تکمیل تحقیق نیز نتایج نهایی به اط

در خصوص اطمینان از پایایی نتایج تحقیق نیز، مراحل  روایی آن اطمینان حاصل گردد.

طی شده بر روی بیانات مختلف رهبران انقلاب اسلامی بررسی گردید و نهایتاً مشاهده 

 ان پدام ثابت و تکرارپذیر هستند.گردید که نتایج و مفاهیم حاصل از طی مراحل تحلیل گفتم
 

 یری روشکارگبهمراحل انجام و  -6-3

بیان شد، تلفیق پنج بازوی روشی و ایدئولوژیك مراحل تحلیلی تحقیق  آنچهبر اساس 

 گردد:زیر تبیین می صورتبه

 ای در حوزه مصرف فرهنگیمراحل تحلیل گفتمان امام خمینی رحمت الله علیه و امام خامنه

 فرهنگی تحقیق پنج بازوی روشی و ایدئولوژیک مراحل تحلیلیتلفیق شمایل  -1شکل
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های گفتمانی رهبران انقلاب اسلامی و نهایتاً ین قسمت سعی در استخراج عناصر و دالدر ا

روش  هایی از طی مراحلی مصرف فرهنگی داریم و لذا بخشها در حوزهتبیین گفتمان آن

ی حجمی جداول تحلیل گستره چراکهشود، نمونه آورده می عنوانبهتحلیل گفتمان پدام 

گنجد و صرفاً جهت آشنایی با مراحل طی شده ن صفحات نمیگفتمانی در ظرف کمّی ای

رحمت الله ی امام خمینی جهت استخراج مبانی و عناصر گفتمانی مصرف فرهنگی در اندیشه

 گردد:و مقام معظم رهبری، این مراحل به مخاطب این نوشتار عرضه می علیه
 

 و مقام معظم رهبری ت الله علیهرحمیانات امام خمینی بی ابتدایی روش پدام بر روی سه مرحله

تحلیل توجیهی با توجه به سایر  های متنسایر گرایش برداشت از اصل متن

 های متنگرایش

 سطح-عمق عمق-سطح سطح-سطح

اى است که جامعه اسلامى ىجامعه 

دّى به اسلام هاى مااگر ازلحاظ جنبه

عمل بکند، بدون تردید در قلِّه قرار 

خواهد گرفت؛ ازلحاظ علم، ازلحاظ 

صنعت لازم، ازلحاظ معیشت، ازلحاظ 

روابط اجتماعى، ازلحاظ عزت و شرف 

المللى در و عمومى و ملِّى و بین ییایدن

 1.ردیگیاوج قرار م

 ،یدر شئون ماد ییگراعمل

تحقق  یشرط لازم و کاف

 یاسلام یفرهنگ جامعه

 است.

 

مصرف فرهنگی باید منجر به تقویت 

و استقلال ، عزم، ارادهو پافشاری بر 

ی تقویت بشود و زمینه غیرت ملی

ی خودباختگی جابهخودباوری را 

 فراهم سازد.

لزوم وجود اقدام و عمل به هنگام در 

در مصرف  هاییمواجهه با نارسا

 اریگفتمان آتش به اخت» - فرهنگی

 «یفرهنگ

ها را به آفاق این نسل تواندیسلام ما

ها را شاد آن یهاجدیدى برساند، دل

که متناسب و چنانها را آنکند و آن

است، کرامت  انسان کرامت ىشایسته

ببخشد؛ تمدن نوین اسلامى یعنى این؛ 

اساسى و اصلى  هاى مهم وو شما هسته

در ایجاد این تمدنید. آینده متعلق به 

ى کشور و شما است. سازندگان آینده

و  شیتوجه به رو

 یبرا دیجد یهایبسترساز

متعهد در  یانسان یروین

نظام  یفرهنگ شرفتیپ

 اساسی دارد. نقشی، اسلام

ی اسلام ناب دن بر اندیشهمتکی بو

 برای حفاظت و صیانت فرهنگی

___________________________________________________ 

 23/2/93 - السلامز ولادت امیرالمؤمنین علیهبیانات در دیدار مردم استان ایلام در سالرو - 1

http://farsi.khamenei.ir/keyword-content?id=1256
http://farsi.khamenei.ir/keyword-content?id=1256
http://farsi.khamenei.ir/keyword-content?id=3248
http://farsi.khamenei.ir/keyword-content?id=3248
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ى ى این تمدن و درواقع آیندهآینده

 1امروزید. یاجهان، شما جوانه

ی مقام معظم رهبری در بیان رابطه

قدرت و بسط ید با مصرف و تبادل 

تبادل فرهنگی فرمایند:  فرهنگی می

در هنگام قوت و روزگار توانایی یك 

گیرد؛ ولی تهاجم ملت انجام می

فرهنگی در دوران ضعف یك ملت 

 2.است

 

با مصرف و ی قدرت رابطه

ی تبادل فرهنگی یك رابطه

 دوسویه است.

 

، شرط استقرار یك نداشتن مفسده

 ابزار مصرفی فرهنگ

 ریسلطه پذ-گرگفتمان سلطه نییتب

 تولید و مصرف فرهنگی یدر عرصه

در  «یجنگ فرهنگ»گفتمان  نییتب

دشمنان امت  یهاهجمه ینهیزم

 یاسلام

 اینو به دن یمنظومه فکر كی یارائه

استکبار،  یظلم، نف یتمل بر نفمش

ها ملِّت عزتبر  دیتأکاستبداد،  ینف

به قدرت  توجه، جانبهو استقلال همه

ی اله یهاوعدهاسلام در تحقق  نید

توجه و عدم غفلت از اهداف  لزومو 

 یاسلام یهاآرمانو 

ای هدف از مصرف فرهنگی امام خامنه

و استفاده از تولیدات فرهنگی و 

بازآفرینی اهداف ای را رسانه

دانند اسلامی و انقلابی می كیدئولوژیا

مصادیقی از دفاع  انیبابو در این زمینه 

این فرمایند: می سالههشتمقدس 

ی هشت که در دوره ییهایبرجستگ

سال دفاع مقدس به وجود آمد اتفاق 

های زیادی هم همراه افتاد، با هزینه

بود. چقدر جان عزیز فدا شد، چقدر 

هدف از مصرف فرهنگی 

بازآفرینی اهداف ایدئولوژیك 

 اسلامی و انقلابی است.

 

 مصرف فرهنگی باید باعث تقویت

 باشد. هویت اسلامی ـ ایرانی

بر آموزش مبانی دینی و ایمان  دیتأک

هدف  نیترمهم عنوانبه گرایی

 مصرف فرهنگی

ی الگوهای مصرف مخالفت با اشاعه

 ی غلطفرهنگ

بر  دیتأکمصرف فرهنگی ابزاری برای 

 نیب یتیو هو یمشترکات فرهنگ

___________________________________________________ 

 31/2/93 - السلامبیانات در دانشگاه افسرى و تربیت پاسداری امام حسین علیه - 1

 5/1371//21بیانات در تاریخ  - 2
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و ثروت وقت مصرف شد.  الثروت م

با کار هنری  درواقعها را شما امروز آن

کنید. همان خودتان بازآفرینی می

توانست در تأثیراتی را که آن حادثه می

یك نسل، در یك جامعه باقی بگذارد، 

ی خودتان، با این شما با این نوشته

فیلم خودتان، با این کار هنری خودتان 

ست، در که بازآفرینی آن حادثه ا

کنید. این مخاطب خودتان ایجاد می

خیلی کار بزرگی است، خیلی کار 

مهمی است؛ شما برای آن تابلوی 

کاری و ظرافت و پرشکوه و پر از ریزه

شوید. خود این کار می نهییآ ییبایز

فرهنگی و کار هنری شما که روایت 

آن جهاد مقدس هست، جهاد است؛ 

یم زیرا سعی بر این بوده که آن مفاه

والا به دست فراموشی سپرده بشود؛ 

 .کارشدهبرای این تلاش شده، 

ی دهجهت رحمت الله علیهامام خمینی 

ی برای گذاراستیسآموزشی را مبنای 

ی فرهنگی و اصل اساسی هادستگاه

برای گزینشگری مصرف فرهنگی برای 

. در این زمینه ایشان دانستندیممردم 

ه این شما باید بدانید ک»: ندیفرمایم

یی که الآن اسم بردید و هادستگاه

[ شما مشغول او بعض از شما یا ]همه

ی آموزشى هادستگاه هانیاهستید، 

باید باشد. در زمان طاغوت همه این 

یی بود که هادستگاه هادستگاه

کرد، ملت ما ی ما را خواب مىهاجوان

کرد، همه را به بیهوده روشى تبلیغ مى

شت خودشان خواست از سرنورا مى

سینما براى  کهیدرصورتغافل کند. 

در این  هانیااین مقاصد شومى که 

اسلام  نیقدرت د نییتب و نیمسلم

در حل  نیمسلم یو جامعه

و  یدرون یهاتعارضمشکلات و 

 یرونیب
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ریزى کردند نبوده؛ مدت طولانى طرح

ها چیزهایى است که آموزشى این

است. رادیو و تلویزیون یك دستگاه 

آموزشى است، سینما یك دستگاه 

 طوربهها را آموزشى است. باید دستگاه

سلیم  طوربهصحیح،  طوربهمسالمت، 

 1«اداره کرد

 

 «عمیق»رحله م -مرحله چهارم تحلیل گفتمان عملیاتی پدام 

 مرتبطهای و بینامتنیت گرلیتحلتحلیل بینامتنیت ذهنی 

 شدهمطرحمحور مهم گفتمانی  عناوین

  ا ب سازنده تبادل فرهنگی و تعاملمصرف فرهنگیِ مبنا بر اساس

 است پذیریسلطه دورازبه هافرهنگدنیا و سایر 

  عزم، ارادهمصرف فرهنگی باید منجر به تقویت و پافشاری بر، 

ی تقویت خودباوری را بشود و زمینه غیرت ملیو استقلال 

 ی خودباختگی فراهم سازد.جابه

 و  توجه به تهاجم الگوهای مصرف فرهنگی در ابعاد مختلف قالبی

 ییگرا دیتقلمحتوایی و پرهیز از 

 ف فرهنگی غلطی الگوهای مصرمخالفت با اشاعه 

 و  دیدر سطح عقا و مصرف فرهنگی فرهنگ یمسئله تیاهم

با  ىنید نیعلما و متفکر میمردم و لزوم ارتباط مستق یباورها

 مردم

 ستگاه ددر  ینید یو باورها نفساعتمادبهو  یلزوم وجود خودباور

 یفرهنگ یمحاسبات مسلمانان در جبهه

  یفرهنگ یهاهیمادرونو  تیهو تیتقومصرف فرهنگی بر اساس 

 یرهنگفو استقلال  یاثرگذار یبرا یانیوح یهاآموزهبر  یمبتن

عنصر هویت اسلامی و ایرانی 

 در مصرف فرهنگی

 

 

___________________________________________________ 

جلد، موسسه تنظیم و 22جمهورى اسلامى ایران، صحیفه امام،  گذارانیبنالله، رهبر انقلاب و خمینى، روح 1

 ه.ش. 1389، 5تهران، چاپ:  -ایران  -امام خمینى )س(  نشر آثار
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 یفرهنگ یهاتیدشمن شناسانه در فعال رتیلزوم داشتن بص 

 ی و تعریف مصارف فرهنگیانقلاب اسلام یجبهه

  ی باشد که باعث تقویت هر اگونهبهالگوی مصرف فرهنگی باید

باشد. )توجه صرف به هویت ملِّی و  ایرانی وهویت اسلامی  دو

ی ملیتّ بدون در نظر گرفتن هویت اسلامی صحیح مسئله

 ست.(نی

 جادیو ا نیمسلم یجامعه یدر مجموعه یاسلام تیهو یایاح 

کفر و  قتیدر مقابل حق نیمسلم یبرا تیشخص و قتیحق كی

 طاغوت

 یهاهجمه ینهیدرزم «یجنگ فرهنگ»گفتمان  نییتب 

 یدشمنان امت اسلام

  فرهنگ فیدر تعر یو انقلاب یاسلام یهاارزشاصالت باورها و 

 و مصرف فرهنگی

 و شهادت، فرهنگ گذشت،  ثاریفرهنگ ا گی مبینّمصرف فرهن

 یسرنوشت جامعه و برا یگذاشتن از خود برا هیفرهنگ ما

 سرنوشت مردم

در مصرف هویت انقلابی  عنصر

 فرهنگی

 

  و  یبر مشترکات فرهنگ دیتأکمصرف فرهنگی ابزاری برای

 یاسلام و جامعه نیقدرت د نییتب و نیمسلم نیب یتیهو

 یرونیو ب یدرون یهاتعارضت و در حل مشکلا نیمسلم

 در برابر  تیو احساس مسئول« بعثت»مفهوم  یایلزوم اح

 انیو جهان یامت اسلام انیدر م تیبشر یدردها

با  ملیفراانسجام  عنصر اتحاد و

در مصرف  محوریت دین اسلام

 فرهنگی

 ی اسلام ناب برای حفاظت و صیانت متکی بودن بر اندیشه

 فرهنگی

 یظلم، نف یمشتمل بر نف اینو به دن یومه فکرمنظ كی یارائه 

ها و استقلال ملِّت عزتبر  دیتأکاستبداد،  یاستکبار، نف

ی اله یهاوعدهاسلام در تحقق  نیبه قدرت د توجه، جانبههمه

 یاسلام یهاآرمانتوجه و عدم غفلت از اهداف و  لزومو 

 ل در مقاب ایو پو یاجتماع ،یاسلام انقلاب ینیگزیجا و نییتب

تولید و مصرف  یعرصهدر  ریگگوشهو  یاسلام منفعل و فرد

 فرهنگی

 فرهنگی و اصول گزینشگری  مصرف جامع الگوی تعریف

 باشد. هویت اسلامی ـ ایرانیمصرف فرهنگی باید بر اساس 

و  تاریخ اسلام و ایران عنصر

 های دینی،سنت گرایش به

ها و وطن، سرزمین، ارزش

در  ملی شعائر دینی و نمادهای

 مصرف فرهنگی
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 شرط استقرار یك ابزار مصرفی فرهنگنداشتن مفسده ، 

 یجابه کنندهتیتربو فرهنگی اصیل  مصرف تأکید بر محتوای 

 ، ظاهری و لذت محور.تشریفاتی مصرف فرهنگی

 مناسك  یو فرهنگ یاسیس یگرتیهدا یهاتوجه به جنبه

 ینی)گذر از پوسته و ظاهر مناسك د ی در مصرف فرهنگینید

 مناسك( نیبه ا یبخشعمقو 

در  اوقات فراغت یغنا عنصر

 مصرف فرهنگی

 

  تبیین مدیریت جهادی و ترویج اخلاق در میان مدیران و

 کارگزاران نظام

  ها و و لزوم داشتن برنامه «ریجهاد کب»توجه به گفتمان

 یهااستیسو  هابرنامهاز  تیعدم تبع یبرا یبوم یهااستیس

 دشمن

کار مضاعف و عنصر همت، 

ی جهادی در مصرف روحیه

 فرهنگی

 در مصرف فرهنگی اخلاق اجتماعی 

  و  وجدانابزاری برای آموزش  مثابهبهمصرف فرهنگی باید

مداری و گرایی، قانونقانون ی،ریپذتیمسئول، کاری دتیجد

 ی در نسل جوان باشد.زیستظلمو  انضباط اجتماعی

ی اجتماعی در عنصر پشتوانه

 نگیمصرف فره

 و  یفهم خودخودشناسی، ، اهمیت و جایگاه خانواده و زن

 در نوع مصرف فرهنگی بازگشت به خویشتن

 توجه به مصرف فرهنگی در بستر خانواده 

 ضرورت بر مهارت زندگی الهی و بندگی توحیدی و  دیتأک

بر اساس مبانی  گذاری سبك زندگی ایرانی و اسلامیپایه

 مصرف فرهنگی دینی و ملِّی

ازدواج، خانواده و روابط  عنصر

خویشاوندی در مصرف 

 فرهنگی

 مصرف فرهنگی باید ابزاری برای کهنیادر خصوص  ریزیبرنامه 

 باشد. مبارزه با تهاجم فرهنگی

  ی مصرف فرهنگی و استفاده از ابیالگو یی در گرا دیتقلپرهیز از

 الگوهای بومی

 مصرف تولید و  یعرصهدر  ریسلطه پذ-گرگفتمان سلطه نییتب

 فرهنگی

 یفرهنگ یهاتیدشمن شناسانه در فعال رتیلزوم داشتن بص 

 ی و تعریف مصارف فرهنگیانقلاب اسلام یجبهه

 و حریت انسانی و استفاده از کالا و یا ابزار  تأمین آزادی

ی که آزادی انسان را تقویت نماید و نه اینکه ارسانهفرهنگی و 

ی او کنندهتیوتقدر حصر فکری و عملی او در لذت خواهی 

 باشد.

استقلال و خودباوری عنصر 

و دینی در مصرف  ملی

 فرهنگی
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  ی حرامهالذتدوری از الگوهای مصرف فرهنگی مبتنی بر 

 نیترمهم عنوانبه بر آموزش مبانی دینی و ایمان گرایی دیتأک 

 هدف مصرف فرهنگی

 معنویت و رستگاری معنوی مبنای انتخاب نوع مصرف فرهنگی 

 در  هاییود اقدام و عمل به هنگام در مواجهه با نارسالزوم وج

 «یفرهنگ اریگفتمان آتش به اخت» - مصرف فرهنگی

 و مصرف  مهندسی و مدیریت فرهنگ یلزوم تبیین نقشه

 فرهنگی

بندگی و های مهارت عنصر

 زندگی در مصرف فرهنگی

  ی انهیرای انحرافی و اباحه هانقشهمقابله با جنگ نرم دشمن و

 اسلامی مصرف فرهنگی _ن با تعریف الگوی ایرانی آنا

 که  یکار یعنی یو کار فرهنگ یفرهنگ یپلماسید تیاهم

 انقلاب و فرهنگ اسلام آشنا کند بافرهنگها را ذهن

تبادل و ارتباطات  عنصر

فرهنگی ملی و فراملی در 

 مصرف فرهنگی

  یهاهیمادرونو  تیهو تیتقومصرف فرهنگی بر اساس 

و استقلال  یاثرگذار یبرا یانیوح یهاآموزهبر  ینمبت یفرهنگ

 یفرهنگ

 لزوم نوآوری و خلاقیت 

 ی از مصرف گذارهدفو  فرهنگی مصرفبندی در اولویت لزوم

 کالاها و ابزارهای فرهنگی

 زبان و ادبیات فارسی عنصر

 در مصرف فرهنگی

 مصرف فرهنگی در یگذاراستیسدر  عدالت توزیعی گاهیجا 

 یحکومت اسلام

  ی امکانات و تخصیص منصفانهدر  طیوتفرافراطپرهیز از

 به اقشار مختلف مردم فرهنگی کالاهای

 باید منصفانه و  ی رشد و تحول فرهنگیاهفرصت و توزیع منابع

 برابر باشد.

در  عدالت اجتماعی عنصر

 مصرف فرهنگی

 

 هدف آموزشی از مصرف فرهنگی 

 هدف تربیتی از مصرف فرهنگی 

  مربی غیرمستقیم جامعه مثابههبمصرف فرهنگی 

 لزوم مراقبت و نظارت مستمر بر مصادیق مصرف فرهنگی 

 یفرهنگ بودن کار زیضرورت جامع و با برنامه بودن و تم 

 فرهنگپذیری و جامعه عنصر

 ی در مصرف فرهنگیریپذ

 

 

 تر(:مرحله پنجم پدام )عمیق

آید به دنبال بررسی به شمار میدر این مرحله که مرحله آخر تحلیل گفتمان عملیاتی پدام 

استنباطی و بر اساس رابطه گفتمان کلی  کاملاًهای فرامتن هستیم. این مرحله متادال/دال

های دیگری است که یا حضور محلی یا جهانی در ابعاد مختلف خود دارند، متن با گفتمان
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ی نیز در یك آید. همچنین هر بینامتنباشد. هر متنی در یك حوزه گفتمان پدید میمی

تواند متشابه، متفاوت یا بنیابینی با متن اصلی مورد تحلیل حوزه دیگر گفتمانی که می

های دیگر که نوعی گردد. رابطه گفتمانی گفتمان حاکم بر متن و گفتمانباشد، تولید می

قرار  موردتوجهدهد، در ستون یا مرحله پنجم از رابطه گفتمانی بین متنی را نشان می

با نحوه استنباط گفتمان حاکم بر متن و دیگر  شدتبهد. گفتنی است این رابطه گیرمی

« متادال فراگیر»های مرتبط و غیر مرتبط با متن، پیوند دارد. به بیانی دیگر کشف گفتمان

های دیگر در ، آشنایی با گفتماناًیثاندر این مرحله، نیازمند اولاً، کشف گفتمان متن است، 

ها با همدیگر است که نوعی از ی و ثالثاً، شیوه ربط دادن این گفتمانسطح محلی و جهان

 گفتمان مصرف و ابعاد هامؤلفه، اصولکند. بر همین اساس ارتباط بینامتنی را منعکس می

 بررسی نمود. توانیمرا و مقام معظم رهبری  علیه الله ترحماز نگاه امام خمینی  یفرهنگ

 های تحقیقیافته -4

و مقام  رحمت الله علیهی امام خمینی ی و عناصر گفتمانی مصرف فرهنگی در اندیشهمبان -4-1

 مدضله العالیمعظم رهبری 

و مقام معظم  رحمت الله علیهی امام خمینی مبانی گفتمانی مصرف فرهنگی در اندیشه ازآنجاکه

شد، کننده و بسترساز تحقق اهداف فرهنگی نظام جمهوری اسلامی باباید تبیین رهبری

در یك . گرددبازشناسی میفرهنگی  مصرفها و موضوعات راهبردی در این قسمت مؤلفه

افزاری رویکرد نرم خاص در مصرف فرهنگی، طوربهعام در فرهنگ و  طوربهبیان اجمالی 

و رهبر معظم انقلاب را تشکیل  علیه اللهت رحمنقطه کانونی منظومه فرهنگی امام خمینی 

خاستگاه  رهبران انقلاب اسلامیاست که در منظومه فکری  آن یلدلبه این  و دهدمی

و  هاآرمانبر اساس ها و اهداف آن نیز انقلاب اسلامی خاستگاه فرهنگی ـ دینی و آرمان

 نیتریوجدترین تهدیدات گونه که مهمهمان جهیدرنت. است افتهیقواماهداف دینی 

و رهبر انقلاب متوجه انقلاب، کشور، نظام و مردم  علیه الله ترحمهایی که از دیدگاه امام آسیب

دارترین ترین و اولویتترین، کلیدیاست، تهدیدات فرهنگی است، در نقطه مقابل اساسی

و در این مسیر، الگوی  های تضمین سلامت و پویایی جامعه نیز صبغه فرهنگی دارندمؤلفه

ابزاری  عنوانبهتواند ی میهای اسلام و انقلاب اسلاممصرف فرهنگی منطبق بر آموزه

 به همین جهت قدرتمند و جهت دهنده ضامن توفیق اهداف فرهنگی انقلاب اسلامی باشد.

تدوین و اجرا شوند  یاگونهبهباید  ی مربوط به مصرف فرهنگیهاگذاریها و سیاستبرنامه

و عناصر  محورهاکه ایجاد، تداوم و تحکیم فرهنگ دینی، اسلامی و ملی را تضمین کنند. 

، باشدمیو رهبر معظم انقلاب  علیه الله ترحمهای امام خمینی فرمایش زیر مستخرج از
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تحقیقات مرتبط در برداری از ها و تجربیات پژوهشی نگارنده و نیز ایدهیافته حالنیدرع

منابع مکمل بوده  ی فرهنگیشناس مسئلهگذاری فرهنگی، سبك زندگی و ی سیاستحوزه

 است.

 یت اسلامی و ایرانی در مصرف فرهنگیعنصر هو (9

 در مصرف فرهنگیهویت انقلابی  عنصر (10

 در مصرف فرهنگی عدالت اجتماعی عنصر (11

 در مصرف فرهنگی زبان و ادبیات فارسی عنصر (12

 ها و نمادهای ملیگرایش به وطن، سرزمین، ارزشو  تاریخ اسلام و ایران عنصر (13

 در مصرف فرهنگی

 هنگیدر مصرف فر اخلاق اجتماعیعنصر  (14

 ی در مصرف فرهنگیریپذ فرهنگپذیری و جامعه عنصر (15

 تبادل و ارتباطات فرهنگی ملی و فراملی در مصرف فرهنگی عنصر (16

 و دینی در مصرف فرهنگی استقلال و خودباوری ملیعنصر  (17

 بندگی و زندگی در مصرف فرهنگیهای مهارت عنصر (18

 ی جهادی در مصرف فرهنگیعنصر همت، کار مضاعف و روحیه (19

 در مصرف فرهنگی اوقات فراغت یغنا رعنص (20

 ازدواج، خانواده و روابط خویشاوندی در مصرف فرهنگی عنصر (21

 در مصرف فرهنگیانسجام ملی  عنصر اتحاد و (22

 ی اجتماعی در مصرف فرهنگیعنصر پشتوانه (23
 

 ی فرهنگی گفتمان رهبران انقلاب اسلامی در مصرف فرهنگیشاکله -2-4

ی مصرف فرهنگی، مان رهبران انقلاب اسلامی در حوزهاز گفت اخذشدهبر اساس تحلیل 

یابی به الگویی جامع، کامل و بومی ما باید دست باهدفی در این حوزه گذاراستیسبرای 

ی اساسی را همواره در تولید، توزیع و خلق آثار و کالاهای فرهنگی و در نسبت مسئلهپنج 

 .میده قرارآن با مخاطب این محصولات مدنظر 

دقت به بینش مصرف فرهنگی در مخاطب است و نگاه به این  مسأله نیترمهمو  اولین

ی و بینشی چه مصرفی را نیبجهانکه اساساً مخاطب مصرف فرهنگی بر مبنای چه  مسأله

شود. چیستی مصرف فرهنگی و بعد هویتی مختار خواهد دید و به سمت آن متمایل می

 گیرد.ی کالاهای فرهنگی شکل میکنندهمصرفمصرف در این مرحله در تولیدکننده و 
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های خامی ی دانش مصرف فرهنگی است. در این مرحله اطلاعات و دادهی دوم مقولهمرحله

شود مورد توجهّ ی فرهنگی مطرح میکنندهمصرفو  دکنندهیتولکه از چرایی مصرف برای 

این کالای  ی همچون چرا بایدسوالاتچالش مصرف فرهنگی حول محور  نجایااست. در 

فرهنگی را مصرف کنم؟ این مصرف چه فوایدی دارد؟ مصرف این کالای فرهنگی چه اثر 

 .چرخدیم ؟یا اثراتی برای من دارد

دهد، ی مکمل و بعد تهییجی مقولات دانشی و بینشی را شکل مینوعبهی بعد که مقوله

شود که میی نوع گرایش به یك مصرف فرهنگی خاص است. بسیاری از مواقع مسئله

گرفتن دقیق ابعاد دانشی و بینشی چیستی و  نظرو تولیدکنندگان با در  گذاراناستیس

کنند و همه معادلات صحیح است، اماّ در ی تبیین میدرستبهچرایی یك مصرف خاص را 

یابد و انتخاب و گزینشگری به سمت دیگری گرایش می کنندهمصرفعمل شاهدیم که 

دهد و اصطلاحاً با مبنای انتخابش را دانش و بینش خود قرار نمی دیگری را دارد و اصلاً

رود. است پیش می داکردهیپدل خویش و با نوع میل و گرایش خاصی که به یك جریان 

که متکی بر قوت استدلال و منطق بودند، « بینش»و « دانش» برخلاف« گرایش»منشاء 

فتن این مقوله در تولیدات فرهنگی بر اساس عاطفه، سلیقه و میل طبیعی است. در نظر گر

ی یابد. اساس پدیدهکه معنا می نجاستیابسیار اهمیت دارد و مبحث مد و مدگرایی در 

 چرخد.دهی و پاسخگویی به گرایشات افراد میمدُ بر محور شکل

ی نهایی یعنی روش و کنش مصرف فرهنگی در پی یافتن به پاسخ چگونگی دو مقوله

یابد می تیاهمهای مخاطب مصرف فرهنگی اینجاست که مهارت مصرف فرهنگی هستند.

های مصرف فرهنگی را در مخاطب خود تقویت کرده باشیم تا چه میزان ما مهارت کهنیاو 

ی قبل و در مقام دهد. چه بسیار مواقعی که ما با طی سه مرحلهخود را نشان می نجایادر 

ی مراحل ایم و همهپشت سر گذاشتهنظر تمامی ابعاد بینشی، دانشی و گرایشی را 

ی عمل منتها در عرصه ایم،دهی صحیح به یك رویداد یا کالای فرهنگی را طی نمودهشکل

یابی صحیح ی یا سلیقهابی الگوشاهدیم که مخاطب ما توانایی و مهارت لازم برای گزینش، 

ها یا بعضاً مهارتکند. برای همین است که را ندارد و در عمل مسیر دیگری را انتخاب می

دهند. گیرتر از مراحل قبلی خود را نشان میهای مصرفی بسیار چشمها و کنشهمان روش

فرهنگی همواره همین بوده است که به  گذاراناستیسریزی در بین البته یك آفت برنامه

های ی روشی کنش و ارائهگرا بودن، صرفاً به سراغ آموزش و تربیت در حوزهدلیل عمل

ی به دهشکلی بینشی و دانشی که هسته و مرکز اصلی هامؤلفهروند و از طلوب پیش میم

ی فرهنگی ی شاکلهکلدر یك نگاه  ورزند.ها هستند غفلت میها و روشها، کنشگرایش

ی وارهطرح صورتبه توانیمی مصرف فرهنگی را حوزهگفتمان رهبران انقلاب اسلامی در 
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ی و ایدئولوژی مصرف فرهنگی نیبجهانی به بینش و تعیین دهشکل زیر دانست. در این الگو

روش( ) یالگوسازگرایش(، ) تیتربدانش(، ) آموزش ازآنپساست و  زیچهمهمبنا و آغاز 

 ی بعدی الگوی اسلامی و بومی مصرف فرهنگی هستند.هااهرمکنش( ) رییتغو 

 

ی و پیشنهادهاریگجهینتبحث،  -5  

 بحث -1-5

 چندمصرف فرهنگی و سواد این نوع مصرف، اگرچه پرداخت جدی نخبگان در  مسألهدر 

های مرتبط با خاص مقوله طوربهسبك زندگی ایرانی و اسلامی و  مسألهسال اخیر به اصل 

در  آنچهلیکن  ،گر عمق ژرف و عمر طولانی این مشکل باشدتواند نشانمصرف فرهنگی می

مقام  عنوانبه رهبران انقلاب اسلامیوم و مکرر ساز است پرداخت مدااین عرصه سرنوشت

 انقلاب اسلامی در مصرف فرهنگی نرهبرای فرهنگی گفتمان شاکله -2شکل 
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عمیق و استراتژیك جامعه به  مسائلگر ی خطوط اصلی حرکت کشور و تبیینکنندهتعیین

 است.مردم ی سبك زندگی و موضوعات مرتبط با مصرف فرهنگی مقوله

ل سطوح توان گفت رهبریِ نظام هم به سبب جایگاه قانونی این مقام و هم به دلیمی درواقع

کلی اشاره و  مسألهگیری تنها در صورتی بر یك های کلان تصمیمورود رهبری به لایه

کنند که یا آن مسأله هم عمق استراتژیك مداوم و پرتکرار تأکید می صورتبه ازآنپس

بینانه به یك معضل باشد یا از یك عارضه معمولی به سطوح کلان ملی یعنی خوش پیداکرده

پژوهانه و با توجه به باشد یا در نگرشی آینده شدهتبدیلارد به یك بحران و در اکثریت مو

توان دید حال میدرعین شدن به یك بحران را داشته باشد.روندهای موجود، ظرفیت تبدیل

ای و کالاهای فرهنگی های ارتباطی، فضاهای رسانهتوان گفت که چگونه تکنولوژیو می

های جامعه ایرانی و اسلامی ده ایرانی که مبنای تمام پیوستگیاند در تاروپود خانواتوانسته

توان ها را تا مرز متلاشی شدن پیش ببرند. درواقع میاست نفوذ کنند و بسیاری از خانواده

مدعی شد مقوله ضعف سواد مصرف کالاهای فرهنگی هم خود یك بحران است و هم باعث 

 ی جامعه شده است.های اجتماعی و اخلاقایجاد بسیاری از بحران

-دانان و روانشناسان، اهالی تعلیم و تربیت، رسانههای جامعهگفت دغدغهباید بنابراین 

فرهنگ و در پرداخت به کلیدواژه  رهبران انقلاب اسلامیبسامد بالای پرداخت  وشناسان 

 دنشبحرانیبودن یا گر بحرانینشان، خاص طوربهفرهنگی  مصرفعام و  طوربه زندگی سبك

های پژوهشی مرور شده، نبود ی عزیمت این بحران مطابق پیشینهو نقطه استاین موضوع 

ی مصرف فرهنگی است و این پژوهش را دکترینی واحد و متِّحد در پرداختن به مسئله

 اسلامی دانست. -خشتی آغازین در بنای این دکترین بومی و ایرانی عنوانبهتوان می

 یریگجهینت -2-5

تحلیل شد، الگوی مصرف فرهنگی از نگاه رهبران انقلاب  آنچهاه کلی و بر اساس در یك نگ

شود و به جهت محوریت توحید و نگاه اسلامی بر محوریت دین و باورهای توحیدی بنا می

ی توانیم هستهای، ما میامام خمینی و امام خامنه دیتأکتوحیدی در سبك زندگی مورد 

قرار « مصرف فرهنگی توحیدی»ی اصلی به نام ه را بر پایهمرکزی گفتمان خود در این حوز

کلیت  ها و عناصر گفتمانی را حول محور این دال مرکزی شکل دهیم.دهیم و سایر دال

 شدهانیببندى سایر عناصر ی مصرف فرهنگی توحیدی از عمل مفصلساختاردهى شده

د. این گفتمان از دهشود و تشکیل گفتمان مصرف فرهنگی توحیدی را میحاصل مى

اى شود که به شیوهتشکیل مى ها و اهدافی مشخصدر ذیل زمینه هانشانهاى از مجموعه

 هاو مدلول هادالاى از مجموعه یبندصورت در این گفتماناند. معنادار به هم مرتبط شده
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ى جایاب مرکزی یعنی نگاه توحیدی در تولید و مصرف فرهنگیکه پیرامون دال  وجود دارد

ها و شهیرآورند. ها به دست مىتاى از غیریّشده و هویت خویش را در برابر مجموعه

 یرانیا یسبك زندگگفتمان مصرف فرهنگی توحیدی مبتنی بر  یریگشکل یهانهیزم

ی اساسی ایرانیت، اسلامیت و شامل سه زمینه ی مدّ نظر رهبران انقلاب اسلامیاسلام

های مربوط به مصرف فرهنگی باید ناظر به بیین ایدئولوژیباشد و تفرهنگ دینی و ملی می

 باشد. بلندمدتو  مدتانیممدت، سه هدف کوتاه

 

 

 

 

 انقلاب اسلامی از مصرف فرهنگی هبرانردرخت تحلیل گفتمانی  -3شکل
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 ها و اهداف گفتمان:تبیین روابط زمینه

 تیرانیا (1

مصرف در  ستیباکه می ییهانهیاز زم یکی یطورکلبهاز منظر رهبران انقلاب اسلامی 

ائات متناسب با اقتض مصرف و معاشییاست. هر روش بدان توجه شود بوم و جغراف فرهنگی

 یفرهنگ یکه دارا جهتازآن یرانیاست. جامعه ا ینیسرزم یو فرهنگ ییایجغراف ،یخیتار

 ریاز سا دیلبدون تق تواندیمخود را دارد  یو بوم یو مل لیاص یهاسنتاست و  قیو عم یغن

 هد.د بیخود ترت یرا برا اعزتبباشکوه، مرفه و همراه  با،یز ن،یریش یزندگ كیجوامع 

 یرانیمردم ما تمدن ا یبرا یتمدن واقع»که:  ندیفرمااشاره می ییدرجامعظم انقلاب  رهبر

 یزندگ طیو با شرا دهیما جوش یاست که متعلق به خود ماست؛ از استعدادها یاست؛ تمدن

ر سالم خودمان بذ دی. بااست یبوم حلراه ،یقیحق حلراهشده است. و چفت ختهیآمهمدر ما

دنبال سخن گفتن با  م؛ینباش وآننیااز  دیتا سبز شود؛ دنبال تقل میکن راقبتو م میرا بپاش

 .1«میها نباشدست چندم آن یهاتجربهگرفتن از  هیو عار گانهیزبان و لغت ب

بالطبع  و شودیغالب آن شناخته م بافرهنگدر جوامع مختلف متناسب  مصرف فرهنگی 

مدارانه استوار  نیفرهنگ د یهیبر پا که یاسلامبعد از وقوع انقلاب  ژهیوبه، نرایدر جامعه ا

 2باشد.یآنان م ینید تیهو انگریب درواقعداشته و  ینید یمردم، صبغه مصرف فرهنگیاست، 

امام بزرگوار  یبه رهبر رانیکه ملت ا یمبارزات یهدف از همه»اند: فرموده یالذا امام خامنه

 نیانقلاب در ا یروزیکه بعد از پ ییهاتلاش یو همه دیرس یروزیا انقلاب به پانجام داد ت

مناسب  یانسان، روش زندگ یبود. اسلام برا یاسلام یبهیط اتیح لیکشور انجام شد، تشک

عظام و  یایبزرگ انسان و انب انیراهنما و بشردلسوزان  یاست. تلاش همه قائل یقیو لا

 یرا برا بهیط اتیح نیاست که ا هبود نیا خ،یالله در طول تارو مجاهدان فی سبیل  ایاول

آن  تیو طواغ نیاطیدشمنان انسان و ش یهمه یسع گر،یبشر به وجود آورند. از طرف د

 3«.دور کنند بهیط اتیح نیبوده است که بشر را از ا

 تیاسلام  (2

 درست یکه راه زندگاند دهیاند و فهمشده نیعج ،یاز نظر روح یاسلام فرهنگ با رانیمردم ا

فلذا فراگرفتن معارف قرآن و  4.کندیما باز م یقرآن به رو را زیآمسعادت یسبك زندگرا و 

___________________________________________________ 

 12/2/1380ای، امام خامنه -1

 214، سبك زندگی اسلامی در اندیشه مقام معظم رهبری، تهران، انتشارات امیرکبیر، ص1393ابوالفضل احمدی،  - 2
 12/11/1368، ایخامنهامام  - 3
 18/3/1392، ایخامنهامام  - 4



160 

 

مه
نا

صل
ف

 (
ی

لم
ع

- 
ی

ش
وه

پژ
 )

ت
عا

طال
م

 
ی

رد
هب

را
 

ج
سی

ب
/ 

ال
س

 
ت

س
بی

 
وم

س
/ 

ره
ما

ش
 

89/ 
ن

تا
س

زم
 

13
99

 

و  1اندخود هدف قرار داده یقرآن را برا یهیدر سا یو اجتماع یفرد یشکل دادن به زندگ

اخلاق  و پاس داشتن از حرمت قرآن، خود را متخلق به یعلاوه بر احترام ظاهر خواهندیم

 2و مصرف فرهنگی خود را منطبق با قرآن قرار دهند. ندینما یقرآن

 فرهنگ (3

فرهنگ، مثل »مصرف فرهنگی است.  یریگشکلعوامل اثرگذار در  گریاز د فرهنگ

من و شما حاکم است، فرهنگ،  یکه بر زندگ یرسوم و آداب نیهم یعنی. فرهنگ، وهواستآب

 طیو داخل خانه و مح یاجتماع و یشخص یکه زندگ ییزهایباورها و اعتقادات ما و چ یعنی

ی نشیب هیسه لا یدارا یمانند فرد انسان زین فرهنگ 3«.روستروبه هاآنکسب یك جامعه با 

توان مشخص می صورتنیبدگانه را سه نیا یاست اجزا یکنش وروشی و  یشیگرا ،و دانشی

 نمود:

 هاو ارزش هانگرش، هاشهیاند: اعتقادات، باورها، هاو دانش هانشیب 

 هنجارها، احساسات و عواطف ات،یها: خلقشیگرا 

 هامهارت ،دهامصنوعات، سنن، نما ،یرفتار ی، الگوهاورسومآداب: هاو روش هاکنش 

 اهداف گفتمان

که او را به فلاح و سعادت  یاست. روش لئقا یقیمناسب و لا یانسان، روش زندگ یاسلام برا 

عظام  یایبزرگ انسان و انب انیدلسوزان بشر و راهنما یتلاش همهبرساند.  کمال و یقیحق

را  یایزندگ نیچننیابوده است که  نیا خ،یو مجاهدان فی سبیل الله در طول تار ءایو اول

مصرف  جادیا یهدف نیشود. با توجه به چن نائل شیوجود آورند تا به هدف خو هبشر ب یبرا

ما اگر از »: ندیفرمایمورد م نیا در یمقام معظم رهبر. شودیمهم م یاسلام یرانیفرهنگی ا

به سبك  دیبا -و فلاح و نجاح است  یکه هدف انسان، رستگار - مینگاه کن تیمنظر معنو

 یبرا م،یهم نداشته باش یاعتقاد یمعنو یو رستگار تیاگر به معنو م؛یده تیاهم یزندگ

 یباز پرداختن به سبك زندگ ،یخلاقو ا یروان تیبرخوردار از امن یزندگ است؛ راحت یزندگ

 انیب ییو نها یانیم ،یدر سه سطح مقدمات توانیمرا  یسبک نی. اهداف چن4«مهم است

 داشت.

___________________________________________________ 

 18/3/1392، ایخامنهامام  - 1

 19/4/1392، ایخامنهامام  - 2
 10/1/1369ای امام خامنه - 3
 23/7/1391، ایخامنهامام  - 4
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 بلندمدت (1

 با الگوی است که از دنبال نمودن مصرف فرهنگی یاصل تیغا بلندمدتاز هدف  منظور

 است. مدنظر یاسلام یرانیا

امام بزرگوار انجام داد تا  یبه رهبر رانیملت اکه  یمبارزات یهمههدف از  بهیط اتیح

کشور انجام  نیانقلاب در ا یروزیکه بعد از پ ییهاتلاش یهمهو  دیرس یروزیانقلاب به پ

 یقیلا مناسب و یانسان، روش زندگ یبود. اسلام برا یاسلام یبهیط اتیح لیشد، تشک

مال برسد. تلاش ک به سعادت و تواندیمحقق شد. انسان م طیشرا نیتنها ا رل است. اگئقا

و مجاهدان فی سبیل  ایعظام و اول یایبزرگ انسان و انب انیراهنما و بشردلسوزان  یهمه

بشر به وجود آورند. از طرف  یرا برا بهیط اتیح نیبوده است که ا نیا خ،یالله در طول تار

 نیرا از ا آن بوده است که بشر تیو طواغ نیاطیدشمنان انسان و ش یهمه یسع گر،ید

 یاصل یها، از اجزاها و طاغوتبا شیطان یو دشمن مانیدور کنند. لذا عنصر ا بهیات طیح

نکته قرار داشته  نیهم بر ا علیه واله وسلم( الله )صلاسلام  امبریبوده و عمل پ امبرانیپ یدعوت همه

 1.است

 ی(انیم) مدتانیم (2

 یرانیابا الگوی ودن مصرف فرهنگی نم ادهیاست که از پ یآن مقصد یانیاز هدف م منظور

 یتمدن ساز یرا به معنا جانبههمه شرفتیشود. ما اگر پدر مرحله دوم دنبال می یاسلام

 یبا مفهوم اسلام شرفتیپ یبرا یو خارج ینیمصداق ع كیبالاخره  - میریبگ یاسلام نینو

تمدن  كی جادیا ،یو هدف انقلاب اسلام رانیکه هدف ملت ا مییبگو جورنیاوجود دارد؛ 

بخش،  كیدو بخش دارد:  نیتمدن نو نیا -است  یدرست یمحاسبه نیاست؛ ا یاسلام نینو

است. به هر دو بخش  یو اساس یو اصل یبخش متن گر،یبخش د كیاست؛  یبخش ابزار

 2.دیرس دیبا

 ی(مقدمات) مدتکوتاه (3

 گویبا ال هنگیشدن مصرف فر ادهیاست که پ یکیآن مقاصد نزد یاز اهداف مقدمات منظور

 را محقق سازد. هاآنگام  نیتواند در اولیم یاسلام یرانیا

 

 

___________________________________________________ 

 12/11/1368، ایخامنهامام  - 1

 23/7/1391، ایخامنهامام  - 2



162 

 

مه
نا

صل
ف

 (
ی

لم
ع

- 
ی

ش
وه

پژ
 )

ت
عا

طال
م

 
ی

رد
هب

را
 

ج
سی

ب
/ 

ال
س

 
ت

س
بی

 
وم

س
/ 

ره
ما

ش
 

89/ 
ن

تا
س

زم
 

13
99

 

 :شرفتیپ

است، هم  ریهم راه و مس ،شرفتی. پمیاست. اگر دقت کن یتحرک دائم یبه معنا شرفتیپ 

 1حرکت به جلو. یعنی شرفتیپ کهیدرحالاست؛  شرفتیهدف، پ مییگویمهدف است. ما 

 ،یکردن، رفتار اجتماعیاست از سبك زندگ عبارت یهوم اسلامبا مف شرفتیاز ابعاد پ یکی

 .2بعد مهم است كی نیا -است  گریکدی یخرااُ ۀعبار هانیا - ستنیز یوهیش

 ی:دبخشیام

 كی شودینم»بعد آن است.  نیترمهم باًیتقراست،  یتمدن که سبك زندگ یافزارنرمبعد  

کرد؛  نید، ثروت دارد، قضاوت کرد و تحسدارد، صنعت دار نیماش کهنیا صرفبهتمدن را 

. اصل فراگرفتهمردم را  یمشکلات فراوان، سراسر جامعه و زندگ نیدر داخل آن، ا کهیدرحال

 شیشود تا مردم احساس آسا نین بخش تأمیا نکهیا یاست برا یابزار هاآن هاست؛نیا

 یانسان یکت کنند، تعالبروند، حر شیکنند، پ یزندگ تیکنند، با امن یزندگ دیکنند، با ام

 یالقا یاسلام یرانیمهم تحقق مصرف فرهنگی ا یدستاوردها ازجمله .3«کنند دایمطلوب پ

 است. یدبخشیامو  تیه امنیروح

 ی:سازتیهو

است. به  تیکه ارتباط وثیق و مستحکم با مفهوم مصرف فرهنگی دارد، هو میاز مفاه یکی 

ها که فرد آن اندکرده فیاز رفتارها تعر یاعهرا مجمو یسبك زندگ یارتباط جد نیهم لیدل

 یشخص تیخاص از هو یتیابراز و اظهار روا یخود که برا یجار یازهاین نیتأم یبرا تنهانهرا 

هستند  یانیب یهاوهیش نوع مصرف فرهنگی درواقع. دهدیانجام م گرانیدر برابر د شیخو

 یزیچ تی. هوکنندیم انیرا ابراز و ب شانیو جمع یفرد یهاتیها هوآن قیکه افراد از طر

. شودیداده م صیتشخ یزندگ یهاو سبك ستارهایاذائقه، باور،  یهانشانه قیاست که از طر

مردم جلوه  گریا متفاوت با دیو ما را مشابه  شودیپنداشته م یهم اجتماع و یهم فرد تیهو

 .است یسازتیهو ،تحقق مصرف فرهنگی یامدهایپ ازجمله نیبنابرا 4.دهدیم

 

___________________________________________________ 

 22/7/1391، ایخامنهامام  - 1

 23/7/1391، ایخامنهامام  - 2
 23/7/1391، ایخامنهامام  - 3
قم،  ،یاسلام یسبك زندگ یها، شاخص1394 ،(همکارانصیحی و ف اللهامان) سندگانینواز  یجمع - 4

 66ی، صنیامام خم یو پژوهش یموزشآانتشارات موسسه 
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 پیشنهاد:  .3-5

های انسان فلسفه و باورهای بنیادین خود را داراست که هسته های فعالیتهمه جنبه

که بتوان با ینااما برای  ؛ای از اندیشیدن استدهد. فلسفه، شیوهرا تشکیل میشناخت آن 

ین نیاز دکتر آن کاری کرد و اندیشه را به عمل تبدیل نمود یا یك سیاست را وضع کرد، به

 است.

دکترین،  درواقعگذاری. ای بین فلسفه و سیاستاز یك نیروی واسطه است عبارتدکترین 

کند تا از دل آن، را عملیاتی میگیرد و آن و نظری است، می آلودابهامفلسفه را که اغلب 

گونگی بنابراین، دکترین شامل اصول بنیادین مربوط به چ ؛های خاص، بیرون بیایدسیاست

دکترین امتداد یك فلسفه گسترده  کهیدرحالزندگی مردم و چگونگی انجام کارهاست. 

باشد. روابط میان فلسفه، دکترین و سیاست در تصویر است، سیاست، برگرفته از دکترین می

 است: شدهدادهذیل نشان 

 

گی، در این پژوهش پس از تحلیل گفتمان رهبران انقلاب اسلامی در حوزه مصرف فرهن

ی مطلوب مصرف فرهنگی ی فلسفهدهندهنشانرسد کشف و تبیین گردید به نظر می آنچه

ی مفقود رسد حلقهبه نظر می آنچهباشد، اما که همان مصرف فرهنگی توحیدی است می

های موجود مصرف فرهنگی است، تبیین ی توحیدی انقلاب اسلامی و سیاستفلسفه نیماب

ف فرهنگی منطبق بر شرایط بومی و اسلامی جامعه ایران است. دکترین بومی و اسلامی مصر

ی بزرگ هایاستراتژی در تبیین اکنندهنییتعدر این راستا باید دستگاه تولید باور که نقش 

ما امروز  آنچهدارد بیشترین نقش تاریخی خود را ایفا کند.  گذاراناستیسدر اذهان مردم و 

ی هانیدکترائل شبیه به آن بدان نیاز مبرم داریم در مسائلی همچون مصرف فرهنگی و مس

موفِّقی است که  ظاهربهو این دقیقاً الگوی  است. ومانعجامعمنطقی، به اجماع رسیده و 

ی ی غربی داشت. آیا جامعهتمدن غرب در تبیین دکترین مصرف فرهنگی برای انسان جامعه

رسد و به تعبیری آیا غرب طرحی برای خواهد به کجا بدانست که میغرب از ابتدا دقیقاً می

فلسفه دکترین سیاست

 روابط میان فلسفه، دکترین و سیاست -4شکل
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نبود. غرب به دنبال این بود که حالت مطلوبش که همان  گونهنیاغرب شدن داشت؟ مسلماً 

و یك اتوپیا که مطلوب  دئالیامدرنیته و لذت از مصرف بود را ایجاد کند. لذا یك دکترین 

محقق شدنی است و به  دئالیاکند که این کند و ادعا میخودش بود را ترسیم کرده و می

کند ولی در حقیقت این پیشگویی نیست. جهان غرب آن گمان ما او دارد پیشگویی می

کند آن را تکرار و تکثیر می قدرآنکند و برای جهانیان چیزی که مطلوبش است را بیان می

این  تكتكشوند و های عالم شیفته و مجذوب این تصویر میای از انسانعده جهیدرنتکه 

ها جهان به کنند و از مجموع اینهای خود تغییراتی ایجاد میها ناخودآگاه در کنشانسان

 درواقعتوسط نظام غرب حرکت خواهد کرد و از اتِّفاق  شدهمیترسسمت دنیای مطلوب 

شود. یکی از کارکردهای علوم اجتماعی همین گوید محقق میهمان چیزی که غرب می

ی موجود است. پس اگر ما بخواهیم یك ش وضع جامعهتصویر جامعه مطلوب و نه سنج

ی هاهیپامهدوی منطبق بر  دئالیاداشته باشیم باید ابتدائاً آن دکترین  دئالیای جامعه

کنیم. باید آن را توصیف کنیم تا  جیو تروتوحیدی و نقش خدا در زندگی انسان را توصیه 

ها نه اینکه دائماً به آن را پیدا کنندبه سمت آن جامعه  و حرکتی خواستن ها انگیزهانسان

ی بین متفکر تولید علم و جامعه نیز در این نگاه گفته شود که چه بکنند و چه نکنند. رابطه

ی بستر فرهنگی شدهساختهیعنی متفکر محصول و ؛ ی دوسویه و دیالکتیك استیك رابطه

و  -ی جامعه باشد سازندهنه اینکه صرفاً متفکر  -ی خودش و برخاسته از آن است جامعه

پس از برخاست از جامعه، به سازندگی آن نیز خواهد پرداخت. پس در این نگاه  حالنیدرع

راه تولید علم انسانی اسلامی، حرکت از دالان ساخت زیربناها و روبناهای معنوی، معرفتی 

منظم و ای نادر چرخه قدرآنهای مختلف است. و فرهنگی افراد اجتماع در سنخ و جنس

های مختلف فرهنگی و اجتماعی و البته ناظر بر نیازسنجی و مخاطب سنجی، باید پروژه

ی نامنظم در هر بعد راه خود را پیدا کند های متعدد را صورت داد تا این چرخهبسترسازی

ای گیری تمدن اسلامی مهدوی پردهروز از ابعاد جدید شکلو روزبه شبردیپ بهو اجتماع را 

 .رداشته شودجدید ب

  



165 

 

ل
لی

ح
ت

 
ن

ما
فت

گ
 

ن
را

هب
ر

 
ب

لا
انق

 
ی

لام
اس

 
ان

یر
ا

 
 در

زه
حو

 
ف

صر
م

 
ی

نگ
ره

ف
/ 

ید
وح

مد
مح

 
ی

صاف
 

ی
هان

صف
ا

،  
حس

 ن
ر 

شی
ب

 

 منابع -6

 منابع فارسی-1-6

، فلسفی قطعات: روشنگری دیالکتیک .(1384) هورکهایمر، ماکس،. تئودوردبلیو آدورنو، (1

 نو. تهران، گام مهرگان، امید فرهادپور و ترجمه: مراد

 ثریا، ترجمه: ،عامهفرهنگ یهاهینظر بر یامقدمه (.1387دومینیك، ) استریناتی، (2

 نو. گام ، انتشاراتتهران ،نظرپاک

 پاینده، حسن ترجمه: ،عامهفرهنگ یدرباره فرهنگی مطالعات .(1386) جان، استوری، (3

 تهران، آگه.

 ، ترجمه: خسرو صبوری، تهران، نشر شیرازه.مصرف(. 1381) ،باکاک، رابرت (4

 آفتاب. نسل تهران، ایزدی، ، ترجمه: پیروز،یشناسجامعه مسائل .(1389) پیر، بوردیو، (5

 جوافشانی، لیلا و چاوشیان حسن ترجمه: ،روزمره زندگی و فرهنگ (.1386) اندی، بنت، (6

 اختران. نشر تهران،

، جلد سوم، تهران: های بیگانه: قرائتی با تحلیل گفتمانرسانه(. 1392) ،بشیر، حسن (7

 سیمای شرق.

ام ، تهران: دانشگاه امای و تحلیل گفتمانخبر؛ تحلیل شبکه(. 1389) ،بشیر و همکاران (8

 صادق.

، تهران، دانشگاه امام های فرهنگی کلاس نظریهگفتارها درس(. 1390) ،پاکتچی، احمد (9

 ع(.) صادق

رف فرهنگی در میان جوانان تهرانی بررسی الگوهای مص(. 1390) ،سکینه، سلیمانی (10

دانشگاه  ،وزارت علوم تحقیقات و فناوری ،دولتی ،نامهپایان ،هاو عوامل مرتبط با آن

 .دانشکده علوم اجتماعی ،علامه طباطبائی

 .نی نشر انتشارات تهران، ،نظم یشناسجامعه(. 1375مسعود، ) چلبی، (11

 حوزه در یامطالعه: فرهنگی مصرف و زندگی سبک .(1388) طلیعه، خادمیان، (12

 تهران،. ایرانیان فرهنگی گیزند سبک ی براباچهید و فرهنگی یشناسجامعه

 کتاب. جهان

(، تهران، دفتر حفظ و نشر 1382سوم )، چاپ 21 تا 1، ج صحیفه نور، ره() ینیخمامام  (13

 ره(.امام )آثار 

 .، تهران، رجاءچهل حدیث (.1368) ،خمینی، روح اللِّه (14

 فیروزه. انتشارات تهران، ،جمعی ارتباطات مبانی .(1384) سیدمحمد، دادگران، (15

https://ganj.irandoc.ac.ir/researchers/372713
https://ganj.irandoc.ac.ir/researchers/372713
https://ganj.irandoc.ac.ir/articles/530333
https://ganj.irandoc.ac.ir/articles/530333
https://ganj.irandoc.ac.ir/articles/530333
https://ganj.irandoc.ac.ir/articles/530333
https://ganj.irandoc.ac.ir/articles/530333
https://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=2207&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85+%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C&qd=6
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 دانش بین در فرهنگی کالاهای مصرف میزان بررسی .(1388) ،علی ور،رشیدپ (16

 سال تحقیقات، علوم واحد آزاد دانشگاه فرهنگی مدیریت. لرستان استان شاهد آموزان

 .6 شماره سوم،

اول، تهران،  ، چاپفرهنگی یهاهینظر و مفاهیم(. 1386امیری، سیدرضا، ) صالحی (17

 .ققنوس

در باب  یشناختجامعهی هاپژوهش»(. 1386) ،اطمیف ،صمیم، رضا و ساسان (18

موردی  مطالعهاجتماعی متفاوت ) یهاگاهیپامصرف موسیقایی در بین افرادی با 

 .32، هنرهای زیبا، ش «تهران(

 در رسانه جایگاه به نگاهی: توسعه و رشد یهانهیزم .(1388) معصومه، طاهری، (19

 .8-11 ص ،1388 خرداد - فروردین ،42 سوره، ش ،فرهنگ مظلومیت رفع یا ایجاد

 ، تهران، صدرا.اصول فلسفه و روش رئالیسم (.1393) ،نیطباطبایی، محمدحس (20

، فصلنامه تحقیقات ییگرامصرفپیامدهای سیاسی (. 1386) ،علیخواه، فردین (21

فرهنگی، سال اول، شماره اول، پژوهشکده مطالعات اجتماعی فرهنگی، وزارت علوم، ص 

232. 

 ترجمه: ،توسعه شناختی مردم رهیافت توسعه و فرهنگ .(1377) ،اللهنعمتفاضلی،  (22

 سازمان اسلامی، ارشاد و فرهنگ وزارت :تهران ،محمدصادق فاضلی، و اللهنعمت فاضلی،

 انتشارات. و چاپ

 ققنوس. تهران، پرست، مسمی شهناز ترجمه: ،زیمل گئورک .(1386) دیوید، فریزبی، (23

های تلویزیونی های شبکهن گزارشتحلیل گفتما(. 1395) فهیمی فر، اصغر، (24

-24/6/2012) ی عربی و العالم درباره انقلاب مصرسیبیبالجزیره، العربیه، 

 .76-53: 2 شماره(، رسانه و فرهنگ، سال ششم، 25/1/2012

مطالعات فرهنگی، مصرف فرهنگی و زندگی روزمره در (. 1387) ،کاظمی، عباس (25
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